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  مذهب  اثرسنجش 
   كننده بر رفتار مصرف

	زنان متأهل اصفهان) ي(مطالعه مورد
  5/11/1393تاريخ تأييد:   8/4/1393 تاريخ دريافت:

  *يدستجرد  يداود صاف   ____________________________________________________________ 

  **پور نظر ينق محمد
  چكيده
 به جوامع هايدغدغه از يكي آنها مصرف ميزان و جامعه در موجود خدمات و كالاها مصرف چگونگي

 و اسراف آنچه و رويه بي رفمص اسلامي، هاي ارزش بر مبتني جوامع است. در ارزشي و اقتصادي لحاظ
 بعدهاي گوناگونله مقاله اين است كه ئمسشود. مي تلقي اقتصادي مسائل مهم از شود،مي ناميده تبذير

شناختي و استفاده از مباني  جامعه از اين رو با رويكردي ؛گذارد مذهب بر نگرش و رفتار مصرفي اثر مي
شناختي) بر رفتار و  و پيامدي تجربي، چهارگانه مذهب (مناسكي، بعدهايبه بررسي  نظري اقتصاد اسلامي

  شود.پرداخته مي اصفهان شهر كننده خانوارهاي نگرش مصرف
 383 نمونه از نياز مورد هايسامان يافته و داده كارگيري پرسشنامه هپيمايشي و با ب ا روشب پيش رو تحقيق 

 پيش رو آوري شده است. در پژوهش اي جمعخوشه گيري با روش نمونه اصفهان شهر متأهل زنان از نفري
و براي تحليل همبستگي از  EQS 6.2افزار  مسير در نرم همزمان متغيرها از روش تحليل اثر براي بررسي

 با بودن مذهبي بعدهاي گوناگونفرضيه اصلي تحقيق وجود رابطه بين  استفاده شد.  SPSS16افزار  نرم
 ،مصرف به نگرش با بودن مذهبي بعدهاي گوناگون داد نشان تحقيق هايمصرف است كه يافته به نگرش
  .دارد مثبت معنادار رابطه رفتار مصرفي با مصرف به نگرش ديگر سوي . ازدارند معناداري منفي رابطه

  .متأهل مذهب، مصرف، نگرش، زنان  واژگان كليدي:
  .JEL: C44 ،E21  ،N3بندي  طبقه

    

                                              
 .Email: davoud_safi@yahoo.com                                .دياقتصاد دانشگاه مف يادكتر يدانشجو. *

       .Email:nazarpur@mofidu.ac.ir                             . ديگروه اقتصاد دانشگاه مف اريدانش .**
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  مقدمه
 براي فرد آنهاست. هر مصرفي رفتار بشري حيات طول در ها انسان هايويژگي از يكي
 از ميزاني به زندگي گوناگون هايحوزه در كه است لازم دهد، ادامه خود حيات به آنكه

 مظاهر تمام و گيرد مي بر را در بعدهاي گوناگوني كند. مصرف مصرف بشري توليدهاي
 غذا، لباس، خاصي، نظم مبناي بر ما از يك شود. هرمي شامل را توليدها معنوي و مادي

 رفتارهايكنيم. مي مصرف يا استفاده را خدمات و هاايده خانه، وسايل ونقل، حمل مسكن،
 و گذاشته اثر اجتماعي و اقتصادي زندگي گوناگون هاي جنبه سو بر يك از ها، انسان مصرفي

 بيانگر تواند مي مصرف و نوع دارد. ميزان قرار گوناگوني عواملاثر  تحت ديگر سوي از
 با توان مي ديگر سوي از و باشد افراد نگرش نوع حتي و طبقه زندگي، سبك مانند مسائلي
 رفتارهاي سالمون و ويلكيسنجيد.  را مصرف نوع و ميزانگفته  پيش موارد بهتوجه 
 خريد، انتخاب، هنگام افراد كه اي ذهني احساسي و فيزيكي، هايفعاليت را كننده مصرف
 خود درگير هاي خواسته و نيازها ارضاي جهت در خدمات و كالاها انداختن دور و استفاده

 ) .3، ص1386(صمدي،  دانند مي هستند، آنها

 رو هروب مصارفش هايي برايمحدوديت با است شريعت فضاي دركه  مسلماني ترديدبي
 رفتار بايدهاي سنت، و كتاب در قالب خود هايآموزه با اسلام شريعت حقيقت در. است

 ها،آموزه اين با مطابق نيز را وي هايانگيزه و ها هدف و دهكرتبيين  را مسلمان مصرفي
فرد  يك مصرفي هايمحدوديت نيز و مقرارت و قوانين از درست شناخت .كندمي نهادينه
  دارد. حياتي نقش مصرف الگوي تبيين براي اسلام، دين چارچوب در مسلمان

  مسلمان وران انديشه ديدگاه از كننده مصرف رفتار هنظري
 هاي ديدگاه آشكار تفاوت علت به اسلامي اقتصاد انمحقق و مسلمان اقتصاددانان از برخي
 هاي هنظري هاي مفروض داري، سرمايه مكتب ارزشي نظام و شناختي انسان مباني با اسلام
 صدد در و ندانسته مسلمان فرد به تعميم قابل را متعارف اقتصاد در كننده مصرف رفتار
 هاي ارزش با متناسب چارچوبي مسلمان، كننده مصرف رفتار تحليل براي تا اند برآمده
 مفهوم بررسي قان،محق از دسته اين ميان اساسي هاي بحث از يكي. كنند ارائه اسلامي
 هاي انگيزه و ها هدف براي مناسب موضوعه اصول خاذات و عقلايي رفتار و تعقلاني



 

ي/
لام

 اس
صاد

 اقت
شي

ژوه
ي پ

علم
مه 

صلنا
ف

 
... 

ار 
رفت

 بر 
هب

 مذ
 اثر

ش
سنج

  

39  

: كرد تقسيم گروه دو به را آنها توان مي جهت اين از و است بوده مسلمان كننده مصرف
 اصل منظور، اين به كه هستند توتونچيان و زمان اسد ،رقاءالز انس مانند افرادي اول، گروه

 فرد براي ،اسلامي هاي محدوديت و احكام واردكردن با را تمطلوبي سازي بيشينه موضوعه
 در جزئي وابستگي« عنوان تحت اي مقاله در رقاءال كه طوري به اند؛ كرده بازسازي مسلمان

 اسلامي و اقتصادي انسان ميان ساختاري هاي تفاوت از« :نويسد مي »مسلمان تمطلوبي تابع
اين  ،است آخرت پاداش به موسوم جديدي رمتغي داراي دومي تمطلوبي تابع كه است آن

 »است تمطلوبي تابع در غيراقتصادي و اقتصادي متغرهاي ديگر با تعامل داراي متغير،
  ).200، ص1374(صادقي، 

 حد و تبذير و اسراف انفاق، مفاهيم تمطلوبي موضوعه اصل از استفاده با توتونچيان
  .)1363، (توتونچيان است كرده وتحليل تجزيه را مصرف كفاف،

 .اند ساخته مطرح را ديگري موضوعه اصول ،مطلوبيت موضوعه اصل رد با دوم، گروه
  است: شرح اين به شده، ارائه دوم گروهاين  طرف از كه هايي اصل ترين معروف
 ؛شرع احكام با رفتار تطابق كردن بيشينه اصل .1

 ؛العباد مصلحت كردن بيشينه اصل .2

  متعال خداوند رضايت يا حب كردن بيشينه اصل .3
 و تقوا را مسلمان كننده مصرف انتخاب منطق و معيار ،قحف منذر و يقيصد االله نجات

 با همفكر و يقيصد االله نجات از نقل به قحف. دانند مي شرعي ضوابط با رفتار بيشتر تطابق
 فرد، رفتار قدر هر. است بودن تقوا با قيت،موف كند كه مي بيان چنين را قيتموف مفهوم وي

 قرار بالاتري سطح در وي درستكاري و باشد داشته اخلاقي استانداردهاي با بيشتري تطابق
 اقتصادي مقاصد انكار و رياضت به گرايش معناي به هرگز اين،. است تر موفق وي گيرد،
 . )122، ص1380صادقي،( است زندگي روش يك فقط اسلامي گرايي تمعنوي. نيست
 از اطاعت امر، اين كه داند مي فضيلت به آن علت را كالاها مصرف از بردن تلذ ،قحف
 اسلامي، تعقلاني كه است چنين وي بحث نهايي نتيجه. شود مي شمرده الاهي اوامر

 هيقض ،ها جهت اين ملاحظه با و است اسلامي رفتارهاي و ها ارزش از پيروي مستلزم
  . شود مي وچرا چون بدون اسلامي انديشه ديدگاه از اكثرسازيحد
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 را مسلمان كننده مصرف انتخاب ،خان فهيم، العباد مصلحت كردن بيشينه اصل درباره
 سبيل في انفاق و دنيايي نيازهاي به درآمد تخصيص ميان انتخاب.1: داند مي مرحله چهار
 مصرفي نيازهاي گوناگون سطوح بين انتخاب.3؛ آينده و حال مصرف بين انتخاب.2االله؛ 
  .مصرفي كالاهاي سبد از گوناگون هاي گزينه بين انتخاب.4؛ حال

 نخست مرحله دو در تبيين فاقد را متعارف اقتصاد در كننده مصرف رفتار هاي نظريه وي
 .كند مي فيمعر توازن و اعتدال رعايت را مرحله دو اين در مسلمان انتخاب معيار و داند مي
 نسل عقل، نفس، دين، حفظ لوازم( نوع پنج به را انسان زندگي نيازهاي ،شاطبي تبع به وي
  : گويد مي كرده، تقسيم) رفاه و كفاف ات،ضروري( سطح سه به و) مال و

 اسـلامي  ديـدگاه  يـك  نيـاز،  شـود،  مي نمعي مطلوبيت مفهوم وسيله به خواسته كه حالي در
 اسـت؛  العبـاد  مصـلحت  شريعت، هدف. شود مي تعيين مصلحت مفهوم وسيله به كه است

 خواهد تعيين نياز عنوان به ،دارد مصلحت آنها از استفاده كه خدماتي و كالاها تمام بنابراين
 اساسـي  هاي هدف و اجزا كه است خدمت يا كالا يك در نيرويي يا ويؤگي مصلحت،. شد

  .)141، ص1374صادقي، ( كند برآورده و دهد قراراثر  تحت جهان اين در را انسان زندگي
 اام داند؛ مي ذهني امري ،مطلوبيت مفهوم مانند را مصلحت مصداق تشخيص خان فهيم
 باور به. داند نمي وابسته فرد ذهني اميال به مطلوبيت برخلاف را مصلحت تعيين معيارهاي

 بر بايد تصميم و است شده تثبيت همه براي شريعت ناحيه از مصلحت معيارهاي وي،
 علت به مصلحت مفهوم كه گيرد مي نتيجهاساس وي  اين بر. شود گرفته معيارها اين مبناي
 مقايسه تقابلي و توليد هدف براي آن كاربرد و جامعه مصلحت با فرد مصلحت تنافي عدم
  . دارد برتري مطلوبيت مفهوم بر گوناگون افراد براي آن

 كتاب در صدر دكاظمسي، متعال خداوند رضايت يا حب كردن بيشينه اصل بارهدر
 كردن بيشينه موضوعه اصل از مسلمان كننده مصرف رفتار تبيين براي اسلام صدر اقتصاد
 لامهع از نقل به وي. است كرده استفاده تمحب و حب يا وند متعالخدا رضايت
  :نويسد مي طباطبايي
بـه طـور مثـال،     ناميم؛ مي علاقه و حب را آن كه كنيم مي احساس حقيقتي خود باطن در ما

 آنجـا  از تمحب ـ رابطـه  اين. كنيم مي تمحب احساس علم و جاه مال، همسر، غذا، به نسبت
 كمـال  آنهـا  بـه  و كنـد  مـي  برطـرف  را انسـان  قـواي  نيازهـاي  كالا مصرف كه آيد مي پديد
 گرسـنگي  از انسـان  كه است عمل اين با و شود مي تغذيه هقو تفعالي سبب غذا. بخشد مي
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 اسـت  اي جاذبه و ارتباط ينوع حقيقت در علاقه و حب اين. رسد مي كمال به يافته، رهايي
  .)193، ص1375(صدر،  دارد وجود وي كمالات و انسان ميان كه

كردن كمال،  در ادبيات اقتصاد اسلامي به اصول موضوعه ديگري مانند بيشينه
 و ديگران در چارچوب اصول اسلامي نياز خود كردن رستگاري دنيا و آخرت، رفع بيشينه

 .كنيم از توضيح آنها صرف نظر مي نيز اشاره شده است كه جهت اختصار

مسلمان در ناحيه  كننده مصرفشده،  يم، در تمام اصول موضوعه پيشنهادبين كه مي چنان
در  ،ها هدفيابي به  در روش دست نيزها و در انتخاب نوع كالاها و  و انگيزه ها هدف

و  مطلوبيتكند كه بالطبع از معيار طبيعي  هاي اسلامي عمل مي و ارزش باورهاچارچوب 
  .عقلانيت ابزاري متمايز است

پيش رو  تحقيق در دارد، جانبه همه بررسي به نياز مسئله اين يابي ريشه و تبيين اگرچه
 رفتار تعيين در را مذهب اثر كوشيم و مي پردازيم مي ها جنبه از اين يكي بررسي به فقط

 ما، جامعه كه شود مي ناشي اينجا مذهب از انتخاب اهميت. كنيم بررسي كننده مصرف
 و داردمردم  زندگي بعدهاي گوناگون بر بسياري نفوذ آن در دين و است مذهبي ايجامعه
 عنوان به تواند مي بنابراين ؛است اجتماعي و شخصي زندگي در افراد رفتار راهنماي حتي
 مقاله هاي هدف. شود مطالعه مصرف ميزان و كننده مصرف رفتار در مؤثر هاي عامل از يكي

 و مطالعه كلي، هدف تحقيق اين در. شوند مي مطرح جزئي و كلي صورت دو به پيش رو
 تبيين را آن تواند مي مذهب در اصل آيا كه است كننده مصرف بر رفتار مذهب اثر ارزيابي
 مذهب چهارگانه بعدهاي از اينكه است عبارت پيش رو تحقيق در خرد هاي هدف و كند؟

   دارند؟ كننده مصرف رفتار بر اثري پيامدي) چه و تجربي مناسكي، (شناختي،

  پيشينه تحقيق
: تقسيم كرد دسته چهار به توان مي را پيش رو تحقيق موضوع درباره اسلامي اقتصاد ادبيات
 شاهمرادي، )1387( سيدكاظم صدر، )1363( توتونچيانمانند  آثاري نخست، دسته

بررسي  در كه آنهاست مانند و) 1375( زرقا ،)1375( قحف منذر ،)1383( عزتي )،1378(
 )خاص معناي به( انفاق اقتصاد خرد، هاي تحليل چارچوب در مسلمان كنندهمصرف رفتار

 جوادي مشرف ،)1388( ميرمعزي مانند دوم كارهايي دسته. اند كرده وارد تحليل در را
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  در كلان مصرف تابع خرُد مباني تبيين در كه است) ق1409( متولي محمد مختار و) 1365(
به  موجود آثار از ،سوم دسته. اند گرفته نظر در را) خاص معناي به( انفاق اسلامي، جوامع
 عزتي به توانمي آنها ميان از كه اند پرداخته اسلامي فرهنگ در مصرف مطلوب الگوي تبيين

 در. كرد اشاره) 1388( اسحاقي و) 1388( شهري ري محمدي ،)1388( كلانتري، )1388(
 بررسي مورد عام انفاق مفهوم محور بر مسلمان فرد درآمد تخصيص الگوي چهارم، دسته
 حسن سري ،)1375( خان فهيم ،)ق1417( طريقي ،)1379( حسيني. استگرفته  قرار

   هستند. دسته اين از ق)1404( دنيا شوقي احمد و) ق1411(
گيري  جهت ) پژوهشي با هدف بررسي رابطه1389( رفيعيو  جان بزرگيهمچنين 

از و استفاده  نفر از دانشجويان 120با انتخاب مذهبي اسلامي و عوامل آن، با خودمهارگري 
 اند هنشان دادانجام و طرفه  مستقل و تحليل واريانس يك tهاي همبستگي پيرسون،  آزمون

با افزايش نمرة مذهبي افراد،  اين مطالعهوجود دارد. در دو  بين اينمعناداري  كه رابطه
رود، توانايي  چه تقيد به اخلاق بالاتر مي يابد و هر هاي خودمهارگري آنها افزايش مي نمره

  يابد.  در خودمهارگري افزايش مي
گوي نقش فرهنگ بر ال« هاي عنوانبا  خود هايمقاله ) در1388، 1386( موسايي

 با» يزد) شهر موردي مصرفي (مطالعه مخارج در اسراف منع به اعتقاد تأثير«و » مصرف
 رابطه آن، هايزيرمجموعه و جامعه دانستن مفروض با و توصيفي تحليلي روش از استفاده
 دنبال ده است. وي در اين تحقيق بهكرمصرف را بررسي  الگوي و فرهنگ هايمؤلفه

 اسراف يعني حوزه مصرف در ديني اصول از يكي به بندي پاي و ايمان ميزان شناخت
 شوند مي اسراف مرتكب اش مطالعه مورد خانوارهاي از درصد 9/43 اينكه بيان با وي. است
 اسراف تحريم درباره راسخي باور مطالعه مورد خانوارهاي از درصد 2/54دهد مي ادامه

  . ندارند
 )خدا راه در مخارج( مذهبي مخارج تابع تخمين« ) در تحقيقي با عنوان1384( عزتي
) خداي راه در هاي هزينه( مذهبي مخارج تابع تجربي، بررسي يك در كوشيده» مسلمانان
 تخمين تهراني انوارخ 500 پرسشنامه از شده آوري جمع هاي داده كارگيري  به بارا  مسلمان

وي در  است. شده استفاده الگوي تبيين مناسب قابليت گوياي شده زده تخمين تابع .دنز
  نشانو  ردازدپمي   كننده مصرف رفتار بر  مذهبي  ايمان به بررسي اثر) 1382ديگري (مقاله 
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 اينجا است. در  اخروي  پاداش و  آخرت  به وي  ايمان از متأثر  آن  شيب و  تغييرها  هدهد ك مي
كننده   مصرف رفتار  بحث در  ايمان  به  نگاه  نوع  اين  واردكردن  كه افزود را  نكته  اين  توان مي

  اي فرضيه نظري،  صورت  به و دهد  نشان را  لهئمس  به  خاص  رويكردي تواند مي  كم دست
 از  تابعي خدا،  راه در  هاي هزينه  صرف مقدار  كه معنا  اين  به - را باره  اين در پذير آزمون
  . كند  ارائه -  است افراد  ايمان  درجه

 و زاهد،  )1388( فرد فراهاني ،)1388( باقري ،)1389و همكاران ( سهيلي افزون بر اين
وزه در اين ح )1381( عزتي و دادگرو نيز ) 1388و  1382( حسيني، )1387( سروش
  شود.  مي بسندهاند كه به جهت اختصار به ذكر اسامي آنان  هاي ارزشمندي انجام داده مطالعه

 هاي مطالعه غربي، كشورهاي ه ويژهب گوناگون كشورهاي در ،ها مطالعهاين بر  افزون
 اين جايگاه و اهميت بيانگر كه است گرفته صورت و مصرف مذهب بارهدر اي گسترده
  . شودمي اشاره آنها از برخي به. در ادامه است غربي نورا  انديشه نزد مسئله
 داد، انجام مصرف و بودن مذهبي رابطه روي بر )م2010( چوي كه ايمطالعه در

 دار معنا رابطه مصرفي كالاهاي كردن ذخيره چگونگيبا  بودن مذهبي ميزان كه شد مشخص
 بين ) رابطهم2009( ديگر ايمطالعه در همكارانش و چوياست.  داشته معكوسي و

 بررسي اي كرُه كنندگان مصرف ميان در را محصولات از آگاهي منابع از استفاده و داري دين
. بگذارد اثر محصولات از آگاهي منابع از استفاده در تواندمي داري دين هاند ك كرده اثبات و
 يا هاغيرمذهبي از تر محتاط آگاهي منابع از استفاده در ترمذهبي كنندگان مصرف كلي طوره ب

  هستند.  مذهبي كمتر افراد
 بين رابطه كوشدمي گرفته صورت پانل صورت به كه ايمطالعه در )م2010( كلاوبرت

 هايافته مبناي بر وي. بسنجد مريكاا خانوارهاي اقتصادي هاي گيري تصميم بر را مذهبي باور
 دارد. از مثبت رابطه انداز پس عبارتي به يا كمتر مصرف با داري دين كه كندمي گيري نتيجه
 حالي در اين ؛ندارد وجود پروتستان و كاتوليك مسيحيان ميان معناداري تفاوت نظر، اين

 از كمتر دين بي افراد و هاغيرمسيحي ها،يهودي روي بر انداز، پس بر ديناثر  كه است
  . است ها نبودهمسيحي
 از يعني آگاهي خريد به گرايش عامل سه كه كند مي آشكار )م2009( ماخليس هاييافته
 عبارتيبه . است مرتبط مذهب با قيمت، از آگاهي و انديشه پيشينبدون  خريد كيفيت،
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 كه هايي محصولا در دهند،اهميت مي هاقيمت به از ديگران بيش احتمالاً ترمذهبي افراد
. كنندمي اقدام كردن خريد به انديشه پيشين بدون كمتر و روند مي كيفيت دنبال به خرندمي
 هايرهيافت كنندگان تعيين از يكي عنوان بايد به مذهب كه كند مي پيشنهاد مقاله اين در وي

 . شود گرفته نظر در كننده مصرف رفتار در الگوهاي خريد،

 رااو ،)م2007( پارك و بيكر ،)م2007( اُكاس و بوديمان ،)م2007( كلري مكهمچنين 
هاي  نيز در اين بخش مطالعه )م2005( ميليو و ميلر ،اندرسونو  )م2006( همكارانش و

  نان پرهيز شده است.اختصار از توضيح آه به جهت رعايت اند ك قابل توجهي انجام داده
شود كه تفاوت عمده و وجه تمايز اصلي  شده روشن مي هاي اشاره مطالعهبا مروري بر  

مذهب بر ميزان  بعدهاي گوناگونشده در گذشته بررسي  هاي انجام مطالعهاين مطالعه با 
  مصرف و نيز استفاده از روش پيمايشي است. 

   نظري چارچوب
 هابا محدوديت متناسب كوشد مي شرايطي هر تحت كننده مصرف داريايهنظام سرم در

 كسب رنج، با كمترين را ممكن لذت بيشترين راه اين از تا دهد انجام را انتخاب بهترين
 نهاد در رنج از گريز و به لذت گرايش داريسرمايه اقتصاد مانند نيز اسلامي اقتصاد در. كند
 در كه درآمدي هايمحدوديت بر افزون مسلمان اما ؛شودمي فرض مسلمان فرد

 اتلاف، اقتار، تبذير، اسراف، مانند نيز را ديگري هايمحدوديت وجود دارد، نيز داري سرمايه
  .)143ص، 1389 (سهيلي و حسينيان،كند  لحاظ خود مصرفي رفتار در بايد ... و فاتر

 از توانمي را مصرف و دروني مذهب رابطه سازوكار رسدمي نظر به اساس اين بر
 استفاده آجزن شده ريزي برنامه رفتار نظريه از ما منظور اين به. كرد استخراج آجزن نظرهاي

 رهيافت بر تأكيد با را رفتار بر عوامل مؤثر كه است كوشيده آجزن نظريه اين كرديم. در
 انجام يك براي ها تمايل نظريه اين طبق. دهد قرار مطالعه مورد كننده مصرف رفتار و خريد
  گيرد:مي قراراثر  تحت عامل سه وسيلهه ب خاص رفتار
   سوي رفتار)؛ به (نگرش رفتار از غيرمطلوب يا مطلوب ارزيابي) الف 

   ذهني)؛ (هنجار رفتار انجام عدم يا انجام براي اجتماعي فشار ادراك )ب
  رفتاري).  (دريافت كنترل رفتار بارهدر سودمندي )ج
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كند، مي عمل اسلامي معنويات تحت تأثير ايباشد كه مصرف كنندهاگر فرض بر اين 
 هدف كه مصرفي. كرد صحبت متداول صورت به ارضا از حداكثركردن تواننمي بنابراين

 همچنين. است شده محكوم اسلام در شدت به باشد فرد مندي و دولت ثروت نمايش آن
 و لوكس كالاهاي براي تقاضا كاهش در و تربيت، تعليم و دفاع مانند اجتماعي نيازهاي
. شودمي منعكس اجتماعي نيازهاي اينمربوط به  خدمات و كالاها براي تقاضا افزايش
 مادي آسايش براي تقاضا عكس، بر يابد،افزايش مي فراغت و فرهنگي خدمات براي تقاضا

 تخصيص درباره بسياري نصوص اسلامي، منابع در. يابدمي كاهش زندگي لوكس لوازم و
 اينظريه ارائه و منسجم معرفتي تشكيل قابليت ترديد، بي كه شده ذكر مسلمان درآمدي
 در. است منابع همين ساختن مندقاعده جهت كوششي آيد،پي مي در آنچه. دارد را مستقل
وند خدا بنده انسان ديدگاه، اين در گفت توانمي اسلام ديدگاه از شناسيانسان تبيين
 بعد است؛ وي جانشيني رسم و بندگي آيين دين است؛ زمين در وي جانشينو  متعال
 وجودي، بعدهاي در اجتماعي فردي هويت يادارد، دار ادامه آخرت تا عالم انسان زماني
 .است عديدوبُِِ و موجودي اخلاقي و ملكي

 برنامه مسلمان، هكنندمصرف رفتار هنظري در مفروض انسان ها،ويژگي اين به توجه با
 وي احكام از پيروي و متعال خداوند رضايت جلب اساس بر را خود درآمد تخصيص

 قرار نظر مد را همنوعان حال رفاه و آخرتي منافع آخرت، جهان به باور و با ريزدمي پي
 است؛ آن گرايانهجمع جنبة متعال خداوند خشنودي معيار هايويژگي از يكي. دهدمي
 هيالا پاداش مستوجب دهد، انجام اجتماعي مشاركت جهت در فرد كاري كه هر رو اين از

 طور به اجتماع منافع با فردي منافع بين هماهنگي عدم مشكل وسيلهين ه اب و بود خواهد
  .شودمي حل اصولي

 هاي آموزه با مسلمان هكنندمصرف يك مصرفي رفتار كه كندمي ايجاب عقلايي رفتار
 كه شود مي تلقي عقلايي صورتي در فقط كنندهمصرف رفتار حقيقتدر  .يابد اسلام انطباق

 به فقط مربوط وي مصارف ،كند رعايت را اعتدال كريم، قرآن بيان خود مطابق مصارف در
 وي مصرفي سبد، شود نيز شامل را االله سبيل في هايپرداخت بلكه ؛نباشد دنيوي كالاهاي
 قبول قابل چيزهاي شامل فقط مصرفي سبد غيرمذهبي همچنين هكنندمصرف از تر كوچك
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 بلكه نكند، را احتكار خود اندازهايپسو نيز  باشد اسلام عادي در شده تحريم موارد از و
  .)1389آتابادي،  الهدي و آق (علم اندازد كار به گذاريسرمايه جهت در را آنها

 هنجاري باورهاي به وسيله كه است محصولي خريد به نگرش كه است اين بر فرض
 از شده دريافت رفتاري انتظارهاي هنجاري، از باورهاي شود. منظورمي تعيين آن درباره

 ... است. اين باورهاي و همكاران خانواده، دوستان، مانند مرجع هايگروه يا اشخاص
 گيري تصميم در سرانجام و كندمي تعيين را خريد براي غالب ذهني هنجارهاي هنجاري،

 . باشد محصول قابليت يا مالي محدوديت با مرتبط است كنترل ممكن مسئله خريد، براي

 گيري شكل به رفتاري كنترل دريافت و ذهني هنجار رفتار، به نسبت نگرش كلي طور  هب
  ). Ajzen, 2008( انجامد مي رفتاري قصد يك

 ،است گذاراثر و مهم رابطه اين در آنچه آيد، برمي گفته هاي پيش مطلب از كه گونه همان
 گيرد. درمي شكل وي درون و آيد مي سوي فرد به اطراف از كه است يانتظارهاي و باورها
 به را بسنجيم، آن كننده مصرف رفتار بر را مذهب اثر خواهيم مي كه آنجا از تحقيق اين

 استفاده سازي مدل جهت آن از گرفته و نظر در انتظارها گيري شكل براي منبعي عنوان
مناسكي و پيامدي  بعدهاي) با استفاده از 1384و  1382( عزتيمطالعه  بارهدر اين . كنيم مي

  شناسي جامعه هاي مطالعهبه بررسي موضوع پرداخته است كه در اين مطالعه با توجه به 
  اند.  اضافه شده به الگو تجربي و شناختي بعدهايانجام شده، براي تكميل كار 
   كننده مصرفر مذهب بر رفتا اثرالگوي  : 1شكل 

  
  
  
  
  
  
  

  
  .منبع: برگرفته از الگوي آجزن (در قسمت چارچوب نظري آمده است)

 بعد مناسكي 

 بعد تجربي

 بعد شناختي

 بعد پيامدي

 نگرش به مصرف
رفتار 

  كننده مصرف
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  هاي ذيل است:  پيش رو به دنبال اثبات فرضيه تحقيق
 .دارد وجود داريمعنا رابطه مصرف به نگرش و مذهب مناسكي بعد بين

 .دارد وجود داريامعن رابطه مصرف به نگرش و مذهب تجربي بعد بين

 .دارد وجود داريامعن رابطه مصرف به نگرش و مذهب شناختي بعد بين

 .دارد وجود داريامعن رابطه مصرف به نگرش و مذهب پيامدي بعد بين

 .دارد وجود داريامعن رابطه كننده مصرف رفتار و مذهب پيامدي بعد بين

 دارد.  وجود داريامعن رابطه كننده مصرف رفتار و مصرف به نگرش بين

 پرسشنامه تكنيك با نياز مورد اطلاعات و شده انجام پيمايشي روش با پيش رو پژوهش
 علتاند. بوده اصفهان خانوارهاي متأهل زنان ،مشاهده واحد. شد آوري جمع گزارشي خود
 آنها مصارف . همچنيناست خانواده مصارف به نسبت آنها بيشتري انتخاب آگاهي اين

 تمام مطالعه امكان ،هزينه و وقت كمبود به توجه با. دارد بيشتري تنوع شوهرانشان نسبت
به  شده انجام هاي محاسبه از استفاده با نداشت وجود (جامعه آماري) تحليل واحد اعضاي
 جمعيت واريانس و درصد 95 اطمينان ضريب ،±5پايايي ضريب با نمونه حجم لين وسيله

 تعدادي شهر، مناطق بين ابتدا مطالعه اين درشد.  محاسبه نفر 383 با برابر درصد، 50- 50
 لازم نمونه تعداد هاحوزه اين بين سپس ساده انتخاب تصادفي گيري نمونه براساس حوزه

 (پرسشنامه) تحقيق ابزار پايايي سنجش براي و شد انتخاب تصادفي گيري نمونه صورته ب
 . شد كرونباخ استفاده آلفاي روش از

 يك هر تعريف به ذيل در كه داشت وجود مستقل متغير چهار تحقيق اين درهمچنين 
 مذهب گوناگون بعدهاي تحقيق، مستقل حقيقت متغيرهاي شود. درمي پرداخته آنها از

 در شاخصه شكل چهار به استارك و گلاك به وسيله  مشهور بندي تقسيم يك در كه هستند
 است.  آمده

از شناختي: منظور عدب ديني ايدئولوژيك مسائل همان مذهب، اعتقادي يا شناختي عدب 
 به باور بارهدر هايي پرسش متغير اين سنجش جهت. است ديني دانش بر مبتني كه است

 88/0 با برابر عدب اين پايايي. شدارائه  .و .. ثواب و گناه قيامت، معجزه، شيطان، و فرشتگان
 . بود
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انجام نمتدينا به وسيله كه است ديني شعائر و اعمال همان مناسكي: منظور عدب 
 و اعياد در حضور خواندن، نماز گرفتن، روزه مانند هايي پرسش با متغير اين. شود مي

 . بود 79/0 با برابر بعد اين پايايي. است شده سنجيده... و  مذهبي هاي عزاداري

ارتباط در نامنؤم كه است معنوي هاي تجربه يا ديني عواطف آن، از تجربي: مقصود عدب 
 هاي تجربه ميزان سنجش براي. كند مي الطبيعه احساس ماوراء عالم يا متعال خداوند با

به  مشكلات حل ،متعال خداوند به نزديكي احساس ميزانهايي مانند  پرسش معنوي
 . بود 79/0 با برابر عدب اين پايايي. است شده مطرح... و  غيبي امدادهايوسيله 

از : منظورپيامدي عدب دين هاي آموزه عيني كارگيري هب مذهب، استنتاجي يا پيامدي عدب 
اثر  نياز، و نذر كردن، اسراف دادن، صدقه بعد اين است. براي سنجيدن روزمره زندگي در
  . بود 81/0 با برابر بعد اين پايايي. شود پرسيده مي... و  كردن آرايش آدمي، روح بر غذا

كرده  توجه مصرف فيزيكي بعد بهفقط  ما اينجا : دروابسته) (متغير كننده مصرف رفتار
 مورد... و  برق و آب هاي ضقب تا گرفته پوشاك و از خوراك را گوناگون مصارف ميزان و

 . بود 9/0با  برابر متغير اين سازنده متغيرهاي ايم. پايايي داده قرار سنجش

 و دارد وجود مصرف به كه است نگاهي نوع : منظورواسطه) (متغير مصرف به نگرش
 از مصرف به نگرش سنجش براي. است افراد از سوي عمل براي آمادگي حقيقت در

 از يكي باشم، لوازم آرايشي همراه روز مدهاي آخرين با دارم دوستهايي مانند  پرسش
... و  باشد داشته وجود غذا نوع چند بايد هاميهماني در است، من زندگي ضروريات

  . بود 77/0 با برابر متغير پايايي اين. ايم كرده استفاده

  تحقيق هاييافته
 ميان در. است پرداخته وابسته و واسطه مستقل، متغيرهاي فراواني بررسي به يك جدول

بود.  )48/58 (ميانگين برابر مذهب پيامدي بعد بيشترين ميانگين بودن، مذهبي هاي دبع
 مذهب، پيامدي بعد از هاي پيشين توضيح داده شد منظور گونه كه در قسمت همان

 كه شود مي مشاهده بنابراين ؛است روزمره زندگي در دين هاي آموزه عيني كارگيري هب
 سوي از. دارندفراواني  گرايش آن مانند و نياز و نذر صدقه، همچون اعمالي به ها آزمودني

 )48/18شود (ميانگين= مي مذهب احساسي يا تجربي بعد به مربوط ميانگين كمترين ديگر
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ترتيب  به كننده مصرف رفتار و مصرف به نگرش ميانگين شودمي مشاهده كه طور همان
  است.  07/87و  29/31

  هاي توصيفي تحقيق : يافته1جدول 
 فراواني پاسخ ها

 هاي پرسشنامه مولفه
  ميانگين  زياد  متوسط  كم

انحراف 
  معيار

  24/4  99/21  4/86 7/9 1 بعد شناختي مذهب
  09/9  39/22  7/15 1/55 4/20 بعد مناسكي مدهب
  85/4  18/48  1/56 9/33 3/7 بعد تجربي مذهب
  10  48/58  2/39 5/47 0 بعد پيامدي مذهب
  58/7  29/31  7/10 6/72 3/7 نگرش به مصرف

  16/21  07/87  2/22 5/47 6/14 كنندهمصرفرفتار 
  .هاي پژوهش منبع: يافته

  
  *ميزان مصرف كالاهاي روزانهها درباره  : توزيع فراواني پاسخ2جدول 

 فراواني پاسخ ها
 نامهسشهاي پر گويه

 ميانگين  زياد  متوسط  كم
انحراف 

  معيار
3/17 خريد روزنامه  4/283/5494/1  45/1  
6/80/584/3307/3 قبض برق  12/1  

3/195/692/1117/3 قبض تلفن ثابت  27/1  
1/99/780/1216/3 قبض موبايل  17/1  
8/121/621/2583/2 قبض گاز  12/1  
8/647/225/1243/1 اجاره مسكن  95/1  

0/236/434/3364/1 غذاهاي بيرون از خانه  32/1  

                                              
؛ به طور مثـال  معمول آن است يريگ پرسشنامه بر اساس واحد اندازه يها هيو ملاك هر كدام از گو اريمع. *

  است. لوگرميك ياكربر حسب پاكت و مواد خو گاريس
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5/654/331/17/0 بليط سينما  05/1  
7/217/687/983/1 غير درسيكتاب   35/1  

4/158/708/1334/4 مواد بهداشتي  14/1  
4/163/722/1188/1 وسايل آرايشي  31/1  
4/277/569/1538/2 گشت تفريح  24/1  

4/274/571/154/2 دادنمهماني  24/1  
8/833/129/357/0 سيگار  27/1  

2/281/507/218/2 قسط تسهيلات بانكي  79/1  
7/228/655/1171/1 سي دي، دي وي دي  38/1  

5/126/669/2034/3 سبزي خوردن  3/1  
9/396/554/455/4 لباس  15/1  

4/444/502/543/2 كيف، كفش  17/1  
8/669/273/549/1 شارژ اينترنت  53/1  
6/256/668/701/3 حبوبات  08/1  

5/304/611/889/2 گوشت قرمز  22/1  
9/156/721/834/3 گوشت سفيد  04/1  
2/176/735/113/3 تخم مرغ  98/0  
3/76/721/971/3 لبنيات  93/0  
0/64/631/2005/4 نان  78/2  
0/78/665/3081/3 برنج  99/0  

1/167/312/5243/2 هاپول توجيبي بچه  43/1  
3/137/681/855/3 ميوه  05/1  

2/358/470/17 هاتنقلات، شيريني  45/2  25/1  
4/559/390/72/2 دادن به ديگران هديه  25/1  

1/440/487/426/4 خريدهاي موردي  2/1  
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9/321/568/794/2 ...قند، چاي،  21/1  
5/183/660/113/3 سبزي جهت تهيه غذا  21/1  

  
 چنانكهاست.  پرداخته گويان پاسخ ميان در مصارف انواع فراواني بررسي به دو جدول
 داشته 78/2 معيار انحراف و 05/4 ميانگين با را مصرف ميزان نان بيشترين شودمي مشاهده

 انحراف و 81/3ميانگين  با را ميزان مصرف بيشترين برنج مصرف بعدي مرتبه در است.
 با ميانگين سيگار به مربوط مصرف ميزان است. كمترين داده اختصاص خود به 99/0 معيار

  است.  بوده 7/0 ميانگين با سينما بليط آن از پس و 57/0
 مصرف به نگرش و مذهب مناسكي بعد بين داريمعنا رابطه يك فرضيه اساس بر
 هاي نتيجه اساس بر است. پرداخته فرضيه اين بررسي به سه است. جدول داشته وجود

 مصرف به نگرش و مناسكي مذهب بعد ) بين=0r /291متوسطي ( همبستگي حاصله،
 تغييرهاي تبيين كمي دراثر  مستقل متغير كه دهدمي نشان =r 2 085/0مقدار  .دارد وجود

 - 291/0بتا  است. ضريب داشته مصرف به نگرش نظر از نمونه جمعيت در شده مشاهده
 رابطه بودنمعنادار  دربارهدهد.  مي نشان را متغير دو معكوس بين رابطه و منفي جهت
 اطميناندرصد  99با  رابطه  =00/0Sig و = F 79/29 مقادير به توجه باگفته  پيش

  شود. نمي ردگفته  پيش فرضيهست؛ بنابراين معنادار
  آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد مناسكي مذهب و مصرف :3جدول 
 r r2 β F  sig  متغير

بعد 
 مناسكي مذهب

291/0  085/0  291/0-  79/29  00/0  

 وجود مصرف به نگرش و مذهب تجربي بعد بين داريامعن رابطهدو  فرضيه اساس بر
 جدول هايآماره به توجه با است. پرداخته فرضيه اين بررسي بهچهار جدول  است. داشته
 جدول تعيين ضريب .) =β-366/0( استمنفي  اما قوي نسبت به متغير دو اين بين رابطه
). =r 2 134/0است ( بوده مصرف به نگرش بر تجربي بعد متغير اثر اندازه دهنده نشان
درصد  99 با رابطه =33/52Fمقادير  به توجه باگفته  پيش رابطه بودنمعنادار  درباره
  .شودنمي رد ينپيش فرضيه؛ بنابراين معنادارست اطمينان
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  آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد تجربي مذهب و مصرف :4جدول 
 r r2 β F  sig  متغير

بعد 
 تجربي مذهب

366/0  134/0  366/0-  33/52  00/0  

 

 وجود مصرف به نگرش و مذهب شناختي بعد بين داريمعنا رابطه سه فرضيه اساس بر
 حاصله، هاي نتيجه مبناي بر است. كرده بررسي را فرضيه اينپنج  جدول است. داشته

 دارد. وجود مصرف به و نگرش مذهب شناختي بعد ) بين=345/0r( متوسطي همبستگي
شده  مشاهده تغييرهاي تبيين كمي دراثر  مستقل متغير كه دهدمي نشان r 2=  119/0مقدار 

 جهت )،=β -345/0( بتا ضريب .است داشته مصرف، به نگرش نظر از نمونه جمعيت در
 با ينپيش رابطه بودنمعنادار  درباره دهد.مي نشان را دو متغير بين معكوس رابطه و منفي
؛ بنابراين ستمعنادار اطمينان درصد 99با  رابطه =00/0Sig و = 71/45Fمقادير  به توجه
  شود.رد نمي ينپيش فرضيه

  آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد شناختي مذهب و مصرف :5جدول 
 r r2 β F  sig  متغير

بعد 
شناختي 
  مذهب

345/0  119/0  345/0-  71/45  00/0  

 مصرف به نگرش و مذهب پيامدي بعد بين داريامعن رابطه چهار فرضيه اساس بر
 هاي نتيجه اساس بر است. پرداخته فرضيه اين بررسي به شش جدول .است داشته وجود

 مصرف به نگرش و پيامدي مذهب بعد ) بين= r 542/0( قوي نسبت به همبستگي حاصله،
 نسبت به اثر مستقل متغير دهدمي ) نشان=294/0r 2(تعيين  ضريب مقدار دارد. وجود
 داشته مصرف به نگرش نظر از نمونه جمعيت در شده مشاهدهتغييرهاي  تبيين در خوبي

 نشان را متغير دو بين معكوس رابطه و منفي جهت β)=  -542/0بتا ( است. ضريب
  =00/0Sig و = F 66/126مقادير  توجه به با ينپيش رابطه بودنمعنادار  دربارهدهد.  مي

  .شودنمي رد ينپيش فرضيه؛ بنابراين ستمعنادار اطمينان درصد 99با  رابطه
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  آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد پيامدي مذهب و مصرف :6جدول 
 r r2 β F  Sig  متغير

بعد 
 پيامدي مذهب

542/0  294/0  542/0-  66/126  00/0  

  
 وجود كننده مصرف رفتار و مذهب پيامدي بعد بين داريمعنا رابطه فرضيه پنج اساس بر
 مربوطه، هاي نتيجه اساس است. بر پرداخته فرضيه اين بررسي بههفت  جدول است. داشته

 .دارد وجود كننده مصرف و رفتار مذهب پيامدي بعد بين r = 141/0مناسبي  همبستگي
 تبيين در اندكي اثر مستقل متغير كه دهدمي نشان =r 2 020/0تعيين  ضريب مقدار

بتا  ضريب .است داشته كننده مصرف رفتار نظر از نمونه جمعيت در شده مشاهدهتغييرهاي 
)141/0- β =معنادار  دربارهدهد. مي نشان را متغير دو بين معكوس رابطه و ) جهت منفي

 درصد 95 با رابطه =018/0Sigو  = F 70/5 مقادير به توجه باگفته  پيش رابطه بودن
  .شودنمي ردگفته  پيش فرضيه؛ بنابراين ستمعنادار اطمينان

آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد پيامدي مذهب و رفتار  :7جدول 
  كننده مصرف

 r r2 β F  sig  متغير

بعد 
 پيامدي مذهب

141/0  020/0  141/0-  70/5  00/0  

  
 وجود كننده مصرف رفتار و مصرف به نگرش بين داريمعنا رابطه شش فرضيه اساس بر
 موجود، هاي آماره اساس بر .است پرداخته فرضيه اين بررسي به هشت جدول .است داشته

 وجود كننده مصرف رفتار و به مصرف نگرش ) بين= r 367/0قوي ( نسبت به همبستگي
 خوبي نسبت بهاثر  مستقل متغير كه دهدمي ) نشان=r 2 135/0تعيين ( ضريب مقدار .دارد
 .است داشته كننده مصرف رفتار نظر از نمونه جمعيت در شده مشاهدهتغييرهاي  تبيين در

 درباره .دهد مي نشان را متغير دو بين مستقيم رابطه و مثبت جهت )= 367/0βبتا ( ضريب
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 درصد 99 با رابطه  =00/0Sigو F=04/46مقادير  توجه به باگفته  پيش رابطه بودنمعنادار 
  .شود نمي ردگفته  پيش فرضيه؛ بنابراين معنادارست اطمينان

آزمون همبستگي و تحليل رگرسيون متغير بعد پيامدي مذهب و رفتار  :8جدول 
  كننده مصرف

 r r2 β F  sig  متغير

نگرش به 
  مصرف

367/0  135/0  367/0-  04/46  00/0  

  مسير تحليل
 مستقيم آثار بررسي برافزون  كه است متغيره چند هاي تكنيك جمله از مسير تحليل تكنيك

 دهد مي قرار نظر مد نيز را متغيرها اين غيرمستقيماثرهاي  وابسته متغير بر مستقلمتغيرهاي 
(كلانتري،  كندمي وارد تحليل در موجود هايواقعيت با مطابق را متغيرها بين روابط و

 كه اين است همبستگي در تحليل با مقايسه در مسير تحليل ). اهميت223، ص1385
 يا بعدي متغيرهاي بر توضيحي يا مقدم متغير هر نسبياثرهاي  سنجش امكان مسير تحليل
 تعيينراه  از بعد و يعلّ روابط به مربوط هاي مفروض كردن مشخصراه از  ابتدا را وابسته

  ). 227ص (همان، كندمي توضيحي فراهم يا مستقل متغيرهاي غيرمستقيماثرهاي 
حايل  يختهگس لجام گرايي تجربه و محقق بين يعلّ استنباط كار در گويد آنچه مي مارش

دارد وامي دقيق و روشن پردازي نظريه به را محقق زيرا است؛ سازي مدل همين شودمي
 ).223، ص1376(دواس، 

 تحليل نمودار آيد.درمي نمايش به مسير دياگرام يك در تحقيق از حاصل يعلّ مدل
  :استذيل  نمودار مطابقپيش رو  تحقيق در وابسته متغير بر مستقل متغيرهاياثرهاي 
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 ،شود مي ده  55
 كننده صرف
يادشده  دد

ه ب  صورت
 )37/0( طه
 با مربوطه 
 شده جمع 

 ديگري كه 
ادسنجي با 
تري نسبت 
پژوهش به 

RMSEA  
018/0  

  كننده رف

مشاهد آن در 
مص رفتاررهاي 

عد اينكه كرد ه
ين صه اب -ت 
واسط متغير يب

حاصل سپس 
نهادهاثر  ننده

جه متغيرهاي
 در علم اقتصا

وزن بيشتراري 
دگي برآورد پ

 A

  

مصرب بر رفتار 

كه رمستقيمي
تغيير از 34/0 
اشار آن به يد
موجودست اري

ضري در ذهب
است؛ شده مع

كن مصرف رفتار
در نتيج ؛است ه

ار هستند كه
اثرگذا از نظر 

هاي برازند خص

  خوبي برآورد
CFI

93/0

مذهباثر  ربي

غير و قيمتمس
است قادر هب

كه با اي نكته .
آما هاي باكت
مذ هايدبع هاي

جمع هاآن حاصل
ر بر ر مستقيم

آمده دسته ب 
اثرگذا مذهبي
شود مين داده

شاخدارند.  ده

هاي خشاخص
2 
0/33 

الگوي تجر :2ر

  قيق
هاي رابطه و د
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همان  RMSEA (Root Mean Square Error of Approximation)شاخص
 05/0از  كمتر اي برابر خوبي ها مدلي برا RMSEA شاخص. ستميانگين مجذور خطاها

ها بيانگر  هيجنت .دارندي فيضع برازش باشد يكبرابر  آنها RMSEA كهيي هامدل. است
 شده توان گفت چارچوب ارائهاست و مي برآورد هاي يببرازش خوب و معنادار بودن ضر

به وسيله پيش رو  در پژوهش كننده مصرفچهارگانه مذهب بر رفتار اثر بعدهاي درباره 
چه  هربه دست آمده از پرسشنامه قابل تأييد است. شاخص كاي دو نيز  هاي هيجنت

 برازش تطبيقي شاخص (تناسب) بهتري است. باشد مدل داراي برازشسه تر از  كوچك
CFI (Comparative FitIndex)  ي برازندگ نشانه و قبول قابل 90/0 از تر بزرگنيز

   .است مدل

  گيري بندي و نتيجه جمع
 مروري از پرداختيم. بر اين اساس پس مصرف بر مذهباثر  بررسي بهپيش رو  پژوهش در
 از استفاده با و ارائه پذيري جامعه اساس ديدگاه بر نظري چارچوب پيشين هاي تحقيق بر

 مذهب بر چهارگانهبعدهاي  بودن از مذهبي سنجش . همچنين برايشد تقويت آجزن مدل
 شده در داخل كشور مانند عزتي انجام هاي مطالعهبودن و  هاي سنجش مذهبي نظريه اساس

تجربي  شناختي و اعتقادي،بعدهاي  شامل مذهب بعد از اين رو چهار ) استفاده شد؛1382(
  .  شد بررسي (رفتاري) مناسكي و) كاربردي(پيامدي  ،)عاطفي(

 383 ،لين جدول از استفاده با ميان آنها از كه بودند اصفهان متأهل زنان آماري جامعه
مناسكي  بعد بين داريمعنا رابطه اول، فرضيه اساس شد. بر انتخاب تصادف به را نمونه
 است اين بيانگر بوده، منفي رابطه اين كه آنجا دارد. از وجود مصرف به نگرش و مذهب

 داده سوق كمتر مصرف سوي به افراد نگرش باشد، مذهب بيشتر مناسكي بعد چه هر كه
 رابطه اين دارد. وجود داريمعنا رابطه مصرف به نگرش و مذهب تجربي بعد بين .شود مي
به  افراد نگرش مذهب، تجربي بعد افزايش با بنابراين ؛است معكوس و منفي اي رابطه نيز

 .معنادارست مصرف به نگرش و مذهب شناختي بعد بين . رابطهشود مي كمتر مصرف سوي
 كاهش ديگري يكي افزايش با كه ستحاكي آن از متغير دو بين اين معكوس و منفي رابطه
 دارد؛ وجود مصرف به نگرش مذهب و پيامدي بعد بين قوي نسبت به منفي رابطه يابد. مي
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 كمتر مصرف به افراد نگرش باشد، بيشتر روزانه زندگي در مذهب كاربرد چه هر پس
 وجود داريمعنا رابطه نيز كننده مصرف رفتار و مذهب پيامدي بعد بين شود.متمايل مي

 مذهب، پيامدي بعد افزايش با فهميد توانمي منفي است، هم رابطه اين كه آنجا دارد. از
 رفتار و مصرف به بين نگرش داريمعنا رابطه واپسين فرضيه در كنند.مي مصرف كمتر افراد

 گفتتوان  مي ؛ بنابراينبود مستقيم و مثبت اي رابطه رابطه اين آمد. دسته ب كننده مصرف
   كرد. خواهند بيشتري مصرف باشد، تر مثبت مصرف به افراد چه نگرش هر

 در كه مشابه هاي تحقيق هاي نتيجه با تحقيق هاي نتيجه شود مي مشاهده كه گونه همان
 بهتوان  مي آنها جمله از كه دارد خواني هم است، گرفته صورت ديگر كشورهاي
 از اما كرد؛ اشاره ... و بيكر و پارك ،كلري مك ،سيان فات لاي ،كلاوبرتهاي  پژوهش
 همكارانش و گارزا برانس كه اي جمله مطالعه از خارجي هاي تحقيق برخي ديگر سوي
 را تأييد كننده مصرف رفتار با مذهب رابطه فينچ بت ماري پژوهشيا  بودند داده انجام

 دو اين از پيروي به كلي طوره ب گفت، قطعي سخني توان نمي باره اين در چند هر نكردند.
 كه است يهاي املتأثير ع تحت مصرف و خريد هاي نگرش احتمالاًكه گفت  بايد محقق
  است.  حوزه اين در تر عميق تحقيقات نيازمند آنها كشف
به طور  افراد هاي نگرش بر نتيجه گرفت مذهبتوان  ميين پيش هاي لبمط بندي جمع از
 هاي نتيجه اساس بر .انجامد مي آنها در خاصي رفتارهاي گيري شكل به و گذاشتهاثر  عميق
 همه كه است اين جالب وكرد  ملاحظه خوبيه ب را تأثرات وتأثير  اينتوان  مي تحقيق اين

 رفتار برراه  اين از و داشتند داريمعنا رابطه به مصرف نگرش با مذهبگوناگون  بعدهاي
  .گذاشتندمي اثر كننده مصرف

ديگر بعدهاي  بودن ميانگين بعد شناختي و مناسكي مصرف نسبت به با توجه به پايين
رفتارهاي درباره  نيازهاي آموزشي متناسب با پذيرش از سوي خانوارضرورت توجه به 

ها، مساجد،  از راه رسانه ريزي براي آموزش خانوار ؛ از اين رو برنامهشود ميمذهبي آشكار 
شنايي با نيازهاي مذهبي توصيه آدرباره  ها و حتي محل كار اعضاي خانوارمدارس، دانشگاه

هاي ديگر جامعه  در بخش كننده مصرفعه مذهب و رفتار مطالهايي مانند  . موضوعشود مي
رفتار مصرفي درباره  مانند دانشگاه و صنعت و ...، الگوسازي اجرايي و عملي غير از خانوار



 

مي
سلا

اد ا
تص

ي اق
هش

پژو
ي 
علم

مه 
صلنا

ف
/ 

ظر
ي ن

دنق
حم

و م
ي 
جرد

دست
ي 
صاف

د  
داو

 
ور
پ

 

58  

كنندگان ايراني از جمله  ط ضعف و قوت رفتارهاي مذهبي مصرففرد مسلمان، نقا
 پژوهشي اين مطالعه است. پيشنهادهاي

 اقتصاد و مذهب هاي مطالعه است لازم كندمي پيشنهاداله پيش رو مق بحث، اين پرتو در
 هاي نتيجه به بتوان مبنا اين بر تا كنون انجام گرفته گسترش يابدجامعه بيش از آنچه تا در

 مذهب در تأكيد بهتوان  مي توجه درخورهاي  هتنك جمله از .رسيد باره در اين تري دقيق
 بعد بيانگر نكته . اينكرد اشاره كردن مصرف درست عبارتيبه  يا مصرفي رفتار كردن كنترل
 را آنتوان  ميگوناگون  اديان مذهبي هاي آموزه در و بارها بارها كه است دين عقلاني
 و انتشار بابايد  كه عقلاني است راهكاري هم دين حل راه رسد مي نظر . بهكرد مشاهده
به  كه عاقلي انسانحقيقت  در .كرد عملي را آن اندازه، از بيش مصارف منفي تبعات تبليغ

 درك با انديشد مي آن هاي نتيجه به كارهايش انجام در -هميشه  نه - طور معمول
  .كند جويي صرفه مصارف خود در تواندمي اندازه از بيش مصرف بودن غيرعقلاني

در مذهبي زنان باورهاي يافتن  اين مطالعه تأكيد دارد كه با شدت هاي نتيجهچند  هر
نكردن يا كم  ، بايد توجه داشت كه مصرفيابدخانوار ميزان مصرف آنها هم كاهش مي

بلكه رعايت اعتدال و استفاده از  ،كيد نشدهدن در الگوي مصرف جامعه اسلامي تأكر مصرف
ر است. با توجه به و رعايت اصول اسلامي مد نظباورها الگوي صحيح مصرف بر مبناي 

چارچوب نظري ساختن  پديدكننده دارند  ف خانوار نقش تعييناينكه زنان در الگوي مصر
تر رفتار زنان  وتحليل دقيق صول اقتصاد خرد اسلامي جهت تجزيهپايه ا مستحكم و بر
  .  شود ميمسلمان توصيه 
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