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 ان بر مصرف اقلام خوراکیتأثیر ماه رمض
 (1394 -1384مناطق شهری ایران  :)مطالعه موردی

 
 21/08/1398: پذیرشتاریخ  19/04/1398تاریخ دریافت: 

 *ینیاءالحسیک نیاءالدیض دیس  ___________________________________________________ 

 **مطلق یمانیسل دیوح

 چکیده
ماه رمضان  است. ياقتصاد يهالیيكی از موضوعات مهم در تحل ،اقتصادي رفتاربر  یاثرات تقويم شناخت

ها، باورها و اعتقادات مذهبی، الگوي مصرف خانوارها و افراد را تحت تأثیر قرار دهد. تواند از راه ارزشمی
هدف اين مقاله بررسی تأثیر ماه رمضان بر الگوي مصرف خوراک خانوارهاي شهري در ايران است. براي 

اقلام خوراکی براي سه  گانهيازدههاي هاي خوراکی خانوارهاي شهري براي گروههاي هزينهدادهبررسی از 
استفاده شد. نتايج تحقیق حاکی از اين است که از بین  SURو از روش  1394تا  1384سال در دوره زمانی 

ها جهش افزايشی و یگروه عمده اقلام خوراکی، تنها گروه کالايی قند، شكر، انواع مربا و شیرين يازده
شود. همچنین داري ديده نمیداري از اثر تقويمی ماه رمضان دارد و در بقیه اقلام خوراکی تغییر معنیمعنی

 238/0تأثیر بوده و فقط عرض از مبدأ آن را به اندازه بی يیکالاماه رمضان روي شیب تابع مصرف اين گروه 
ر اين متغیر توسط متغیرهاي مجازي مستقل در مدل تحقیق درصد رفتا 52 علاوه بر ايندهد. افزايش می

 . شودتوضیح داده می
الگوي مصرف، الگوي مصرف خوراک خانوار شهري، ماه رمضان، اثرات فصلی و اثرات  :واژگان کلیدی

 . SURمدل تقويمی، 
 . JEL: D12, D64, P46, Z12 بندیطبقه

 
 .     )نویسنده مسئول( دانشکده اقتصاد دانشگاه مفید یعلمئتیهاستادیار و عضو  .*

Email: Kiaalhoseini@mofidu.ac.ir.   
  .Email: ieee2@yahoo.com        .  آموخته کارشناسی ارشد رشته اقتصاد اسلامی دانشگاه مفیددانش**. 
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 مقدمه

 ریتبذ ، اتلاف،اسراف کند که حرمتمی تعیبقواعدي ت از منظر اسلام از کنندهرفتار مصرف

و  يامور اخرو يبرا ییاز مخارج و دارا یبخش اختصاصقناعت در مصرف و  و وجوب

نوع و درجه باور یعنی ؛ (45، صالف1388)عزتی، بخشی از آن قواعد است المنفعه امور عام

 طوربهلگوي مصرفی و تخصیص درآمد، سرمایه، ثروت و او اعتقاد به خداوند و قیامت بر 

و امامان  است. در این راستا قرآن کریم و پیامبر اکرم مؤثرها مجموع امکانات و فرصت

در مصرف  ریتدب سنخود را به حُ روانیو پ انیموال ی خودعمل علمی و رهیس با معصوم

 يهااز شاخص یکیو نحوه مصرف،  یچگونگ کهيطوربهاند؛ نموده هیتوص شتیمع ریتقدو 

افراد مصرف  يالگو نیبنابرا؛ (4، ص1388)مروتی و وحیدنیا،  رودیم اربه شم نیو مؤمن نیمتق

هاي دینی آموزهحت تأثیر و اجتماع علاوه بر عواملی مثل قانون، تکنولوژي، کمیابی و ...، ت

باشد. یکی از این عوامل تأثیرگذار بر الگوي مصرفی مسلمانان، ماه رمضان و وجوب نیز می

فواید بزرگ ریاضتی، تربیتی، روحانی و معنوي روزه و تأثیر آن در تهذیب روزه در آن است. 

اخلاق و حصول ملکه پرهیزکاري و تقوا و تسلط بر غرایز و قواي نیرومند حیوانی که از این 

رسد، داراي فواید و برکاتی است که شرح اهمیت و دار میزه به روزهاز رو آنچهلحاظ 

دار در مقام اصلاح باطن و تصفیه و تزکیه نفس و عظمت آن ممکن نیست و فرد روزه

 ىکرعسامام  .(34، ص1392)صافی گلپایگانی، رسد دادن آن به تقوا و پارسایی میریاضت

 ازمندیبه ن جهینت را بچشد و در سنگىدرد گر توانگر: »تا دیفرمادرباره علت وجوب روزه مى

تا بدین وسیله دارا  ...: »دیفرمایم صادقامام  .(3ص، 7ج ،ق4091)الحر عاملی،  کمک کند«

: »روزه موجب دیفرمامى بارهنیدرا رضا امام . )همان( و ندار )غنى و فقیر( مساوى گردند«

رام  فشانیرا در راه انجام تکال شانیو ا استآنان  گرحتینص ایدر دن و شهواتخوددارى از 

باشد و به اندازه سختى، تشنگى و میبه اجر  دنیو راهنماى آنان در رس هدرک دهیو ورز

حقوقى که خداوند  جه،یو در نت ببرند یپچشند، مى ایو مستمندان در دن ازمندانیگرسنگى که ن

لذا  ؛(43ص ،2ج ق،1390، الصدوق) بپردازند« شانیواجب فرموده است، به ا شانیهاىیدر دارا

گرفته و سبب  به خودها در جامعه در ماه رمضان، رنگ و بوي معنوي خاصی روابط انسان

 یا به تعالانسان ر ،ماه این متعال در خداوند کهينحوبه ؛شودبهبود رفتار مصرفی خانوارها می

 يسمت مصرف کمتر )تا حد کفاف( برا فرد مسلمان به ه ودونمرهنمون  یو کرامت اخلاق
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 لیبه دل همچنین .ودشیمهدایت  و بهبود رفاه اجتماعی همنوعانو توسعه در مصرف  خود

 میتحک یروابط اجتماع و شده تیانسان تقو یدوستحس نوع ،یمانیو ا یبعد روحان يارتقا

دین به انفاق بیشتر در ماه رمضان نیز در این راستاست. با توجه به  يتوصیه اولیا. دیابیم

را در الگوي خوراک خانوارها  ریتأثرسد که ماه رمضان بیشترین هاي دینی، به نظر میآموزه

 سويکید است و از أاز دستورات  همنوعانبه افطاري دادن به  سوکی از ازیر ؛داشته باشد

خوري در این ماه توصیه جوب امساک از اذان صبح تا اذان مغرب، به کمدیگر علاوه بر و

 .باشدمیشده است. همچنین کاهش سرقت، جرم و انواع بزه از آثار این ماه 

 اکی خانوارهايرومصرف خ يالگوتغییر ماه رمضان بر  ریثأت یبررستحقیق  نیاهدف  لذا

و اصلاح  رییتغتحقیق این است که ماه رمضان تا چه اندازه سبب  سؤالبوده و  رانیا يشهر

تحقیق  گفته، فرضیهبا توجه به مطالب پیششده است؟  هاي شهريخانوار خوراک يدر الگو

آن باهم تفاوت  ریدر ماه رمضان و غ يشهر يمصرف خوراک خانوارها يالگو»این است که 

پذیرد که روش تحقیق نظري و تجربی انجام میاین تحقیق در دو بخش . «رددا يداریمعن

شود و در بخش اي استفاده میدر بخش نظري، تحلیلی توصیفی بوده و از منابع کتابخانه

شود. کار هاي آماري و اقتصادسنجی استفاده میتجربی تحلیل همبستگی بوده و از تکنیک

از گروه  رانیا يهرش يمربوط به مصرف خانوارها يهابر داده هیبا تک تجربی تحقیق

از  مطالعه ی. دوره زمانپذیردیم صورت رانیآمار ا رکزماهانه خام م يهااز داده ها،یخوراک

و  يمجاز ریصورت متغ مستقل، به ریعنوان متغ . ماه رمضان بهباشدیم 1394تا  1384سال 

مورد  یاقتصادسنج. مدل شودیوارد مدل م يبا قمر یشمس يهااهم یمیاثرات تقو قیبا تطب

 Seemingly Unrelated(SUR))ظاهر نامرتبط  معادلات به پژوهش، روش نیاستفاده در ا

Regression) باشدیم. 

تحقیق یعنی اثرات تقویمی و اثرات آن بر متغیرهاي اقتصادي  نظري بخش دوم به مبانی

شته و ارائه بخش سوم به پیشینه موضوع اختصاص دا پردازد.و از جمله الگوي مصرف می

 پذیردهاي آماري و همچنین برآورد مدل و تحلیل نتایج در بخش چهارم انجام میمدل و داده

 شود.گیري و ارائه پیشنهادها تقدیم میدر نهایت نتیجه و
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 مبانی نظری

 انینیشیپ يو برا کندیم انیب گرید انیرا در اد (روزه) یاله ضهیفر نیبا صراحت وجود ا قرآن

از عمل  يخوددار يدر لغت به معنا «صوم»واجب بوده است.  زین قبل از اسلام )اهل کتاب(

 ياز کارها يخوددار ياند که به معنارا اضافه کرده دیق نیآن، ا يالبته در معنا ؛است

بودا ایامی  نیدر آئ آن را داشته باشد. ياشتها ومشتاق آن باشد  یاست که دل آدم یمخصوص

است  یاز مجموعه اعمال یجزئ ،روزه هودتن روزه اختصاص دارد. در آئین یاز سال به گرف

و  دنیو آشامخوردن  هر نوعکردن خود از محرومو ساختن تن  لیذل يبرا يهودی کیکه 

. دهدانجام میچند روز، از غروب آفتاب تا غروب روز بعد  ای کی يبرا یروابط جنس یحت

 يسوگوار يادآوریاز جمله توبه، طلب بخشش و  یاهداف خاص هودی نیدر د (روزه) تیتعن

از  يداردخو يه معناب اما در مسیحیت روزه؛ (15، ص1396)صادقی و اشرفی،  دارد یپرا در 

ساده در  يغذا کیبه  کردنتیعمده، کفا صورت بهغذاخوردن از صبح تا اواسط روز و 

و  روز چهارشنبه، روز جمعه، روز میلادشامل  یحیمس يهاروزه نیتر. مهمباشدیعصر م

ماه با  نیاما چون ا ؛گرفتندیدر ماه رمضان روزه م ينصار. (17، ص)همانروز رسولان است 

انتقال دادند تا ماه  میلادي يهاماه رمضان را به ماه شد،یمواجه م تابستان دیشد يفصل گرما

به  زین گریروز د 10ها و اسقف شانیکش قهیو سل لیرمضان ثابت بماند. به مرور زمان و به م

. آنها به مدت چهل روز دیروز رس 50به  يروزه اضافه شد و در مجموع روزه اهل نصار نیا

 *شنبه چاقروز را سه 40 نیو روز قبل از ا کنندیم يخوددار نیریچرب و ش هیاز اغذ

 .(20، ص)همان آشامندیو م خورندیکه در آن روز هرچه بخواهند م ندیگویم

اهمیت ماه  **سوره بقره روزه ماه رمضان بر مسلمانان نیز واجب شد. 183بر اساس آیه 

 اختصاربهرمضان و روزه و عبادت در آن افزون از حجم یک مقاله و کتاب است و در اینجا 

به معناي شدت حرارت گرفته شده و به معناي  «رمضاء»شود. رمضان از به آثار آن اشاره می

 
سههسهه .*  نای شهود،یشهنبه چاق هم گفته مسهه ایگرا يمارد ک،یروز پنک ک،یشهنبه پنکشهنبه اعتراف که بدان 

 .شودیهر ساله عوض م خشیتار زرو

سهتحب، مکروه، و در .** سهم واجب، م سهلام، روزه به چهار ق سه ا آن، روزه  نیترکه مهم شهودیم میحرام تق

 .باشدمی واجب ماه رمضان
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شود. چون گناهان در این ماه بخشیده می ؛(209ص ،1992 )الراغب الاصفهانی،سوزاندن است 

 «سوزاندزیرا گناهان را می ؛ماه رمضان به این نام خوانده شده»فرماید: می  پیامبر اکرم

توان به را می و فواید روزه آثاربا توجه به عنوان مقاله،  (.341ص، 55ج ،م1993)المجلسی، 

، و ایمان یتمعنوعد فردي، تقویت عد اقتصادي تقسیم نمود. در بُعد اجتماعی و بُعد فردي، بُبُ

روزه سپري در برابر آتش جهنم »پیامبر به قول از اهم آثار آن است.  و تزکیه يخودساز

)المجلسی،  «صوموا تصحوا» اند:فرموده همچنین ایشان (.386ص، 2ج ق،1390)الصدوق،  «است

 (.59ص ،1، جق1408)النوري،  «کندشیطان را سیاه می روزه چهره»و  (269ص، 59ج م،1993

... بلکه  ،گرفتن تنها جلوگیري از خوردن و آشامیدن نیستروزه»: فرمودند  صادقامام 

؛ نزاع مکنید ؛کردن به چیزهاي حرام ببندیدچشم خود را از نگاه ؛زبان خود را حفظ کنید

این ماه  !بار خدایا»: فرمودندمی  صادقامام . (135ص، 3ج، 1363 الکلینی،) حسادت نکنید

مبارک را با صلح و صفا بر ما وارد کن، همراه با یقین و ایمان و نیکی و احسان، با موفقیت 

عد اجتماعی در بُ (.128، ص)همان« يشویمما به طاعتی که دوست داري و از ما خشنود 

تقویت روح  ،دستانیو ته نیمساک سبب احساس همدردي با فقرا و اداي واجبات مالی به

ن و استحکام انابین مسلم يو برادر یبستگهمو تداوم روح تعادل و  تهذیب جامعهی، همبستگ

پرسیدند: چرا روزه واجب يرکحسن عسامام گردد. از می اجتماع یقفضایل اخلا يهاپایه

 «را دریابد و به فقیر توجه کند یدرد گرسنگ ثروتمند »براي اینکهشده است؟ امام فرمودند: 

مردم رنج گرسنگی  براي اینکه... »فرمایند: می  رضاامام  (.3ص، 7جق، 1409)الحر العاملی، 

دار بر اثر گرسنگی و و روزه ببرند یپو تشنگی را چشیده و به نیازمندي خود در آخرت 

  رف و صابر باشد، طالب رضا و ثواب خدا و عامأجورتشنگی خاشع، متواضع و فروتن و 

 (.43، صق1390)الصدوق، رام و ورزیده نماید  فشانیتکال... تا در راه انجام 

در مقابل اسراف و تبذیر بوده و باعث عدم تبعیض  يسدتواند می روزهعد اقتصادي، در بُ

گاه هیچ ،یوسیله بذل و بخشش و انفاق مال زیرا به ؛شداب ينظر اقتصاد از یو شکاف طبقات

شدن از غرق انسان را . همچنیننخواهد شد ین گرفتار فقر و تنگدستانادر اجتماع مسلم يفرد

 يپرورمصرف و تن يو مسابقه برا يماد يهالذت يبرا زو حرص و آ یگرایيدر ماد

 فاز مصر يو با دورو بدین واسطه  آموزدیبه مسلمان قناعت و مناعت را م روزه .رهاندیم

گیري بر خود، و با سخت باشد نیازیخویش بایستد و از بیگانه ب يبر پا تواندیم رویهیب
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دوران  بالأخصآزماید. پایمردي و استقامت مسلمانان صدر اول تخصیص بهینه منابع را می

 بهترین گواه آن است. رسول اکرم 

ر الگوي مصرف گفته، هدف مقاله بررسی تجربی اثر ماه رمضان ببا توجه به مطالب پیش

هاي شمسی انطباق هاي قمري با ماهمواد خوراکی خانوار در زمان حاضر است. چون ماه

 تقویملذا ضروري است ادبیات تقویم و اثرات تقویمی مورد مطالعه قرار گیرد.  ؛ندارد

(Calendar) اي بر رفتار فرهنگی، اجتماعی و اقتصادي کنندهاثر تعیین ،و به بیان تسامحی زمان

پذیرفته شده است و بخش  دو نوع تقویم شمسی و قمري رسماً ایراندر کشور  مردم دارد.

 گیردتقویم قمري شکل می بر اساسهاي رسمی هاي اقتصادي و برنامهاي از فعالیتعمده

هاي اقتصادي یکی از اثرات این دو نوع تقویم بر فعالیت شناخت .(2، ص1385)کشاورز، 

 ،هاي تقویم قمريترین ویژگیاز مهم یکیاست.  ياقتصاد يهالیموضوعات مهم در تحل

گیري است. این خاصیت، اندازه روزو طول شبانه بودن آن در مقایسه با تقویم خورشیديلغزان

تقویم خورشیدي را پیچیده  بر اساساقتصادي  هايمربوط به آن بر فعالیت يهاثیر مناسبتأت

یابد. طور مثال مقدار تقاضاي برخی از اقلام خوراکی در ماه رمضان افزایش میبه ؛سازدمی

چشمگیري بر  ریتأثوجود دارند که  ه مانند نوروزه هایی در تقویم خورشیدي هم مناسبت

هاي ها و فعالیتقیمت ایصرف بنابراین سطح م ؛ها دارندتقاضا و در نتیجه قیمت قدارم

هاي سال یا به تعبیر اثر ماهلذا  ؛(3، ص)همان شودمی متأثراقتصادي در ایران از هر دو تقویم 

 هايهترین حوزاصلی از مورد توجه بیشتر محققان قرار گرفته است و دیگر اثرات آخر سال

 هاي بازار را به خود اختصاص داده است.قاعدگیبررسی در مطالعات کاربردي بی

متفاوت در  عملکردبه  متغیرهاي اقتصاديبه گرایش  (Calendar Effects) تقویمی اتاثر

دارد که در یک روز خاص از هفته، مختلف اشاره دارد. این تئوري بیان می )فصول( هايزمان

اجزاي تی یک ماه خاص از سال احتمال بیشتري وجود دارد که یک هفته خاص از ماه و ح

در واقع اگر خود عامل زمان  .دچار تغییر شودها نسبت به سایر زمان مختلف متغیر اقتصادي

تغییردهنده خصوصیات متغیر اقتصادي باشد و ماهیت تصادفی بودن عوامل اقتصادي از جمله 

قاعدگی شکل گرفته که به یک نوع بیقیمت، مقدار و دیگر موارد را تغییر دهد، 

 (.3، ص1391 یی و محمدي،)سینا اندمعروفهاي )اثرات( تقویمی و فصلی قاعدگیبی

اثر روزهاي تعطیل  ،(Summer Effect) اثر تابستان ،هاي تقویمیقاعدگیهایی از این بینمونه
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اثر روزهاي آخر  ،(Holidays Effect, Pre-holidays Effect) یا اثر قبل از روزهاي تعطیل

هاي اثر ماهو  (Monthly Effect) اثر چرخش ماه ،(Weekend Effect, Daily Effect) هفته

 ,Yearend Effect, January Effect) خاص سال، اثر پایان سال )اثر ژانویه، اثر دسامبر(

December Effect)  جاي  هاي خاص سالاثر ماهحوزه  دراست که اثر تقویمی ماه رمضان

، 1387ي، اد)راعی و شیرز شودهاي تقویمی توجه میقاعدگیبنابراین به این مورد از بی ؛دارد

خصوص به ،که بازدهی سهام استآن  دهندهنشانزیادي  مطالعات اخیرهاي طی سال (.8ص

طور معناداري هها بسال میلادي نسبت به سایر ماه هاي کوچک در نخستین ماهسهام شرکت

 «اثر ژانویه»به  ،است شدهاین پدیده که در بسیاري از بازارهاي مالی دنیا بررسی  بیشتر است.

دیده معروف است. همچنین آنچه در آخرین ماه سال در بازارهاي مالی بسیاري از کشورها 

مشهور  «راثر دسامب»ژانویه است که به در جهت عکس اثر  ايوجود پدیده ،شده و بررسی

میانگین بازدهی سهام در آخرین ماه سال نسبت به سایر  که داردباشد. این اثر نیز بیان میمی

 (.10و 9ص)همان،  ها کمتر استماه

 مصرف خانوار یبر الگو یمیو تقو یاثرات فصل ریتأث

کل جامعه در انتخاب، خرید و  خانوارها یارفتار افراد، » :الگوي مصرف عبارت است از

یند امصرف نتیجه و بر الگوي .(4ص ،1388 رفیعی، /ب1388عزتی، ) «مصرف کالاها و خدمات

 ،اعتقادات و باورهاي مذهبی، اقتصادي، فرهنگی)شامل  اي از عوامل مختلفمجموعه

تواند یم ،ثیر هر یک از این عواملأو بسته به میزان و شدت ت بوده (جغرافیایی و سیاسی

 متفاوت باشد.

 ،است هاي مذهبیو مناسبت يقمر يهجر میبر تقو یاز سال که مبتن یخاص يهادر زمان

انتظار بر این مثال، در ماه رمضان  ؛ برايگرددیم رییدستخوش تغ زیخانوارها ن یمصرف يالگو

 یمصرف اسلام يقرابت را به الگو نیشتریب مسلمان يهامصرف خانوار يالگواست که 

داشته باشد و همچنین این احتمال وجود دارد که الگوي مصرفی خانوارها با دیگر ایام سال 

در ابتداي یا  و تغییر نماید ر اقلام مصرفییو یا سا مصرف مواد خوراکی مثلاً ؛متفاوت باشد

تعطیلات پس از آن، تفریحات و دیدوبازدید و صله رحم سال شمسی و با آمدن نوروز و 

ماه مهر در همچنین یابد. و میوه افزایش  افزایش یافته و مصرف مواد خوراکی از جمله آجیل
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 ریالتحرلوازمو آغاز سال تحصیلی، مصرف خانوارها از کالاهاي مصرفی غیرخوراکی از جمله 

یران دو تقویم شمسی و قمري پذیرفته شده کند. در او پوشاک مرتبط با تحصیل تغییر می

و رمضان تغییر  الحراممحرمهاي مختلف از جمله فروردین، است و سطح مصرف در ماه

مصرف و الگوي مصرف خانوارها در جامعه شهري ایران نیز از باورها و  عتاًیطبکند. می

مصرف اقلام  تواند الگويهمین موضوع می .اعتقادات فرهنگی و مذهبی تأثیرپذیر است

مانند اینکه مصرف آجیل و میوه در ماه اول نوروز ؛ خوراکی را نیز تحت تأثیر خود قرار دهد

گردد. همچنین مصرف بیشتر شده و در ماه بعدي دوباره به حالت اول خود برمی یلداو شب 

هاي سرد در فصل تابستان، تغییر در الگوي مصرف خوراک در بستنی و کالاها و نوشیدنی

دادن، نذورات غذایی و دیگر آیین و سنن موجود که با مواردي از جمله افطاريه ه رمضان ما

 باشد.، جزو این موارد میه در مناطق مختلف شهري ایران همراه است

متفاوت  عملکردبه  رانیا يشهر يمصرف خانوارها يالگو شیبه گرا یمیاثر تقو نیبنابرا

که در  داردیم انیب نظریه نیاشاره دارد. ا ه ماه رمضانخصوص در بهه متفاوت  يهادر زمان

مصرف خوراک  ياحتمال وجود دارد که الگو این ماه خاص از سال )ماه رمضان( کی

به  شدنکیدر جهت نزد يرییتغ ،هازمان ایها ماه رینسبت به سا رانیا يشهر يخانوارها

طبق مطالب پیشین و همچنین بنابراین ؛ داشته باشد ینیو مطلوب د یمصرف اسلام يالگو

است، مصرف متأثر از  مؤثرهاي اسلامی که بر الگوي مصرف آنها توجه مسلمانان به ارزش

 کند.اثرات فصل و تقویمی تغییر می

 نیشیمطالعات پ

 رانیا يشهر يمصرف خوراک خانوارها يالگو ماه رمضان بر ریتأث این تحقیق در صدد است

ده است. شن نجامکدام از تحقیقات موجود اوسیله هیچ رویکرد بهد. این کنرا بررسی 

این  شود.دارند، پرداخته می تحقیقاین به تحقیقاتی که ارتباط بیشتري با موضوع  حالنیدرع

تفصیل اجمال به پیشینه آثار مرتبط با الگوي مصرف پرداخته و سپس بهبخش مقاله در ابتدا به

 اط بیشتري با عنوان و هدف تحقیق دارند.پردازد که ارتببه آثاري می



 

ص
ف

ی/
لام

اس
اد 

ص
اقت

ی 
لم

 ع
مه

لنا
 

... 
ف

صر
ر م

ن ب
ضا

رم
اه 

ر م
أثی

ی ت
رس

 بر
ی/

هش
ژو

ی پ
لم

 ع
اله

مق
 

247 

 . مطالعات مرتبط با الگوی مصرف1

نفی نشده، بلکه استفاده از ثروت  ثروت تجمع ،در قواعد دینی پروتستانمعتقد است  وبر

و در نقطه  تجمع ثروت تشویق شده ،تربه بیان کلی و نکوهش طلبیبراي رفاه زیاد و تجمل

و ناتوانی در اداره امور اقتصادي شخصی و همچنین مصرف زیاد نکوهش شده  تنبلی مقابل

انداز و ایجاد زمینه انباشت سرمایه افزایش پس ،نتیجه این امر (.133-48، ص1371 ،وبر)است 

 مثل تحقیقات دیگريباشد. میداري و اقتصاد غرب )کشورهاي پروتستان( رشد سرمایه و

نیس بت ، (Glah & Vorhic, 1989) چیهوورو  گلاه (،Troevor Roper, 1963)روپر  تروور

(Niss Bet, 1989) ،ريیکلمک(، 1999) پالدام(، 1995) واتسونو  واترز، هیت (Mc Cleary, 

کند. در نقطه مقابل، بعضی یید میأیافته وبر را ت و مانند آن (2005) کلريمکو  برو و (2002

ساموئلسون ، (Tawney, 1926) تاونیهاي کند که تلاشهاي وبر را رد میاز مطالعات یافته

از جمله آنهاست. بعضی از تحقیقات به تفاوت  (Delacroix, 1995) دلاکرویکس( و 1993)

و  آزياز کار  توانیمهاي مصرفی پرداختند که رفتار افراد مذهبی و افراد سکولار در هزینه

و  اولبریچ(، 1977) بکرو  استگلر، (Corry Azzy & Ronald G. Ehrenberg, 1977)ارنبرگ 

( و مرکز ملی 1988) یاناکن، (Holler Urbrich & Myles Wallace, 1983 & 1984) والاس

 رفتارهاي بین رابطه بررسی بهتحقیقات نظرسنجی آمریکا نام برد. همچنین بعضی از تحقیقات 

دینداران بین  نیزادیان مختلف و  پیروان مصرف بین عمدتاً که نداپرداخته مذهب و مصرفی

( 1995)ناسو  و ناسوداري وجود دارد. کار تفاوت معنی (هاها و غیرمتدینمتدین)و غیر آنها 

و عدم تفاوت بین مصرف  ییکایآمرهاي ها و پروتستاندر تفاوت رفتار مصرفی ژاپنی

شهروندان دیندار و غیردیندار ژاپنی و در نهایت تفاوت رفتار مصرفی شهروندان پروتستان 

 .G. M) گاي، (A. J. Mayer & h. Sharp, 1962) شارپو  مایرو  ییکایآمرو غیر پروتستان 

Gay, 1991) ،پیلی (R. Pyle, 1992) ،گولدین (L. Goldin, 1992)  لهررو (E. lehrer, 2002) 

 (.11-9، ص1391)عزتی و همکاران، توان قرار داد را در این بخش می

 مرتبط با الگوی مصرف اقتصاددانان مسلمان تحقیقات
از اولین موضوعات مصرف هاي دینی در باب مصرف، اي از آموزهبه دلیل وجود گسترده

طالعات را اسلامی، بیشترین حجم ممورد توجه اقتصاددانان مسلمان بوده و بعد از بانکداري 
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. این شوددر این نوشتار تنها به تحقیقات داخلی بسنده میدهد که به خود اختصاص می

 :توان به چند دسته کلی تقسیم کردتحقیقات را می

 دوبوده که خود به  مسلمان کنندهرفتار مصرف نظریهالف( تحقیقاتی که حول محور 

مثل ه آثاري که به نقد مبانی اقتصاد متعارف و ارائه مبانی جایگزین  .1 شوند:می میتقس دسته

(، 1370)مشرف جوادي ، (1365) دانش، (1363) توتونچیانپرداختند. آثار  ه مطلوبیت و عقلانیت

 .2از جمله این آثارند. ( 1384و  1382) عزتیو  (1379) حسینی، (1378) دادگر، (1375) صدر

توان از در باب مصرف پرداختند که می شدههیتوصلاق و قواعد دسته دیگر از آثار به اخ

گیلک (، 1369) اکبري، (1367) حسینی، (1367) بهروان، (1362) محمودي، ق(1397) صفائی

( 1388) ایروانیو  (1388)عزتی ، (1380) آباديشاه، (1378)باقري تودشکی ، (1383) آباديحکیم

 (.9، ص1391)عزتی و همکاران، نام برد 

توان در اند را میپرداخته مسلمان کنندهالگوي مصرفن به معیّ طوربهب( تحقیقاتی که 

 مبانی اسلامیبه استناد آیات قرآن و روایات،  به که مطالعاتی .1 :بندي کردهاي زیر دستهقالب

غروي بهمئی ، (1362) محمودياز:  اندعبارتکه بعضی از آنها  پردازندالگوي مصرف می

 یوسفیو  باقري، (1388) باقري، (1388) تودشکی باقري، (1379)محمدي اشتهاردي  ،(1368)

مطالعاتی در باب ضرورت اصلاح الگوي مصرف همراه با مطالعه . 2 ؛و مانند اینها (1388)

 عزتی ،(1388) صمدي، (1388)جباري و  دهقانی، (1388) اژدري، الف(1388) عزتیتجربی مثل 

و همو  (1388)محمدخانی  و (1388) کیاءالحسینی، (1388) مهرآزماو  میرجلیلیب(، 1388)

باشد که از جانب می 1388عمده این آثار در راستاي شعار سال  ذکر شود . لازم است(1388)

 .ه بودشد يگذارنام «اصلاح الگوي مصرف»رهبر معظم انقلاب به سال 

 ی مرتبط با اثرات تقویمیمطالعات داخل .2

 یزمانيرس يهاکیبا استفاده از تکن و یفصل یزمانيبا استخراج سر( 1385) کشاورز حداد

ARIMA  وSARIMA گوشت  متیسطح ق ینیبشیبه پ یمیبا درنظرگرفتن اثرات تقو و

 1369:01دوره  يبرا)مورد خاص شهر تهران(  يمرغ در مناطق شهرو تخم گوشت قرمز، مرغ

 ياختلاف معنادار يو قمر یشمس يهااز ماه یبرخ یمیات تقوپرداخته است. اثر 1384:02تا 
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داشته  ادشدهی يکالاها متیق شیدر افزا يشتریاز صفر داشته است و ماه رمضان نقش ب

 .است

 بهادار اوراق بورس بازده بر تقویمی اثرات بررسی به (1390) موسوي ایوانکیو  حنیفی

 1388تا  1380در دوره زمانی  براي پنجاه شرکت برتر و سه صنعت با بالاترین ارزش تهران

هاي قمري و تغییرات آن تأثیر نتایج حاصل از آزمون، حاکی از این است که ماه پرداختند.

هاي مورد اشاره در تحقیق و در نهایت بازده در ایجاد تغییرات در نوسانات شاخص ییبسزا

هاي شمسی متفاوت است. بازده مثبت اما نتایج در مورد ماه؛ هاي مزبور ندارداکتسابی در ماه

شرکت برتر و صنعت خودرو( و  50ها مانند صنایع )ماه براي برخی از شاخصدر فروردین

  شده است.ی در دو ماه مرداد و مهر تأیید همچنین بازدهی منف

که  پردازندمیهاي بازار سرمایه نظمیبی برهاي مذهبی ماه اثربه  (1391) اینیگیبو  یتهران

هاي مختلف د که در ماهنکنباشد و ادعا میاي یا تقویمی میهاي اثرات دورهاز جمله مقوله

پذیري بازده و حجم معاملات، بازدهی، نوسانمذهبی از نظر متغیرهاي اساسی بازار یعنی 

هاي مذهبی زمانی این متغیرها در ماهمنظمی در رفتار سري لگوهايا و ناهمسانی وجود دارد

 يشامل شاخص کل بورس اوراق بهادار تهران از ابتدا قیتحق نیا يوجود دارد. جامعه آمار

 ،یوابسته پژوهش شامل بازده يرهای. متغباشدیم 1392سال  يتا انتها تیشروع به فعال

 ونیرگرس نیتخم يبرا GARCH. از مدل باشدیبازده و حجم معاملات م يریپذنوسان

پذیري بازده بورس بر نوسان منفی الحجه تأثیر معناداررمضان و ذي هايماه واستفاده شده 

  .اوراق بهادار دارند

 بازدهی روي قمري هجري تقویمی اثرات بررسی به( 1392)و همکاران  شاهوردیانی

تا  1383سال  زمانی دوره در تهران بهادار بورس اوراق در روزانه معاملات حجم و سهام

 رمضان دو ماه که دهدمی نشان تحقیق این پرداختند. نتایج ترکیبی هايداده به روش 1390

 حجم در مورد اما؛ اثر مثبت دارند تهران بهادار اوراق بورس بازدهی سهام در بر و محرم

 سهام بازده و رمضان مبارک ماه مشاهده نشده است. بین داريمعنی تفاوت یا اثر ،معاملات

 مالی رفتار داشته و اثر آن از محرم نیز بیشتر است. تئوري وجود معنادار و رابطه مثبت

 ابتکاري رفتارهاي به ی بیشتروابستگ به منجر تواندمی یافتهافزایش اطمینانِ عدم که گویدمی

 گردد. می مالی تصمیمات بینی و در نتیجهکه سبب تمایل به خوش گردیده
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 ی مرتبط با اثرات تقویمیمطالعات خارج. 3

دوره  برايبه بررسی تأثیر ماه رمضان بر بورس سهام پاکستان  (Hussein, F., 1998) حسین

 GARCHهاي پذیري آن با استفاده از مدلبر میانگین بازده و نوسان 1993تا  1989زمانی 

پذیري در بازار تأثیر ماه رمضان هم بر میانگین و هم بر نوسان دهندهپرداخت. نتایج نشان

از سوي دیگر، شواهد قوي از کاهش  .تأثیر استبر متوسط بازده سهام بی اما؛ باشدسهام می

 محمدحسن خانو  نیالداضیر پذیري بازده سهام در این ماه وجود دارد.دار در نوسانعنیم

(Riazuddin, R. & M.H. Khan, 2002) يهايدر سر یاسلام يهامناسبت یمیاثرات تقو 

با اثرات  را یاسلام يهامناسبت یمیتقو اتاثرآنها کردند.  یکشور پاکستان را بررس یزمان

اثر  ی. جهت بررسکردند بیترک ARIMA یزمانيسر کیبا استفاده از تکن و يلادیم میتقو

 يبرا یبا ارزش ساختگ يمجاز ریمتغ جادیبا ا ،يشاخص کسر ریاز مفهوم متغ ،یاسلام میتقو

رمضان(  مثلاً) یحضور کامل ماه اسلام -يلادیدو ماه م نیا يماه رمضان رو عینشان دادن توز

ماه رمضان در ماه نوامبر و  از یحضور بخش ایدسامبر( و  مثلاً) يلادیم یمیدر ماه تقو

 ,Frieder & Subrahmanyam) سابرامانیامو  فریدر .شودیاستفاده م -آن در دسامبر ماندهیباق

نتیجه اثرات روزهاي مقدس مذهبی را بر بازدهی و حجم معاملات آزمون کردند و  (2004

بر حجم  **و یوم کیپور *هاشاناهاي روشکه دو روز مقدس مذهبی یهودیان به نام گرفتند

در هر دو روز نسبتاً  ملاتحجم معا کهيطوربههاي بازار اثرگذار است؛ معاملات و بازدهی

 ینیبشیبازارها در آن روز قابل پ ،يهودیگران معامله ياست که البته با توجه به خوددار نییپا

هاشانا که روز پرشور و نشاط جشن ها بلافاصله پس از روز روش. متوسط بازدهیدباشیم

ها متوسط بازدهی برود. به همین ترتیطرز غیرمعمولی بالا میبه ،سال نوي یهودیان است
 

 يدیو ع شودیواقع م يشریت ي، در روز اول و دوم ماه عبر (Rosh Hashanah)هشنهروش ایشانا اهروش .*

سهال  شهروع  سهت که نمود  سهت يهودیا سهاس کتاب  نشیآغاز آفر ،يعبر يشهمارگاه .ا و خلقت آدم بر ا

سهال و داندیرا مبدأ خود م شیدایپ سهاس  شه يهابر ا سهت و به لحاظ  يقمر يهاو ماه يدیخور سهتوار ا ا

سهر سهال قمر يک سه يده روزه  شهم سهبت به  سه کی السه هر چهار ،ین سهبه م زدهیسهال  تا  شهودیماهه محا

 ها برقرار بماند.ها و ماهتناسب سال

شهانا که دهمروز پس از روش نیدر دهم .** سهت،  يعبر يشهماردر گاه يشهریروز ماه ت نیها     پوریک ومیا

(Kippur)  شودیدانسته میا روز کفاره. 
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شان کفاره بلافاصله پس از یوم کیپور، روزي که یهودیان براي جبران اشتباهات گذشته

 باشدیم یوحالاثرات به نظر سازگار با حس نیشود. اعمولی منفی میغیرم طوربه ،دهندمی

 ,Odabasi, & Argan) آرگانو  یاوداباس .مقدس وجود دارد يروزها نیکه احتمالاً در ا

و  یفرهنگ ،یاجتماع ریتأث يدارا کهماه مقدس برشمرده  کیاز  شیماه رمضان را ب (2009

 یبررس طالعهم نید. هدف از اباشمی هیروزمره مسلمانان در ترک یدر زندگ قیعم ياقتصاد

 جینتا. در ماه رمضان بود هیکنندگان ترکمصرف مصرف ياز الگوها یاساس يهاجنبه

را نشان  يو نوستالژ يلذت معنو ت،یرسانه، فرهنگ، جذاب رگذاریتأث، پنج جنبه آمدهدستبه

 دیدر خر یتوجه عوامل اثرات قابل نیکه ا دهدیمطالعه نشان م نیحاصل از ا جی. نتادهدیم

  .در ماه رمضان دارد نهیو مقدار هز نشده، مصرف محصول خاصيزیربرنامه

گرچه مطالعات فراوانی به اهمیت ماه رمضان و اثر آن بر رفتار مسلمانان انجام پذیرفته و 

اما  ،مسلمانان در این ماه تدوین شده استهمچنین مطالعاتی در زمینه تغییر الگوي مصرف 

اند. مروري بر مطالعات گذشته نشان از قریب به اتفاق این آثار به مباحث نظري پرداخته

و مقاله  کشاورز حدادترین مطالعه به تحقیق حاضر، مطالعه دارد. نزدیک تحقیق نایبودن بدیع

این است که در مقاله  درحقیق حاضر با ت هاآن میاناما تفاوت ؛ باشدمی آرگانو  یاوداباس

اثرات تقویمی روي تغییر قیمت سه کالا بررسی شده و مقاله دیگر به کشور ترکیه  کشاورز

اختصاص دارد. ولی هدف تحقیق حاضر بررسی تأثیر تنها ماه رمضان است. همچنین در 

ه در شود کاینجا اثرات تقویمی روي الگوي مصرف خوراک خانوارهاي شهري بررسی می

شود استخراج می ه صورت ماهانه بهه هاي عمده غذایی آن مقدار هزینه خانوارها روي گروه

 باشد.هاي خوراکی خانوار میکه شامل کل هزینه

 برآورد مدل و تحلیل نتایج

 معرفی مدل .1

مربوط به  ( Seemingly Unrelated Regression(SUR))ظاهر نامرتبط معادلات به

 OLSرسد که کاربرد می به نظرظاهر مستقل از هم هستند و هایی است که بهرگرسیون

را توصیف  ty2و دیگري ty1اما در دو معادله رگرسیون که یکی؛ کندمشکلی را ایجاد نمی

)(: یکی جزء معین که باشامل دو جزء است ityاز طرف دیگر؛ کند itit XyE  نشان
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 ییرهایمتغکه شامل اثر سایر عوامل است. جزء معین، خود شامل  ituشود و دیگريداده می

اي است که موجب گونهبه ituولی ؛دهدکه هیچ ارتباطی بین این دو معادله نشان نمی است

شود ها میituلذا عوامل ناشناخته که موجب تغییر ؛شودمی ty2و ty1تغییر همزمان

هاي تواند به تخمیننمی OLSشود. در این شرایط، کاربرد می ty2و ty1موجب وابستگی

نیز دقیقاً همین  GLSدر مورد روش  .(901، ص2، ج1393)سوري،  سازگار منجر شود

استفاده کرد. در نتیجه بهترین روش براي  GLSتوان از روش محدودیت صدق کرده و نمی

متغیرهاي  يجملات خطایرا بین ز؛ باشدمی SURاستفاده در این موارد استفاده از روش 

 SURهاي عمده خوراکی وابستگی وجود دارد و روش هزینه خانوار روي گروه شدهتفکیک

آمده است  به دستهایی که با پردازش بنابراین با توجه به داده؛ نمایداین مشکل را حل می

اي سازگار هتواند به تخمینمی SUR که شامل ماتریسی از متغیرهاي وابسته است، روش

 باشد.می SURمنجر شود. پس روش تخمین مدل در این مقاله 

 معرفی متغیرها. 2

شود. در مدل مورد مطالعه، متغیر مستقل ماه رمضان است که با متغیرهاي مجازي معین می

، متغیر مجازي عرض از مبدأ ماه (T)، زمان (C)در واقع متغیر مستقل شامل عرض از مبدأ 

است. متغیرهاي وابسته نیز میانگین  (D1*T)و متغیر مجازي شیب ماه رمضان  (D1)رمضان 

شده غذایی کدام از گروه کالاهاي مشخص خانوار شهري ایران روي هر هاي )مخارج(هزینه

کدام از اقلام یادشده در جدول زیر، در سبد مخارج مصرفی  بر اساس وزنی که هره  گانهیازده

 باشد.می ه خانوار دارند
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 (: متغیرهاي وابسته مدل رگرسیونی1جدول )

 های خوراکیگروه

 

نماد 

ریاضی 

 در مدل

 های خوراکیگروه
نماد ریاضی در 

 مدل

 X117 اتشده و حبوبهای تازه، خشکسبزی X111 های آنوردهاغلات، نان، آرد، رشته و فر

 X118 هاقند، شکر، مرباها و شیرینی X112 گوشت )دام، پرندگان و آماده برای طبخ(

 X113 های آنوردهاماهی، میگو و فر
های ترکیبها و سایر ها، چاشنیادویه

 خوراکی
X119 

جز کره( و تخم های آن )بهوردهاشیر و فر

 پرندگان
X114 )چای، قهوه، کاکائو )خشک X121 

 X122 هانوشابه X115 ها و کرهها، چربیروغن

 X116 ها و خشکبارمیوه

هاي )مخارج( نسبی صورت میانگین هزینه باشد که بههایی میاطلاعات آماري، داده

غذایی براي سري زمانی ماهانه استخراج  عمده گانهیازدههاي خانوار شهري ایران از گروه

 پردازش شدند که مقدار هزینه یبه صورتزیرا  ؛دار هستندها نسبی و وزنگردد. این دادهمی

یعنی ؛ شودغذایی، به هزینه کل خانوار تقسیم می گروه عمده یازدهکدام از  خانوار براي هر

 به دستهاي خوراکی خانوار کدام از گروه کالاهاي خوراکی به کل هزینه سهم )نسبت( هر

از آنجا که آمارگیري بر اساس  *باشد.می 4913 –4813آید. دوره زمانی مورد مطالعه می

هاي ماه رمضان با ماه شمسی، دادهتطابق کامل  منظور بهپذیرد، هاي شمسی انجام میماه

که تطابق کامل بین ماه شمسی با قمري وجود دارد، انتخاب  1394و  1391و  1388هاي سال

خورشیدي ماه  1388در سال  یعنی؛ ها حذف شدندهاي مربوط به بقیه سالشده و داده

آماري شهریور  شد و لذا از اطلاعاتشهریور را شامل می 29مرداد تا  30ق( از 1430رمضان )

مرداد و  28تیر تا  30ق( از 1433شمسی ) 1391استفاده شد. همچنین ماه رمضان در سال 
 

سهههال  .* سهههتهاندارد جدیدي تبعیهت کرده که حهاوي به بعهد داده 1386البتهه از  هاي موجود در مرکز آمار از ا

هاي توان از آنها استفاده کرد و براي سالاطلاعات مربوط به ماه مراجعه به خانوار و اطلاعاتی است که می

 ت.این کار در عمل ممکن نیس 1386قبل از 
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شد که تیرماه همان سال را شامل می 26خرداد تا  28ق( از 1436شمسی ) 1394براي سال 

 *.گردیداستفاده  1394 رماهیتو  1391به ترتیب اطلاعات آماري مرداد سال 

هاي )مخارج( خانوار شهري ایران ماهه براي میانگین هزینه 36زمانی به این ترتیب سري

، تمام کالاهاي (Access) اکسس بتدا با استفاده از کدنویسی در برنامهدر اقابل استخراج است. 

هاي هر گروه با هم گروه عمده تقسیم شده و ارزش ریالی زیرمجموعه یازدهخوراکی به 

هاي اطلاعات مربوط به هزینه بیترت نیبدگیرد. مربوطه قرار می جمع و در گروه عمده

باشد. هاي مختلف شمسی موجود میگروه عمده غذایی در ماه یازدهخانوارهاي شهري از 

اي ي شمسی تفکیک شده و در جداول جداگانههاها براي ماهدر مرحله بعدي این هزینه

راي سه ماه غذایی ب گانهیازدههاي عمده دار هزینه خانوار از گروهسپس مقشوند. آورده می

کدام از خانوار روي تمام  هاي هرآید. از طرف دیگر مقدار هزینهمی به دستالذکر فوق

 و گرددصورت استخراج می کالاهاي خوراکی )کل مخارج غذایی هر خانوار( نیز به همین

غذایی،  گانهیازدههاي هاي )مخارج( هر خانوار در هر کدام از گروهمیانگین هزینه در نهایت

شود غذایی تقسیم می گانهیازدههاي هاي )مصارف( هر خانوار از کل گروهبه میانگین هزینه

در  غذایی گانهیازده هايگروهکدام از  هر ايهاي )مصارف( خانوار برهزینه نسبی تا میانگین

 **آید. به دستهاي مذکور( هر ماه )براي سال

 هاتحلیل داده. 3

کدام از گروه کالاهاي  وي هررهاي نسبی خانوار متغیرهاي وابسته، میانگین هزینه

باشند. براي جلوگیري داراي روندي مطابق نمودارهاي زیر می گانهیازدهشده غذایی مشخص

 
شهیدي و  31و  30 لیبه دلالبته  .* سهال قمري، از اختلاف 30و  29روز بودن ماه خور هاي روز بودن ماه در 

 شد. نظرصرفکوچک در عدم انطباق 

درصهد باشهد، به این معنی اسهت  15، سههم گوشهت از کل سهبد خوراکی خانوار اگر در حدود مثال رايب .**

صههد از کل مخارج  15میانگین  طوربهکه خانوارها  صههاص  یخوراکدر شههت اخت خود را براي خرید گو

سههم در می سهت که تمام این مراحل با  شهایان گفتن شهود.مربوطه وارد مدل می یزمانيسهردهند که این  ا

سههی در زش روي دادهپردا سههت Accessافزار نرم QUERYهاي خام مرکز آمار و با پردازش و کدنوی  به د

 آید.می
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کدام از متغیرها  زمانی هرتربودن آن، روند تغییرات سريودارها و واضحاز تداخل نم

هاي خوراکی( در دو نمودار آورده شده است. سه خط رنگی افقی براي این است که )گروه

به ؛ در آن مقطع، میانگین مقدار هزینه )مخارج( دقیقاً در ماه رمضان صورت گرفته است

وجود ماه رمضان در آن مقطع  دهندهنشاننمودار  عبارت دیگر، خطوط رنگی افقی در هر

 باشد.می Eviewsافزار باشد که حاصل خروجی نرممی

 هاي )مخارج( نسبی خانوار شهري کشور(متغیرهاي وابسته )میانگین هزینهزمانی (: سري2( و )1نمودارهاي )

 

 
 .هاي تحقیقمنبع: یافته
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؛ داري از ماه رمضان ندارندیمعن ریتأثکدام از متغیرها )الف( واضح است که هیچ نموداردر 

 داري )مثبتی( تغییر معن1394و  1391، 1388هاي یعنی در هر سه مقطعِ ماه رمضان )در سال

اما در ؛ یک از متغیرها وجود ندارد که تابع روند تصوري در این زمینه باشد چیدر همنفی(  ه

ها( است که )شامل گروه قند، شکر، مرباها و شیرینی X118نها متغیر نمودار )ب( ت

داري از ماه رمضان دارد و در مقطع ماه رمضان، میانگین مصرف نسبی این تأثیرپذیري معنی

دو بنابراین ارتباط این؛ روستهمتغیر در سطح خانوارهاي شهري ایران با افزایش روب

دار یگذارد، معنه ماه رمضان بر این متغیر میتغییراتی ک X118اي است که تنها در متغیر گونهبه

 شود.از ماه رمضان دیده می يریرپذیعدم تأثبوده و در سایر متغیرهاي این نمودارها 

 هاآزمون داده

 ییمانا. آزمون 1

 گانهیازدههاي هاي )مخارج( نسبی هر خانوار از کل گروهواحد براي هزینهآزمون ریشه

انجام گرفته که حاکی  (level) گیرد. این آزمون در سطحام میانج کجایصورت  غذایی، به

واحد دهد که متغیر ذکرشده در این سطح داراي ریشهبرده است و نشان میاز مانایی متغیر نام

واحد هستند، زیر که براي آزمون ریشه هايزیرا احتمال هر یک از آزمون ؛باشدنبوده و مانا می

 شود.ها رد میواحد و نامانابودن دادهبر وجود ریشه صفر بوده و فرضیه صفر مبنی

هاي )مخارج( نسبی هر خانوار از کل واحد براي متغیر هزینه(: نتایج حاصل از آزمون ریشه2جدول )

 غذایی گانهیازدههاي گروه

 احتمال آماره مقدار نوع آزمون متغیر مورد آزمون

 122X Levin, Lin & Chu t 486/13- 000/0تا  111Xاز 

 122X ADF- Fisher Chi square 331/398 000/0تا  111Xاز 

 122X Im, Pesaran & Shin w-stat 393/14- 000/0تا  111Xاز 

 .منبع: محاسبات تحقیق           

 آزمون نرمالیتی. 2

 Normality) هانسن -بودن دورنیکآزمون نرمال بر اساس جملات خطابودن آزمون نرمال

Doornik Hansen Test) دهد که جملات خطاي متغیر نشان میX118  قند، شکر، مرباها(
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ها( نرمال و براي بقیه متغیرها نرمال نیست. مقادیر مربوط به )نوشابه X122ها( و و شیرینی

 احتمال این متغیرها در زیر آمده است.
 خطا نرمالیتی جملات (: آزمون3جدول )

 درجه آزادی متغیر مورد آزمون
 برا -آماره جارگ

(JARQUE-BERA) 
 احتمال

X118 2 1.692 0.429 

X122 2 4.277 0.117 

 1.000 290.357 1287 مشترک

 .منبع: محاسبات تحقیق   

عدم رد  یبه معناین  ،باشدمی 1با توجه به اینکه احتمال براي کل متغیرها و مدل برابر 

باشد. پس با توجه متغیرهاي مورد استفاده می يجملات خطابودن نرمال بر یمبنفرضیه صفر 

این دو متغیر  يجملات خطادرصد است،  5بالاي  X122و  X118  به اینکه احتمال دو متغیر

در رگرسیون قابل تفسیر  آمدهدستبهنرمال بوده و براي کل سیستم نیز نرمال است و نتایج 

 يجملات خطاکه در نتیجه رگرسیون داراي اعتبار آماري بود، داراي  X118هستند. متغیر 

 شود.رد نمی جملات خطابودن بنابراین نرمال؛ نرمال نیز است

 زمانی . آزمون خودهمبستگی سری3

، فرضیه صفر یعنی عدم وجود خودهمبستگیبا تعیین خودهمبستگی مرتبه اول براي آزمون 

شود. پس رگرسیون با مشکل رد نمی 054/0با احتمال  جملات خطاخودهمبستگی 

باشد رو نبوده و فروض کلاسیک در این تحقیق برقرار میهخودهمبستگی جملات خطا روب

 داده شده است.که در جدول زیر نشان 
 جملات خطا(: آزمون خودهمبستگی در 4جدول )

مرتبه 

 خودهمبستگی

 احتمال درجه آزادی

1 121 0.054 

 .منبع: محاسبات تحقیق                              

به  جملات خطاانتخاب مراتب خودهمبستگی بالاتر از یک، مشکل خودهمبستگی را در 

است  شایان گفتنگردد. لذا مرتبه خودهمبستگی بهینه همان یک انتخاب می ؛آوردمی وجود
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یند میانگین او فر ( Autoregressive process(AR)) یند خودرگرسیوناکردن فرکه اضافه

کدام از معادلات رگرسیون در رفع  به هر (Moving Average process (MA)) متحرک

 ؛کندمشکل خودهمبستگی در مراتب بالاتر از یک، تأثیر چندانی نداشته و مشکل را رفع نمی

 نظر شده است.کردن آنها به معادلات رگرسیون صرفبنابراین از اضافه

  و تفسیر نتایج . برآورد مدل4

ت مشاهده تأثیر ماه رمضان بر الگوي مصرف خوراک خانوارهاي براي تخمین مدل و به جه

هایی که در بخش قبلی توضیح داده شهري ایران با استفاده از معادلات زیر و همچنین داده

. با شودپرداخته میشد، به تخمین رگرسیون  شده معرفیهاي پردازشعنوان داده شد و به

باشد و از می SURقیق، روش تخمین مدل توجه به توضیحات مربوط به معرفی مدل تح

عنوان متغیر وابسته استفاده  هاي )مخارج( خانوار شهري ایران بههزینهلگاریتم میانگین نسبی 

 شود که در زیر فرمول مربوط به تخمین آنها آورده شده است:می

log(𝑋111) = 𝑐(11) + 𝑐(12) ∗ 𝑡 + 𝑐(13) ∗ 𝐷1 + 𝑐(14) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(15)

∗ log(𝑋111(−1)) 

log(𝑋112) = 𝑐(21) + 𝑐(22) ∗ 𝑡 + 𝑐(23) ∗ 𝐷1 + 𝑐(24) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(25) ∗ log(𝑋112(−1))

+ 𝑐(26) ∗ log(𝑋112(−2)) 

log(𝑋113) = 𝑐(31) + 𝑐(32) ∗ 𝑡 + 𝑐(33) ∗ 𝐷1 + 𝑐(34) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(35) ∗ log(𝑋113(−1))

+ 𝑐(36) ∗ log(𝑋113(−2)) 

log(𝑋114) = 𝑐(41) + 𝑐(42) ∗ 𝑡 + 𝑐(43) ∗ 𝐷1 + 𝑐(44) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(45) ∗ log(𝑋114(−1))

+ 𝑐(46) ∗ log(𝑋114(−2)) 

log(𝑋115) = 𝑐(51) + 𝑐(52) ∗ 𝑡 + 𝑐(53) ∗ 𝐷1 + 𝑐(54) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(55) ∗ log(𝑋115(−1))

+ 𝑐(56) ∗ log(𝑋115(−2)) 
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log(𝑋116) = 𝑐(61) + 𝑐(62) ∗ 𝑡 + 𝑐(63) ∗ 𝐷1 + 𝑐(64) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(65) ∗ log(𝑋116(−1))

+ 𝑐(66) ∗ log(𝑋116(−2)) 

log(𝑋117) = 𝑐(71) + 𝑐(72) ∗ 𝑡 + 𝑐(73) ∗ 𝐷1 + 𝑐(74) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(75) ∗ log(𝑋117(−1))

+ 𝑐(76) ∗ log(𝑋117(−2)) 

log(𝑋118) = 𝑐(81) + 𝑐(82) ∗ 𝑡 + 𝑐(83) ∗ 𝐷1 + 𝑐(84) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(85) ∗ log(𝑋118(−1))

+ 𝑐(86) ∗ log(𝑋118(−2)) 

log(𝑋119) = 𝑐(91) + 𝑐(92) ∗ 𝑡 + 𝑐(93) ∗ 𝐷1 + 𝑐(94) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(95)

∗ log(𝑋119(−1)) 

log(𝑋121) = 𝑐(101) + 𝑐(102) ∗ 𝑡 + 𝑐(103) ∗ 𝐷1 + 𝑐(104) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(105)

∗ log(𝑋121(−1)) 

log(𝑋122) = 𝑐(111) + 𝑐(112) ∗ 𝑡 + 𝑐(113) ∗ 𝐷1 + 𝑐(114) ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 𝑐(115) ∗ log(𝑋122(−1))

+ 𝑐(115) ∗ log(𝑋122(−2)) 

یک از معادلات بالا، متغیرهاي عرض از مبدأ هر معادله، متغیر زمان، متغیرهاي  در هر

 X111مثال، در معادله اول براي  ؛ برايمجازي عرض از مبدأ و شیب ماه رمضان وجود دارد

دهد بدون چقدر مقدار آن باشد، نشان می عرض از مبدأ این معادله است که هر C(11)مقدار 

 C(12)چقدر است. مقدار  X111در مدل، مقدار مصرف متغیر  دخالت متغیرهاي توضیحی

نیز به  C(14)و  C(13)معرف ضریب میزان تأثیرپذیري الگوي مصرف از بعد زمان است. 

ترتیب ضرایب متغیرهاي مجازي عرض از مبدأ و شیب براي ماه رمضان است که در صورت 

معادلات بالا، روي الگوي هر داربودن و تأثیرگذاري روي الگوي مصرف هر کدام از معنی

گذارد. اگر متغیر مجازي عرض از مبدأ تأثیرگذار باشد، به این کدام از اقلام خوراکی تأثیر می

کدام از اقلام خوراکی به اندازه ضریب  معنی است که در ماه رمضان حجم مصرف از هر

ماه رمضان کند. ضریب متغیر مجازي شیب تغییر می C(13)متغیر مجازي عرض از مبدأ 
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C(14) کدام از اقلام  دهنده میزان تغییر در روند دائمی )شیب( الگوي مصرف در هرنیز نشان

باشد. در واقع اگر این متغیر تأثیرگذار باشد، به اندازه ضریب آن می شدهيبندطبقهخوراکی 

دار شود. مقباعث تغییر در روند الگوي مصرف هر کدام از اقلام خوراکی در طول زمان می

دهنده تأثیر وقفه هر کدام از مصارف اقلام خوراکی روي همان قلم نیز نشان C(15)ضریب 

برخی از معادلات، فقط از وقفه  کالاي خوراکی است که در سایر معادلات متفاوت است. در

عنوان دیگر متغیر توضیحی استفاده شده است و در بعضی معادلات، از وقفه دوم نیز  اول به

ها در بهبود ضرایب استفاده شده است. دلیل این تفاوت نیز میزان تأثیرگذاري هر کدام از وقفه

لازم کند. باشد. در سایر معادلات بالا نیز همین تعاریف براي ضرایب صدق میرگرسیون می

که در جدولی ه هاي مربوط به هزینه غذاهاي آماده، هتل و رستوران که داده شود ذکراست 

دار نبوده و روندي پس از پردازش مشخص شد معنی ه باشدجدا از جداول خوراکی می

 شود.نظر میبنابراین از بررسی این متغیر نیز صرف؛ غیرتأثیرپذیر از ماه رمضان دارد

 X118رایب در رگرسیون، واضح است که فقط متغیر داربودن ضبا توجه به احتمال معنی

( داراي اعتبار آماري بوده و ضرایب متغیر مجازي ماه رمضان هاقند، شکر، مرباها و شیرینی)

همچنین ضرایب متغیر مستقل براي این متغیر در  داري دارد.روي آن اثرگذاري معنی

 رگرسیون مطابق زیر است.

log(𝑋118) = −1.951 + 0.002 ∗ 𝑡 + 0.238 ∗ 𝐷1 − 0.004 ∗ 𝑡 ∗ 𝐷1 + 0.229 ∗ log(𝑋118(−1))

+ 0.147 ∗ log(𝑋118(−2)) 

 ها(: خلاصه نتایج برآورد تابع گروه خوراکی5جدول )

متغیر 

 مستقل
𝑐(81) 𝑐(82) 𝑐(83) 𝑐(84) 𝑐(85) 𝑐(86) 𝑅2 𝑅2̅̅̅̅  D W 

مقدار 

 ضریب
1.95 0.002 0.238 0.004- 0.229 0.147    

 t 5.71- 3.053 4.422 1.44- 2.959 1.984 0.589 0.517 1.566آماره 

 منبع: محاسبات تحقیق
 

باشد که ماه رمضان عرض از مبدأ متغیر ( بدین معنی می5مقادیر ضرایب در جدول )

X118 (را افزایش میهاقند، شکر، مرباها و شیرینی ) دهد. با آمدن ماه رمضان، مصرف
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یابد و همچنین درصد افزایش می 8/23به اندازه  X118 ریمتغ خانوارهاي شهري ایران از

یعنی ماه رمضان ؛ دار نیستدهد که البته معنیکاهش می 004/0شیب رگرسیون را به مقدار 

دهد و تغییر در الگوي مصرف مستمر نبوده و بعد از ماه را تغییر نمی X118شیب متغیر 

بودن این عدد، کوچک گردد. با توجه بهرمضان به حالت قبل خود )قبل از ماه رمضان( برمی

تأثیر ( بیهاقند، شکر، مرباها و شیرینی) X118بهتر است بگوییم ماه رمضان روي شیب متغیر 

است که در ماه  یبدان معندهد. این افزایش می 238/0بوده و فقط عرض از مبدأ را به مقدار 

رصد رفتار متغیر د 52یابد. همچنین ها افزایش میقند، شکر، مرباها و شیرینیرمضان مصرف 

توسط متغیرهاي مجازي مستقل در مدل تحقیق، توضیح داده شده است. با  X118وابسته 

واتسون مقداري حدود سه برابر ضریب تعیین و  -توجه به اینکه مقدار عددي آماره دوربین

دار دارد، رگرسیون جعلی نبوده و معنی 2شده و مقدار عددي نزدیک به ضریب تعیین تعدیل

 ( آمده است.1نتیجه برازش در پیوست شماره ) است.

ها اثر گذاشته و بر سایر اقلام بر اساس برآورد مدل، ماه رمضان تنها بر گروه شیرینی

هاي عمده خوراکی خانوار شهري ایران( اثر نداشته و آزمون تأثیر ماه رمضان روي آنها )گروه

خرید پیش از موعد )ماه رمضان(  لیبه دلعلت این عدم تغییر شاید  *باشد.دار نمیمعنی

اجناسی مثل برنج، حبوبات، گوشت و برخی اقلام دیگر قبل از ماه رمضان باشد. همچنین 

که امري مستحب و ه دادن در ماه رمضان تواند به دلیل افزایش مهمانی و افطارياین امر می

گرفتن با مصارف مهمانی روزه واسطه بهش مصرف باشد که میزان کاه ه سنتی رایج است

توان انفاق موارد تهاتر شده و مجموع مصرف آن در این ماه تغییر نکرده است. همچنین می

یابد اي میخیریه در این ماه افزایش قابل ملاحظه مؤسساتاولیه خوراکی که از جانب افراد و 

 را از عوامل این امر برشمرد.

 
سهههیون، مقهدار عرض از مبهدأ در تمهام معهادلات معنی .* صهههل از تخمین رگر دار و البتهه بها توجهه بهه نتهایج حها

 5معادلات رگرسهیونی زیر داربودن تمام عرض از مبدأهاي موجود در همه تأثیرگذار اسهت و احتمال معنی

سهت. این بدین معنی می صهد ا شهد که در تمام معادلاتدر مقدار عرض از مبدأ هر کدام از این معادلات،  با

کدام از اقلام  دهد بدون دخالت متغیرهاي توضیحی در مدل، مقدار مصرف متغیرهاي وابسته )هرنشان می

 گانه خوراکی( چقدر است.یازده
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شود، این است که چون هر سه وعی محدودیت تحقیق نیز تلقی مینکته مهمی که به ن

 ،اندهاي خورشیدي منطبق بودند، در فصل تابستان واقع شدهماه رمضان مورد مطالعه که با ماه

بودن هوا سبب عدم تغییر در الگوي مصرف خوراکی شود که شاید گرماین احتمال تقویت می

که را هاي رمضانی تغییر الگوي مصرف خوراک در ماتر باید لذا براي تشخیص دقیق ؛باشد

 د.شوبررسی نیز شود در دیگر فصول سال واقع می

در این صورت باید اثر تقویمی ماه رمضان از اثر فصلی تابستان تفکیک شده، سپس به 

شده موجود در این هاي پردازشبررسی اثر تقویمی ماه رمضان پرداخت. با توجه به داده

ر مجازي تابستان براي این مدل ساخته شد و به بررسی اثر فصلی تابستان روي تحقیق، متغی

اي که حاصل پرداخته شد. نتیجه ه هاي موجودبا توجه به دادهه مصرف خوراک خانوارها 

عرض از مبدأ و خانوارها )شد، عدم تأثیرپذیري الگوي مصرف هر یک از اقلام خوراکی 

شیب متغیر مجازي ماه رمضان( از اثر فصلی تابستان بود. در تمام ضرایب، فقط عرض از 

کدام از این هاي هر و همچنین وقفه ه خوراکی گانهیازدهبراي هر یک از اقلام ه مبدأ مدل 

دار معنی (T)هاي خوراکی، ضریب مربوط به زمان و در برخی گروه Log(X(iii(-1))متغیرها 

است. براي متغیر مجازي ماه رمضان )عرض از مبدأ و شیب( تأثیرگذاري روي الگوي مصرف 

 ها مطمئن شویم، اثرداده وسقمصحتشود. براي اینکه از هر کدام از اقلام خوراکی دیده نمی

ها بررسی شد که نتایج حاکی تقویم ماه اول هر سال شمسی )تعطیلات نوروز( روي این داده

از تغییر در الگوي مصرف خوراک خانوارها بود. در تعدادي از اقلام خوراکی مصرفی 

)کالاهاي عمده مصرفی خانوار( این تغییر دیده شد. متغیر تقویمی نوروز توانست علاوه بر 

ها، عرض از مبدأ مصرف خانوارها از قند، شکر، مرباها و شیرینی عرض از مبدأ و شیب

 و آمادهها و خشکبار و همچنین شیب مصرف گوشت )گوشت دام، پرندگان مصرف میوه

دار و تأثیرگذار بنابراین اثر تقویمی نوروز معنی؛ براي طبخ(، چاي، قهوه و کاکائو را تغییر دهد

ستان، تغییر الگوي مصرف خوراک خانوار از این اثر فصلی اما در ارتباط با فصل تاب؛ باشدمی

تأثیر دیده نشد. نتیجه این است که اثر فصلی تابستان بر الگوي مصرف خوراک خانوار بی

بوده و مشکلی در راستاي کار تحقیق )بررسی تأثیر اثر تقویمی ماه رمضان بر الگوي مصرف 

 تجربی تحقیق وجود ندارد.خوراک خانوار( ایجاد نکرده و ابهامی در روند 
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هاي خام بودجه خانوارِ مرکز آمار ایران، این کار براي قبل از محدودیت در داده به خاطر

هاي آتی که ماه رمضان به سایر فصول سال از جمله پذیر نبود، شاید در سالامکان 1386سال 

ي مصرف از اثر شود، این نتایج تغییر کرده و شاهد تأثیرپذیري الگوفصل بهار وارد می

 تقویمی ماه رمضان باشیم.

 گیری و پیشنهادهانتیجه

هاي اسلامی بر رفتار فرد مسلمان و در ماه رمضان توجه به معنویات افزایش یافته و ارزش

بررسی شود. گذارد. این تأثیر از کانال اثر تقویمی ماه رمضان وارد میمی ریتأثجامعه اسلامی 

هاي مصرف خوراک خانوارهاي شهري ایران با استفاده از دادهتأثیر ماه رمضان بر الگوي 

گروه عمده  11تخمین زده شد. در بین متغیرها ) SURشده مرکز آمار ایران، به روش پردازش

دار بوده و ها( معنیقند، شکر، مرباها و شیرینی) X118شده غذایی(، فقط متغیر تفکیک

 ؛رو هستیمهرمضان با افزایش مصرف این متغیر روبدهد که در ماه ضرایب آن نشان می

تغییر نکرده و فقط عرض از مبدأ با ضریب  X118ماه رمضان شیب متغیر در  کهينحوبه

در مصرف زولبیا و بامیه و انواع مواد قندي و  آن راتوان نمونه مییابد. افزایش می 238/0

این  و یابدماه رمضان افزایش میباشند، دید که مصرف آن در شیرینی که مورد مصرف می

بایست آن در روز، می نیتأمحاکی از طبیعت و نیاز انسان به انرژي است که با توجه به عدم 

در شب بیشتر مصرف شود تا علاوه بر جبران کاستی روز قبل، ذخیره آن براي روز بعد 

به دلیل خرید پیش از داري ندارند که شاید افزایش یابد. ولی بقیه اقلام مصرفی تغییر معنی

دادن در ماه رمضان و یا افزایش انفاقات در ماه رمضان به موعد، افزایش مهمانی و افطاري

 صورت اقلام خوراکی باشد.

 توان موارد زیر را پیشنهاد داد:با توجه به نتایج مقاله می

دنویسی تواند روي خانوارهاي روستایی نیز صورت بگیرد و البته با ک. این مطالعه می1

 ها و مناطق انجام داد.توان این کار را به تفکیک استانها میو پردازش داده

زیرا در ؛ توان با توجه به قیودي براي خانوارها مورد مطالعه قرار داد. این تحقیق را می2

اند، افراد پیر، ناتوان، کودکان و کلیه افرادي که هشدخانوارهایی که در این تحقیق بررسی 

گیرند و با مسائل اسلامی نیز در ارتباط مطلوب نیستند، وجود دارند. همین موضوع، روزه نمی
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دهد. در نتیجه، بهتر است که جامعه تأثیرپذیري الگوي مصرف را از ماه رمضان کاهش می

 اختصاص گیرد. گیر مقیدآماري تحقیق آتی به خانوارهاي روزه

خرید اجناسی مثل برنج، حبوبات، گوشت و برخی اقلام دیگر قبل از . با توجه به پیش3

بودن هاي غیر از ماه رمضان و در نتیجه ثابتدادن خانوارها در ماهمهمانی لیبه دلماه رمضان یا 

تواند با درنظرگرفتن این و تغییرنکردن مجموع مصرف بخش خصوصی، پژوهش بعدي می

. ه شوداي، کار تحقیق را تکرار کرده و یا بسط دادمطلب و با استفاده از روش پرسشنامه

اي نیست که با تفکیک این گونههاي خام بودجه خانوار در مرکز آمار ایران بهداده هرحالبه

 .موارد، بتوان جلوي این اختلالات را گرفت

 و مآخذ منابع

تهران:  ؛من لا یحضره الفقیه ؛محمد جعفربیا، )شیخ صدوق( بابویه قمیبنا .1

 .ق1390الاسلامیه، دارالکتب

بررسی الگو و پتانسیل  :(6رباره اصلاح الگوي مصرف )د» ؛اصغراژدري، علی .2

هاي مجلس پژوهش مرکز «؛ تهران:بر کشورجویی در صنایع منتخب و انرژيصرفه

 .1388شوراي اسلامی، 

علوم اسلامی  دانشگاه :مشهد ؛های اسلامیآموزهالگوی مصرف در ؛ ایروانی، جواد .3

 .1388، رضوي

فصلنامه علمی  «؛هاي اسلامیالگوي مصرف بر مبناي ارزش» ؛باقري تودشکی، مجتبی .4

 .1388، 34، شپژوهشی اقتصاد اسلامی

مجموعه مقالات اصلاح الگوی  «؛اصول کلی الگوي مصرف در اسلام» هههههههه؛ .5

 .1388پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامی،  ، تهران:مصرف

شرکت انتشارات علمی و فرهنگی،   ، تهران:3؛ جگزیده کافی ؛محمدباقربهبودي،  .6

1363. 

هاي مذهبی بر بورس اوراق بهادار ماه ریتأثبررسی » ؛نیاتهرانی، رضا و حسین بیگی .7

 .1391، 3، ش1، سگذاریدانش سرمایه یپژوهش یعلمفصلنامه  «؛تهران
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بررسی تأثیر عوامل فصلی و ایام » ؛حنیفی، فرهاد و سیدمصطفی موسوي ایوانکی .8

مجله مهندسی مالی  «؛مذهبی بر تغییرات شاخص بورس اوراق بهادار و بازده صنایع

 .1390، 7، شو مدیریت اوراق بهادار

 ق.1409، البیتانتشارات آل، قم: 7ج ؛ وسائل الشیعهابوجعفر؛ حر عاملی،  .9

 :قم ؛کننده مسلمانالگوی تخصیص درآمد و رفتار مصرف ؛حسینی، سیدرضا .10

 .1379، پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامی

 «؛الگوي مطلوب مصرف در چارچوب الگوي تخصیص درآمد اسلامی» ؛هههههههه .11

 .1388 ،34ش  ،اسلامی فصلنامه اقتصاد

بررسی اصلاح  :(4مصرف )درباره اصلاح الگوي » ؛دهقانی، فرید و محمد جباري .12

مرکز  «؛ تهران:بر، بخش معدن و صنایع معدنیالگوي مصرف در صنایع منتخب انرژي

 .1388 ،هاي مجلس شوراي اسلامیپژوهش

بررسی الگوي تغییرات فصلی بورس اوراق بهادار » ؛راعی، رضا و سعید شیرزادي .13

 .1387، 31، شنامه اقتصادیپژوهش «؛تهران

   ،ةیدار الشام: روتیب ؛مفردات الفاظ القرآن ؛محمدبننیحس ،یالراغب الاصفهان .14

 ق.1992

دفاعی ـ  نامه فرهنگیفصل «؛مدیریت اقتصاد بر الگوي مصرف ریتأث» ؛رفیعی، حمید .15

 .1388، 16، شزنان و خانواده

 .1393نشر فرهنگ شناسی،  ، تهران:2؛ جاقتصادسنجی پیشرفته ؛سوري، علی .16

تحلیل تأثیر ماه مبارک رمضان بر بورس » ؛سیدمهدي محمديسینایی، حسنعلی و  .17

 .1391، 1، شاسلامیـ  تحقیقات مالی «؛اوراق بهادار تهران

بررسی تأثیر » ؛احمد گودرزي و سهیلا وحدت زیرک ،شاهوردیانی، شادي .18

رویدادهاي تقویمی هجري قمري بر بازده سهام و حجم معاملات روزانه در بورس 

 .1392، 6، شگذاریفصلنامه علمی پژوهشی دانش سرمایه «؛اوراق بهادار تهران

فصلنامه  «؛امساک در غذا )روزه در ادیان گوناگون(» ؛صادقی، ملیحه و عباس اشرفی .19

 .1396، 19، شتحقیقات جدید در علوم انسانی
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 «؛ترین مکتب تربیت و اخلاق یا ماه مبارک رمضانعالی» ؛اللهصافی گلپایگانی، لطف .20

 .1392الله صافی گلپایگانی، لطف یالعظماللهتیآدفتر تنظیم و نشر آثار حضرت قم: 

کاهش ضایعات محصولات  :(11اصلاح الگوي مصرف ) درباره» ؛صمدي، محسن .21

 .1388هاي مجلس شوراي اسلامی. مرکز پژوهش «؛ تهران:کشاورزي

مجلس شوراي هاي مرکز پژوهشتهران:  ؛ابعاد اصلاح الگوی مصرف؛ عزتی، مرتضی .22

 .الف1388 ،اسلامی

مطالعات و تحقیقات بسیج،  پژوهشکدهنشر  :تهران ؛اصلاح الگوی مصرف؛ هههههههه .23

 .ب1388

مصرف  يالگو يسازنهینهاد» ؛نژادوسفی یو عل فیمراد سو اله یمرتض ،یعزت .24

 یدوفصلنامه علم «؛ینظام اسلام هیعل ينرم اقتصاد دیبا تهد ییارویدر جهت رو نهیبه

 .1391، 2ش ،یاسلام تیریمد یپژوهش

 .1368 ،دار النشر :قم ؛اسراف و قناعت از منظر اسلام ؛بهمئی، اسماعیل غروي .25

تحلیل اثرات تقویمی در نوسانات قیمت برخی از » ؛رضاکشاورز حداد، غلام .26

هاي فصلی قیمت گوشت مرغ، گوشت قرمز و کالاهاي اساسی )مطالعه موردي: داده

 .1385، 73، شمجله تحقیقات اقتصادی ؛مرغ(تخم

هاي درآمدي هاي مذهبی دهکبر هزینه مؤثرعوامل » ؛کیاءالحسینی، سیدضیاءالدین .27

 .1388، 35ش ،فصلنامه علمی پژوهشی اقتصاد اسلامی «؛خانوارهاي شهري ایران

 «؛ظري بر ابعاد مصرف در نظام اقتصادي اسلامن» ؛آبادي، محمدتقیگیلک حکیم .28

 .1383دانشگاه تهران.  ،نامه کارشناسی ارشد اقتصادپایان

 م. 1993داراحیاء التراث العربی،  :بیروت، 103ج ؛بحارالانوار ؛محمدباقرمجلسی،   .29

الگوي مصرف و  :(7درباره اصلاح الگوي مصرف )» ؛محمدخانی، محمدرضا  .30

 .1388 ،یهاي مجلس شوراي اسلاممرکز پژوهش :تهران ؛هاي نفت کشورپالایشگاه

 :تهران ر«؛چند راهکار براي اصلاح الگوي مصرف در شبکه برق کشو»؛ هههههههه .31

 .1388 ،هاي مجلس شوراي اسلامیمرکز پژوهش

 .1379 ،نشر مطهر :قم ؛سوزخانماناسراف بلای  ؛محمدي اشتهاردي، محمد .32
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موانع اصلاح الگوي مصرف از منظر قرآن و » ؛مروتی، سهراب و فرحناز وحیدنیا .33

 .1388، 3، شنامه علوم و معارف قرآن کریمپژوهش «؛حدیث

 مجله «؛هاي متعالی اسلاممطلوبیت با توجه به ارزش»؛ مشرف جوادي، محمدحسن  .34

 .1370 ،137ش ،های اقتصادیها و سیاستپژوهش

 اءیلإح تیالبمؤسسة آل :روتیب ،1ج؛ مستدرک الوسائل ؛نیحسرزایم ،يالنور .35

 ق.1408، التراث

 :تهران ؛ترجمه عبدالمعبود انصاري ؛داریاخلاق پروتستان و روح سرمایه ؛وبر، ماکس .36
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