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مواسات، جنگ اقتصادی و افکار عمومی، 
 یک مطالعه آزمایشگاهی

 15/11/1399: پذیرشتاریخ  15/07/1399تاریخ دریافت: 

 * یزند نیمحمدام  ________________________________________________________________ 

 **امراله امینی

 چکیده

وجود هزینه در کنار محدودیت  .تولید تا توزیع محتواستمدیریت افکار عمومی مستلزم صرف هزینه از 

هدف از انجام این پژوهش بررسی نقش مدیریت  رونیااز  ؛نمایدمنابع، تخصیص بهینه منابع را ناگزیر می

افکار عمومی در ترویج رفتار مواسات با استفاده از روش اقتصاد آزمایشگاهی است. رفتار مواسات در 

بلکه با تقویت  ،دهددر بُعد اقتصادی آثار ناشی از این جنگ را تخفیف می تنهانهشرایط جنگ اقتصادی 

دهد و آثار ناشی از جنگ های اجتماعی همبستگی اجتماعی را به میزان قابل توجهی افزایش میبنیان

و اقشار در مواجهه با انواع رسانه  نیرتریپذبیآسدهد. شناسایی کاهش می یمؤثر طوربهاقتصادی را 

ترین طبقه از افراد به منظور تخصیص منابع در جهت ترویج رفتار مواسات، همچنین شناسایی مستعد

نماید. برای این منظور از روش اقتصاد و بهینه می مؤثرمدیریت افکار عمومی را به میزان قابل توجهی 

آن وجود دارد  ریأثتهای مزاحم و اعمال مداخله و بررسی آزمایشگاهی که در آن امکان کنترل متغیر

 250شدند. از این میان  انتخاب شدهکنترل یریگنمونهنفر به روش  486استفاده شد. افراد مورد آزمایش 

ها به منظور تجزیه و تحلیل داده طراحی میان فردی بود. شدهاستفادهطراحی آزمایش  نفر از آنان مرد بودند.

بر این رفتار اقتصادی و  مؤثرهای مکرر استفاده شد. نتایج پژوهش عوامل اندازه انسیکوواراز روش آنالیز 

همچنین مستعدترین گروه از افراد جامعه به منظور تخصیص بهینه منابع در جهت تقویت و گسترش این 

 .فضیلت رفتاری را مشخص نمود

 .افکار عمومی، رسانهجنگ اقتصادی، اقتصاد آزمایشی، اقتصاد آزمایشگاهی، مواسات،  :واژگان کلیدی

 .JEL: C99 ،Z12 ،Z19 بندیطبقه

                                            
   .Email: mohamadaminzandi@yahoo.com.             یئدانشگاه علامه طباطبا ،یعلوم اقتصاد یدکترا .*

 .Email: a.aminij@atu.ac.ir(.       مسئول سندهی)نو یئدانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبا اریاستاد .**
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 مقدمه

ه أسو از مادای است. ریشه این کلمه گسترده هدر ادبیات دینی دارای پیشین مواساتواژه 

 (.299، ص4ج ق،1415فیروزآبادی، ) و اصلاح کردن دلالت دارد، ترمیم است. أسو بر درمان

منجر به ترمیم و اصلاح ضعف مادی آنان ساختن دیگران در مواهب مادی زندگی شریک

این واژه در فارسی نیز  مواسات نوعی ترمیم و درمان اجتماعی است. رونیازا ؛شودمی

، خیراندیشى، خیررسانى، یخواهکین، یازخودگذشتگفداکارى، هایی نظیر دارای معادل

 دهخدااست.  غمخوارى، همدردى، شریک ساختن ،رعایت، به یک چشم دیدن ،حمایت

نماید تعریف می غمخواری و یاریگری و مددکاری به مالمواسات را در لغت به معنای 

دهد که مواسات ارتباط نشان می ذکرشدهتعاریف  (.21730، ص14ج، 1373)دهخدا، 

 های مالی و اقتصادی دارد. مستقیمی با رفتار

وجود این  .است بسیار زیادی شده دیتأکنیز در ادبیات دینی بر این الگوی رفتاری 

 کسی که»اند: فرموده دارای اهمیت است که پیامبر اکرم قدرآنفضیلت در بُعد فردی 

شیخ )  «با فقیر مواسات کند و با مردم از جانب خود انصاف نماید، او مؤمن حقیقی است

فرمایند: جایگاه والای مواسات می هدربار کاظمامام   .(47، ص1، جق1403صدوق، 

« جلّ نزدیک نشده استوعزّ سات نسبت به مؤمن، به خداوندمؤمن با چیزی برتر از موا»

  (.121، ص2جق، 1403اربیلی، )

شود، بلکه دارای آثار اجتماعی های فردی نمیآثار این الگوی رفتاری منحصر به جنبه

ست. در جنگ اقتصادی تثبیت این الگوی رفتاری در عناصر اقتصادی یکی های نیز گسترده

این جنگ است. تقویت، توسعه و  ریتأثعوامل به منظور کاهش گستره و میزان  نیترمهماز 

 گردد. گسترش رفتار اقتصادیِ مواسات منجر به کاهش فقر و فاصله طبقاتی می

گیرد های اقتصادی نظیر تحریم صورت میاز سلاح یریگبهرهجنگ اقتصادی با  اگرچه

ر از آن به میزان آفند بستگی ندارد، بلکه به الگوهای رفتاری افراد یک کشو یاثربخشاما 

آفند  ریتأثدر بُعد اقتصادی منجر به کاهش  تنهانهجمله رفتار مواسات بستگی دارد. مواسات 

های با افزایش همبستگی میان عوامل اقتصادی، بنیان شود بلکهدر جنگ اقتصادی می

قدرتمند برای مقابله با جنگ اقتصادی بدل  یپدافنداجتماعی را تقویت و در نهایت به 

های بزرگ با دهد که قدرتنشان می یخوببهاقتصادی قرن بیستم  یهاجنگگردد. می

http://wikifeqh.ir/%D8%B3%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B4_%D8%A8%D9%87_%D9%85%D9%88%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8%AA_%D8%AF%D8%B1_%D8%B3%DB%8C%D8%B1%D9%87_%D9%86%D8%A8%D9%88%DB%8C#foot-main6
http://lib.eshia.ir/15339/1/47/%D9%88%D8%A7%D8%B3%D9%89
http://lib.eshia.ir/15339/1/47/%D9%88%D8%A7%D8%B3%D9%89
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ای را مقابل هجوم فکری و فرهنگی بسیار گسترده هجبههدف تغییر عناصر سبک زندگی 

تفکر  همیلیون دلار در آمریکا صرف توسع 50ی دمیلا 1954. در سال انددادهصورت 

کشوری که مورد هجوم سنگین جنگ اقتصادی  رونیازا ؛(1395)طغیانی، لیبرالیسم گردید 

است لازم است عناصر سبک زندگی متناسب با این شرایط با تکیه بر منابع غنی فرهنگی و 

 اش را ترویج نماید و سپس از آن محافظت نماید. دینی

دهی رفتار آحاد جامعه مدیریت افکار عمومی است. و مهم در شکل مؤثریکی از عوامل 

دهی بر شکل یمؤثراند که مدیریت افکار عمومی نقش ددی نشان دادههای متعپژوهش

 (. همان) های اجتماعی و الگوهای رفتاری افراد جامعه داردجنبش

 و عمومی (Opinion) اصطلاح افکار عمومی که مرکب از دو کلمه افکار هریش

(Public) ژاک نکرژه نخستین بار توسط این وا .گردداست به قرن هجدهم میلادی باز می 

(Jacques Necker)  (.15ص، 1393)دادگران، وزیر دارایی لویی شانزدهم مطرح گردید 

از بازار بورس  گذارانهیسرمااین واژه کشف علت گریختن  یریکارگبههدف وی از 

 ریتأثپاریس بود. نکته جالب توجه در افکار وی پیرامون افکار عمومی اهمیت و گستردگی 

دانست که می یایدنینادتا حدی که وی افکار عمومی را روح جامعه و گنج  ن استآ

 نماید. های پادشاهان قانون وضع میاما برای قصر ؛و محافظ است ارتشیب

مفهوم افکار عمومی در گذر زمان به مانند سایر مفاهیم علمی و به خصوص مفاهیم 

موجود در علوم انسانی و اجتماعی دستخوش تحولات شگرفی شده است. این مفهوم در 

ای و در سطح کلان قومی قبیلهگذشته در سطح خرد چیزی معادل احساسات، اراده، عقاید 

ستهدشد. در برابر یک موضوع خاص تلقی می روح محض، باورهای دینی و تعصب ملی

به عبارتی  نمایند؛می ترپررنگپژوهشی را  هن در تعریف افکار عمومی جنبااز متخصص ای

هایی است که افراد به یک پرسشنامه در نظرسنجی از نظر آنان افکار عمومی همان پاسخ

ن، تعریف منتخب محقق بوداین تعریف به دلیل کاربردی و عملی (.26صهمان، )دهند می

  باشد.در این پژوهش می

یندی متشکل اای است که مدیریت آن مستلزم طی دقیق فرپیچیده هافکار عمومی پدید

نمونه  رایب ؛اولین گام در مدیریت افکار عمومی شناخت پیام است از سه مرحله است:

شناسی در نظیر عدالت، امنیت، امید و مقابله با ناامیدی، تقویت روحیه مسئولیت یهاامیپ
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یند ادومین گام در فر ؛ها برای ترویج رفتار مواسات باشدای از پیامتواند دستهمردم می

 یبندقالبمدیریت افکار عمومی تولید پیام است. به صورت مشخص منظور از تولید پیام، 

هایی که نمونه قالب ؛ برایدر قسمت قبل است شدهمطرحهای یاممناسب و جذاب برای پ

سومین  ؛حماسه، احساسات همبستگی محتوای بخش قبل را در خود جا داده باشد عناصر

گام مدیریت افکار عمومی توزیع پیام است. انتخاب زمان، حجم، چینش تکرار از جمله 

  مواردی است که در توزیع پیام باید بدان توجه نمود.

 رد.یند مدیریت افکار عمومی را در شکل ذیل خلاصه کاتوان فربر این اساس می
 

   

  

 

 

 

بر رفتار اقتصادی مواسات، بررسی وضعیت موجود و شناخت  مؤثرشناخت عوامل 

مدیریت افکار عمومی به منظور تخصیص بهینه منابع از اهمیت های مستعد به منظور گروه

هدف از انجام این پژوهش شناخت مستعدترین افراد  رونیازا ؛بسزایی برخوردار است

جامعه به منظور مدیریت افکار عمومی در ترویج رفتار مواسات با استفاده از روش اقتصاد 

 ینظر یشده است. در بخش دوم مبان نیبخش تدو پنجمقاله در  نیاآزمایشگاهی است. 

پردازد. بخش پژوهش می یشناسروشسوم به . بخش شودمیبررسی  آن نهیشیپ وپژوهش 

 پنجمبخش و در نهایت  های پژوهش استها و یافتهچهارم شامل تجزیه و تحلیل داده

 .هاستگیری و پیشنهادنتیجهشامل 

شناخت 
 پیام

 

تولید  
 پیام

توزیع  
 پیام

یند مدیریت افکار عمومیافر: 1شکل   
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 مبانی نظری و پیشینه پژوهش. 2

 ی پژوهشمبانی نظر. 2-1

ها با خلق و یا طرح گیری افکار عمومی را دارا هستند. رسانهها نقش اصلی در شکلرسانه

به  ؛است هیدوسو ریتأثآورند. این گو را میان مردم فراهم میوگفت هموضوعات، زمین

 سوینمایند و از ها با طرح موضوعات مهم آن را در میان مردم برجسته میعبارتی رسانه

سازی آن موضوع در توانند زمینه برجستهطور فعالانه با طرح موضوعات جدید میدیگر به

 میان مردم را فراهم آورند. 

هستند که به افکار عمومی شکل  (Pressure Group) های فشاردیگر گروه هدست

گیرند. این گروه با استفاده های سیاسی، صنفی و غیره در این دسته جای می. گروهدهندیم

های جمعی از قبیل مطبوعات، فضای مجازی و تلویزیون بر افکار عمومی اثر انهاز رس

بخشیدن به یک موضوع افکار عمومی را همراه خود . این گروه با رجحانندگذاریم

سازی تحلیلی یک موضوع که منطبق با اهداف خودشان است، آن و یا با برجسته نمایندیم

گیری . بر این اساس مدل شکل(Hennessy, 1970)نمایند تحلیل را به مردم تحمیل می

 توان به صورت ذیل ترسیم نمود:افکار عمومی را می
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 (Hennessy, 1970)منبع: 

این  .نظریه تزریقی استهای برجسته در حوزه مدیریت افکار عمومی یکی از نظریه

سرج رسانه بوده است. این نظریه توسط  ریتأثهای مربوط به نظریه جزء اولین نظریه

های بندی نظری گردید. برای این نظریه نامصورت (Serge Chakhotin, 1940) جاکوتین

ان اند. این نظریه بیذکر کرده جادویی و یا نظریه کمربند انتقال هدیگری نظیر نظریه گلول

ای که از دهانه تفنگ شلیک شده باشد به از رسانه به مانند گلوله منتشرشدهدارد که پیام می

های دارد که پیامبه عبارت دیگر این محقق آلمانی بیان می؛ شودمغز مخاطب شلیک می

شود، بر مغز آنان مستقیم بر بدن مخاطب تزریق می طوربهها به مانند آمپولی که رسانه

و  عمیق ریتأثگذارد. بر اساس این نظریه رسانه با عمیق می ریتأثشود و بر آنها تزریق می

بلکه بر رفتار آنان و حتی بر سبک  ،گذاردمی ریتأثبر نگرش آنان  تنهانهیکسان بر مخاطبان 

 فوری است.  ریتأثند و این اها در ارتباطگذارد. مردم با رسانهزندگی آنان اثر می

و نظریه  (Behavioral theory) ین نظریه مبتنی بر نظریه رفتارگراییهای نظری اپایه

است. بر طبق نظریه رفتارگرایی برای شناخت  (Stimulus-response theory) محرک پاسخ

ها و رفتار خارجی یندهای ذهنی او نیست، بلکه با مطالعه محرکاانسان نیازی به بررسی فر

های ری افراد پی برد. رفتار انسان در پاسخ به محرکها و علل رفتاینداتوان به فراو می

توان پاسخ گردد، پس از آن با ایجاد محرک میخارجی نظیر پاداش یا تنبیه شرطی می

 افکار عمومی گذاراناستیس

 هارسانه

 های فشارگروه

افکار عمومی یریگشکلمدل : 2شکل   
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توان های رسانه )محرک( میشده را دریافت نمود. بر این اساس با استفاده از پیامشرطی

های نظری طراحی آزمایش از پایهپاسخ مورد نظر )رفتار مواسات( را دریافت نمود. یکی 

 است.  در این پژوهش نیز بر اساس همین نظریه بوده

 ریتأثآنی پیام بر مخاطب دلالت دارد نظریه کشت به  ریتأثدر کنار نظریه تزریق که به 

مبدع این نظریه  (George Gerbner) جورج گربنرها بر مخاطب اشاره دارد. بلندمدت پیام

از محیط اطرافش بر وی اثر  تصویر ذهنی مخاطب یدهشکلبا تغییر یا  دارد رسانهبیان می

های اجتماعی بر وی اثر از پدیده یسازمفهوم. همچنین در بعد اجتماعی با گذاردیم

ها قرار بگیرند، . طبق این نظریه هر چقدر افراد زمان بیشتری را در معرض رسانهگذاردیم

های های آنان با پیامتحلیلی و همچنین باورها و گرایش -به میزان بیشتری چارچوب ذهنی

ای در از رسانه همخوانی دارد. این نظریه به دلیل قوام علمی نقش برجسته صادرشده

گیری از این نظریه در ای با بهرههای گستردههای مربوط به رسانه دارد. پژوهشپژوهش

دهندگی بالای این وضیحهای مختلف صورت گرفته است که همگی بر قدرت تکشور

های بودن به عنوان یکی از متغیر نظریه گواه است. بر این اساس مدت در معرض رسانه

 . گرددیمژوهش پمستقل وارد مدل نهایی این 

دادن سبک نقش شگرفی در شکل هارسانهدهد بندی دو نظریه فوق نشان میجمع

چارچوب  یکاردستز طریق تغییر و ا ریتأثزندگی و رفتارهای آحاد جامعه دارند. این 

های مخاطبین آنها ها و در نهایت گرایشتحلیلی و همچنین باورها و نگرشـ  ذهنی

 گیرد.صورت می

و پزشک  شناسجامعهفیلسوف، مورخ،  (Gustave Le Bon) گوستاو لبنبر این اساس 

شهیر فرانسوی مطبوعات را محرک اصلی و مستقیم در آموزش و شکل دادن سبک زندگی 

شناس فرانسوی با اشاره به جامعه (Gabriel Tarde) گابریل تارددانست. مردم می هتود

دهی عادات و سبک گسترش وسایل ارتباطی نظیر مطبوعات، آن را عامل اصلی در شکل

گیری افکار عمومی را در فهم همچنین مکانیسم فهم شکل دانست. ویزندگی مردم می

. بدین ترتیب وی (Gabriel, 1973)دانست افراد می تکتکگیری افکار های شکلیندافر

این نظریه اساس استفاده از روش  .گیری افکار عمومی گشودراه را برای مبانی خردی شکل
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براین با استفاده از روش اقتصاد بنا ؛اقتصاد آزمایشگاهی برای فهم افکار عمومی است

 توان به سنجش افکار عمومی پرداخت.   آزمایشگاهی که امکان قدرتمند و مهمی است می

 پیشینه پژوهش. 2-2

 ترین حوزه به رفتار مواسات در مطالعات خارجی ذیل مطالعات مشارکتنزدیک

(Cooperation) کارلنگیرد. جای می (Karlan, 2005)  زن اهل روستای  864با استفاده از

وام بودند به اجرای آزمایش مشارکت پرداخت. به منظور سنجش  کنندهافتیدرپرو که 

دینداری آنان از شرکت در کلیسا و فاصله از آخرین حضور در کلیسا بر اساس ماه به 

لیسا عنوان متغیر سنجش دینداری استفاده نمود. نتایج پژوهش وی نشان داد حضور در ک

از آخرین حضور در کلیسا رابطه  زمانمدتکه درحالی ؛بر رفتار مشارکت ندارد یریتأث

 منفی با رفتار مشارکت دارد.

نفر فرد آمریکایی که  64با استفاده از  (Anderson & Mellor, 2009) ملوو  اندرسون 

دینداری بر رفتار مشارکت آنان پرداخت. برای  ریتأثسال سن داشتند به بررسی  50بالای 

و  4، 3، 2، 1سنجش دینداری از دفعات حضور در کلیسا به منظور خدمت در هر ماه )

درصد، افراد بدون  52بار( استفاده شد. نتایج پژوهش نشان داد افراد پروتستان  4بیشتر از 

را  شانییدارادرصد از  30درصد و سایر ادیان  40 هاکیکاتولدرصد،  51تعلق مذهبی 

نیامد.  به دستمعناداری بین دینداری و رفتار مشارکت  همشارکت نمودند. همچنین رابط

  تنها رفتار مشارکت در دورهای بازی در افراد پروتستان کمتر کاهش یافت.
دانشجوی هندی، مکزیکی  408با استفاده از  (Ahmed & Salas, 2009) سالسو  احمد

دینداری بر مشارکت پرداختند. به منظور سنجش دینداری از  ریتأثو سوئدی به بررسی 

که آیا مذهبی هستید یا خیر استفاده نمودند. نتایج این پژوهش اینو  سؤالپرسشنامه با یک 

افراد  .درصد بود 66و سوئدی  63، مکزیکی 47نشان داد مشارکت افراد دیندار هندی 

درصد بود. تفاوت معناداری بین مشارکت  57و سوئدی  61، مکزیکی 55غیردیندار هندی 

هندی  یرمذهبیغبرای هر ملیت وجود نداشت. مشارکت افراد  یرمذهبیغافراد مذهبی و 

های مذهبی مشارکت بیشتری نسبت به ها و مکزیکیاما سوئدی ؛بیشتر از افراد مذهبی بود

  داشتند. هایرمذهبیغ
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رفتار  ریتأثنفر از دانشجویان هندی به بررسی  102( با استفاده از Ahmed, 2009احمد )

دینداری بر مشارکت پرداخت. وی به منظور مقایسه، دو گروه از دانشجویان مذهبی و 

. نتایج پژوهش وی نشان داد دانشجویان مذهبی مشارکت کردرا آزمایش  یرمذهبیغ

 داشتند.  یرمذهبیغبیشتری نسبت به دانشجویان 

 144( با استفاده از Anderson, Mellor and Milyo, 2010) میلیوو  ملور، اندرسون

دینداری بر رفتار مشارکت پرداختند. به منظور  ریتأثدانشجوی کالج آمریکایی به بررسی 

و  اری از تعلق مذهبی به یکی از ادیان مسیحی پروتستان، مسیحی کاتولیکسنجش دیند

بار بیشتر  چهاربار و  سهبار،  دو، بارکیغیره و میزان شرکت در کلیسا به صورت ماهانه 

بر مشارکت ندارد و میزان  یریتأثاستفاده شد. نتایج پژوهش نشان داد تعلق مذهبی هیچ 

 اندکی بر رفتار مشارکت دارد. مثبت اما  ریتأثشرکت در کلیسا 

 827گیری از با بهره (Benjamin, Choi & Fisher, 2016) فیشرو  چویی، بنجامین

ادیان مسیحیت پروتستان، مسیحیت کاتولیک،  ریتأثدانشجوی کالج در آمریکا به بررسی 

یهودیت و بدون تعلق دینی بر رفتار مشارکت پرداختند. به منظور سنجش دینداری از 

روش تحریک بهره بردند. برای این منظور تعدادی از افراد مورد آزمایش چند کلمه دینی را 

ری در افراد مورد شدن دینداتحریک سبب کار نیابود منظم نمودند.  ختهیرهمبهکه 

شود. تعدادی دیگر از افراد بدون انجام این وظیفه به عنوان گروه کنترل در نظر آزمایش می

شد. نتایج  یریگاندازهآنان در بازی کالای عمومی  گرفته شدند. پس از آن رفتار مشارکت

ان ها منجر به افزایش مشارکت شد؛ مسیحیپژوهش نشان داد تحریک دینداری در کاتولیک

پروتستان و افراد بدون تعلق مذهبی با تحریک دینداری مشارکت کمتری از خود نشان 

 شان تغییری در رفتار مشارکت از خود نشان ندادند. دادند و یهودیان با تحریک دینداری

( با Chuah, Hoffmann, Ramasamy & Tan, 2011) تنو  رمسمی، هافمن، چواه

بودایست، مسیحیت، هندو و اسلام بر رفتار  ریتأثدانشجو در مالزی به بررسی  96استفاده از 

گیری دینداری و اندازه یچندبعدمشارکت پرداختند. به منظور سنجش دینداری از مقیاس 

اطلاع از دین فرد مقابل در بازی  ریتأثبنیادگرایی مسیحی استفاده شد. به منظور سنجش 

رفتار مشارکت، در یک گروه دین فرد مقابل آشکار گردید و در گروه دیگر  مشارکت بر

بر  یریتأثدین فرد مقابل پنهان ماند. نتیجه پژوهش نشان داد اطلاع از دین فرد مقابل 
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یکی بود رفتار  رندهیگمیتصمکه دین فرد مقابل با فرد  اما هنگامی ؛مشارکت فرد نداشت

معناداری بر  ریتأثهای دینی بود. همچنین ارزش تربزرگمشارکت به صورت معناداری 

افزایش مشارکت در گروه افراد دارای دین  سببمشارکت نداشت؛ اما بنیادگرایی مذهبی 

 یکسان شده بود. 

 انفاق، ایثار و مواسات مالیین نقش یتبدر پژوهشی به  (1399) خلیلیان اشکذریو  جمالی

ای و به استفاده از منابع کتابخانهپرداختند. برای این منظور آنان با در توزیع ثروت و درآمد 

 دادنشان  پژوهششان یهاافتهی به بررسی این نقش پرداختند.توصیفی ـ صورت تحلیلی 

تضمین پرداخت داوطلبانه، تقویت قرابت و ی نظیر انفاق، ایثار و مواسات مالی آثار و برکات

دالت اقتصادی، کاهش فقر، امنیت اقتصادی، کاهش فاصله نزدیکی مردم با نظام اسلامی، ع

غیرلازم، ایجاد محبت و صمیمیت میان مردم،  یهاواسطهاجتماعی، حذف  نیتأمطبقاتی، 

 یهانهیهزدر  ییجوصرفهتسریع ظهور آثار توزیع ثروت، اشتیاق مردم به توزیع ثروت، 

 شکلات و معضلات اجتماعیتوزیع، تعدیل ثروت، تعدیل توزیع ثروت و درآمد، کاهش م

 دارد.  

علیرغم اهمیت کلیدی این رفتار اقتصادی در ساخت همبستگی و سرمایه اجتماعی 

پژوهشی که به  تاکنونبرای مقابله با جنگ اقتصادی، بر مبنای جستجوی نگارندگان 

یافت نشد. علاوه بر آن پژوهشی که به  ،پرداخته باشد مسئلهصورت آزمایشگاهی به این 

ای نیز در این صورت میدانی نیز به این مهم پرداخته باشد پیدا نشد. مطالعات کتابخانه

 حوزه نیز محدود بوده است. 

 پژوهش یشناسروش. 3

های دهد روی متغیراستفاده از روش اقتصاد آزمایشگاهی به پژوهشگر این امکان را می

داشته باشد تا بتواند روابط علی و معلولی را با دقت بالایی کشف نماید. گر کنترل مداخله

محوری  سؤالاستفاده از این روش به دو دلیل صورت گرفت: نخست آنکه با توجه به 

پژوهش که نقش مدیریت افکار عمومی است لازم است افکار افراد مورد آزمایش مدیریت 

ترین روش به منظور مداخله است و دقیقگردد. مدیریت افکار مورد آزمایش نیازمند 

 سؤالاتدوم آنکه در این مقاله  ؛این مداخله روش اقتصاد آزمایشگاهی است ریتأثسنجش 
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بنابراین بهترین روش برای سنجش صحت، اطمینان  ؛حساسی از رفتار مواسات پرسیده شد

آزمایشگاهی بوده بنایی افراد مورد آزمایش استفاده از روش اقتصاد های زیرو کشف انگیزه

 این روش شرح داده خواهد شد.  اختصاربهاست. در ادامه 

 روش اقتصاد آزمایشی. 3-1

دهندگان به یک سؤال فرضی پاسخ های حاصل از مطالعات میدانی که در آن پاسخداده

نظر اقتصادی  دهندگان ازاما ازآنجاکه پاسخ ؛های آزمایشی هستنددهند، نوعی دادهمی

و یا آنکه امکانی برای کنترل عدم صحت رفتاری  برای ارائه پاسخ صحیح ندارندای انگیزه

ها نیز محل سؤال است. از این جهت استفاده از وجود ندارد اعتبار این نوع از دادهآنان 

های حقیقی خود را انگیزه بعضاًهای آزمایشی به جای مصاحبه و پرسشنامه که افراد روش

 روش برای انجام این پژوهش است.  نیترمناسبدهند ورش ارائه میوارونه و یا همراه با ت

 های آزمایشطراحی. 3-2

 یگروهدرونبین گروهی و  لف(ا

 Design of) آزمایش توان از دو نوع طراحیمداخله می ریتأثبه منظور سنجش 

Experiment)  هاطرح درون آزمودنیاستفاده نمود. نخست (Within Subjects Design) 

گیرند. پاسخ افراد که در آن یک گروه از افراد مورد آزمایش در معرض مداخله قرار می

توان به دو می با مقایسه نتایج این .شودگیری میمورد آزمایش قبل و بعد از مداخله اندازه

 مداخله پی برد.  ریتأث

 (Between Subjects Design) هاطرح بین آزمودنیری از طراحی آزمایش نوع دیگ

گیرند و گروه دیگر به است. در این نوع طراحی گروهی از افراد در معرض مداخله قرار می

 گیرند. مداخله قرار نمی ریتأثمداخله، تحت  ریتأثعنوان شاهد مبنایی برای قضاوت درباره 

ها و معایبی است. طرح بین های طراحی آزمایش دارای مزیتهر کدام از روش

شود تأثیرات یادگیری در افراد مورد آزمایش حذف یا حداقل گردد. می ها سببآزمودنی

انجامد؛ چراکه زمان کمتری به طول میها علاوه بر آن جلسه اجرای آزمایش  بین آزمودنی

افراد تنها لازم است در معرض یک شرایط آزمایشی قرار بگیرند. علاوه بر آن تحلیل نتایج 
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نیاز به افراد مورد آزمایش کمتری  هاطرح درون آزمودنیی تر است. در مقابل طراحآن ساده

ترین مزیت دهیم. مهمدارد؛ چراکه افراد را در معرض دو یا چند شرایط آزمایشی قرار می

شود تفاوت واقعی موجود بین شرایط این است که سبب می هاطرح درون آزمودنیطراحی 

تحت تأثیر نویز تصادفی باشد. در  مختلف آزمایشی بدون شناسایی باقی نماند یا کمتر

شده به واسطه شرایط ممکن است نتایج متفاوت حاصل هاطرح درون آزمودنیطراحی 

 های فردی افراد مورد آزمایش باشد. متفاوت نباشد، بلکه به واسطه تفاوت در ویژگی

 انتخاب نوع طراحی آزمایش به اهداف، سؤالات و افراد مورد آزمایش بستگی دارد. در

های فردی نظیر سن، جنسیت، دینداری، تحصیلات و این پژوهش ازآنجاکه تفاوت

درون شخصیت در پاسخ افراد مورد آزمایش از نظر نخبگان مؤثر است، از طراحی 

دهد که این گیری از این روش این اطمینان را میشود. بهرهاستفاده می هاآزمودنی

  اند.های فردی مورد کنترل واقع شدهتفاوت

 روش طراحی آزمایش (ب

و  زندی، کالوسوهای معتبر بر اساس طراحی( آزمایش Tasks Designطراحی وظایف )

 ,Calluso & et alو همکاران ) کالوسو(، Calluso, Zandi & Devetag, 2020) دوتگ

آزمایش دارای سه مرحله بود. در  ( صورت گرفت.1398زندی و همکاران ) و (2017

قرار  سؤالاتای از ر یک از افراد مورد آزمایش در معرض مجموعهمرحله نخست ه

بنابراین افراد در  ؛بار تکرار شد 5 سؤالبود، هر  سؤال 10هر کدام از مراحل شامل گرفتند. 

 سؤالات که ترتیب آن به صورت تصادفی توزیع شده بود پاسخ دادند. سؤال 50مجموع به 

با استفاده از نظرات خبرگان استخراج گردید. پس از آن به منظور بررسی روایی و پایایی 

به دلیل ابهام اصلاح گردید. در بخش  سؤالروی بیست نفر نمونه آزمون گردید؛ تنها یک 

به منظور مدیریت افکار، افراد مورد آزمایش در معرض  سؤالاتپس از پاسخ به دوم 

آن متناسب با  ریتأثطلاعات در حوزه ارزش و فواید مواسات، اهمیت و ای از امجموعه

ارائه شد. پس  ،گیری از نظرات خبرگان استخراج شده بودکه با بهره شرایط دفاع اقتصادی

افراد مورد تعداد  بخش اول پاسخ دادند. سؤالاتافراد مورد آزمایش به  مجدداًاز آن 

 ,G*Power( )Faul & et al) جی پاور افزارنرمآزمایش بر اساس توان آزمون به وسیله 
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شدند. از این میان  انتخاب شدهکنترل یریگنمونهنفر به روش  486 تعیین گردید. (2009

بنابراین  ؛زن آزمایش را رها کردند 12مرد و  7نفر از آنان مرد بودند. از این مجموع  250

زن آزمایش را  6مرد و  3ها نشوند. همچنین نمونه حذف شدند تا مانع از تخمین پارامتراز 

مرد بود. به منظور  250زن و  218نفر،  458نهایی شامل  هنمون نیبنابرا؛ کامل ننمودند

کنترل متغیر شخصیت از پرسشنامه معتبر ایگوگرام استفاده شد. همچنین به منظور سنجش 

 (1391) و همکاران فردخدایاریسطح دینداری افراد از پرسشنامه معتبر سنجش دینداری 

 ندداد یترضا (Declaration of Helsinki) ینکیهلس اظهارنامههمه افراد به استفاده گردید. 

 . نددر هر زمان مطلع شد در آزمایش شانیهمکارکردن متوقف یحق خود برااز و 

 های پژوهشها و یافتهتجزیه و تحلیل داده. 4

ترین و های مکرر که کاملها از روش آنالیز واریانس اندازهبه منظور تجزیه و تحلیل داده

استفاده شد.  ،ستهاآزمودنی هایی با طراحی درونتحلیل آزمایشترین روش برای مناسب

توان مقادیر با استفاده از این روش می .خطی عمومی است یسازمدلاین روش مبتنی بر 

توانیم مورد تحلیل قرار های وابسته )در این روش بیش از یک متغیر وابسته را میمتغیر

اند را بر پایه روابط خطی آنان با سنجیده شده های زمانی مختلفهدهیم( که البته در دور

متغیرهای مستقل چه در مقیاس اسمی و چه در مقیاس ترتیبی و همچنین متغیرهای در 

گیری متغیر مورد سنجش قرار داد. ای و نسبتی و همچنین دوره زمانی اندازهمقیاس فاصله

این روش آن است که در تحقیق و طراحی آزمایش شرایطی وجود  یریکارگبهعلت اصلی 

توان افراد مورد آزمایش را به صورت تصادفی انتخاب نمود و آنها را در دارد که نمی

شرایط مختلف آزمایشی قرار داد، به عبارتی شرایطی وجود دارد که در آن انتخاب و 

طراحی  .شودنتیجه تحقیق می شدنفی افراد مورد آزمایش موجب مشتبهجایگزینی تصاد

که در این پژوهش از آن استفاده شد امکان انتخاب و جاگذاری ها آزمودنیآزمایشی درون 

ناگزیر به  نیبنابرا ؛مجدد افراد مورد آزمایش به صورت تصادفی را از پژوهشگر گرفته است

آن  مسئلهلت این استفاده از این روش آماری برای استنتاج و استنباط دقیق نتایج هستیم. ع

های فردی است به حداقل است که در این روش خطاهای تحلیلی که ناشی از تفاوت

  :از اندعبارت . متغیرهای مدل در بُعد شخصیترسدیم
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(Adult) :توان تجزیه و تحلیل فرد( بالغ(( ،Parent):  والد )میزان تقلیدپذیری از

مشخصات  ،)میزان هیجان و احساسات(کودک : (Child، )هنجارها و بایدها و نبایدها(

تحصیلات )به تفکیک زیر دیپلم، دیپلم، کارشناسی،  :(Education) و سن :(Age: )فردی

 سطح دینداری )با استفاده از پرسشنامه(، :(Religiosity، )کارشناسی ارشد و دکترا(

(Gender): تیجنس( ،Duration):  مبتنی بر  ؛)بر حسب سالمدت در معرض رسانه بودن

)بار در هفته؛ مبتنی بر نظریه شدت در معرض رسانه بودن  :(Intensity) نظریه کاشت(،

 متغیر وابسته:نوع رسانه )رادیو و تلویزیون ملی، اینترنت و ماهواره(. : (Media) تزریق(،

 . اندنمودهنسبت دفعاتی است که افراد موافقت خود را نسبت به رفتار مواسات اعلام 

پیرامون رفتار مواسات، ارزش و اهمیت آن و یا تبلیغ برای تبدیل  منتشرشدهت محتویا

آن به فعلی که مغایر عقلانیت مبتنی بر حداکثرکردن مطلوبیت است در ناخودآگاه افراد 

 ؛گرددهایی، سبک زندگی متناسب با آن فرد نهادینه میگذارد و با تکرار چنین پیاممی ریتأث

در این بخش مدت و شدت در معرض رسانه بودن هر سه رسانه به صورت  رونیازا

 اند. های مستقل وارد مدل شدههمزمان به عنوان متغیر

 مواساتدرباره  شیافکار افراد مورد آزما تیریمد ریتأث یو ادراک بصر لیبه منظور تسه

به تفکیک  به صورت تابعی از مدت در معرض رسانه بودننقشه برجسته آن  هاینمودار

 هر سه رسانه در ذیل آورده شده است. 

از مدت در  یدرباره مواسات به صورت تابع شیافکار افراد مورد آزما تیریمد ریتأث نقشه برجسته :3شکل 

 معرض رسانه بودن 
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 پژوهش.منبع: محاسبات 

دهد افرادی که به مدت بیشتری در معرض رادیو و نمودار نقش برجسته فوق نشان می

 ؛اند پس از مداخله رفتار مواسات در آنها بیشتر افزایش یافته استتلویزیون ملی بوده

 این رفتار در سطوح بالا پس از مداخله چندان افزایش نیافته است. اگرچه

اند، پس از مداخله رفتار همچنین افرادی که به مدت بیشتری در معرض اینترنت بوده

این افزایش به صورت منظم صورت  اگرچه ؛ه استمواسات در آنها تا حدی افزایش یافت

اند پس از آن افرادی که به مدت بیشتری در معرض ماهواره بوده نگرفته است. علاوه بر

این افزایش به صورت  اگرچه ؛مداخله رفتار مواسات در آنها تا حدی افزایش یافته است

 منظم صورت نگرفته است. 
قبل و پس از مداخله مواسات بودن رفتاردر معرض رسانه  یبعدنمودار سه: 4شکل   
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هد افرادی که به مدت بیشتری در معرض رسانه ملی فوق نشان می یبعدسهنمودار 

اند پس از مداخله رفتار مواسات خود را به مقدار بیشتری افزایش دادند. به عبارتی این بوده

برای پذیرش اهمیت و فواید مواسات دارند. علاوه بر آن نظم و تری افراد زمینه مناسب

دهنده های افراد مورد آزمایش تا حدی حفظ شده است که نشانهارمونی منطقی در پاسخ

 یهامدتافرادی که به  اعتبار روش آزمایشی و همچنین اعتبار مداخله بوده است. همچنین

ار منظمی پیرامون افزایش رفتار مواسات پس اند تغییر رفتمتفاوتی در معرض اینترنت بوده

در فضای  منتشرشدهرسد محتویات متنوع و متناقض از مداخله نشان ندادند. به نظر می

مداخله در افراد مورد آزمایش شده است. علاوه بر  ریتأثنمودن مجازی منجر به ناهمگون

اند پس از مداخله رفتار مواسات در آن افرادی که به مدت بیشتری در معرض ماهواره بوده

 این افزایش به صورت منظم صورت نگرفته است. اگرچهآنها تا حدی افزایش یافته است، 
 

 فردی آزمایشاثرات درون :1 جدول شماره

  ضریب مجذور اتا معناداری Fآماره  متغیر

 025/0 معنادار 717/10 روشنگری

 017/0 معنادار 303/7 مدت در معرض رسانه ملی بودن - مداخله

 003/0 معنابی 065/1 مدت در معرض اینترنت بودن - مداخله

 028/0 معنادار 912/11 مدت در معرض ماهواره بودن - مداخله

 0 معنابی 088/0 شدت در معرض رسانه ملی بودن - مداخله

 0 معنابی 096/0 شدت در معرض اینترنت - مداخله

 011/0 معنادار 535/4 ماهوارهشدت در معرض  - مداخله

 010/0 معنادار 535/4 بالغ - مداخله

 006/0 معنابی 620/2 والد - مداخله

 029/0 معنادار 620/12 کودک - مداخله
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 009/0 معنادار 856/3 سن - مداخله

 010/0 معنادار 041/4 دینداری - مداخله

 011/0 معنابی 166/1 تحصیلات - مداخله

 001/0 معنابی 560/0 جنسیت - مداخله

 037/0 معنادار 023/4 درآمد - مداخله

 024/0 معنادار 546/2 جنسیت - تحصیلات – مداخله

 017/0 معنابی 910/0 درآمد - تحصیلات – مداخله

 023/0 معنادار 469/2 درآمد - جنسیت – مداخله

 030/0 معنادار 225/3 درآمد - جنسیت – تحصیلات – مداخله

 پژوهش.منبع: محاسبات 

مداخله به منظور مدیریت افکار عمومی در جهت افزایش  ریتأثتوان در جدول فوق می

روش تحلیل  ،که در جدول فوق پیداستطورهمانرفتار مواسات را مشاهده نمود. 

سطح  ازآنجاکهدهد. نمودن اثرات تعاملی را میهای مکرر امکان ضبطواریانس اندازه

به  است به عنوان کوریت وارد مدل شده است. رگذاریتأثار مواسات افراد درآمدی در رفت

صورت  اثرات تعاملی، طراحی مدل به صورت تمام فاکتوریل همنظور سنجش و بررسی هم

 گرفت. 

وجود اثرات  ازآنجاکه. دهدیمنتایج چهار آزمون چندمتغیره را نشان  فوقجدول 

.  پردازیمابتدا به بررسی اثرات تعاملی می ،دهدقرار می ریتأثتعاملی اثرات اصلی را تحت 

)آن میزان از واریانس متغیر وابسته که توسط متغیر مستقل توضیح  (Effect Size) اندازه اثر

توانیم در های مستقل را میهای مستقل یا تعامل متغیرداده شده است( هر یک از متغیر

 نماییم. مشاهده (Partial Eta Square) ستون ضریب مجذور اتا

مدت  مداخلهدینداری،  مداخلهسن،  مداخلهکودک،  مداخلهبالغ،  مداخلهاثرات تعاملی 

شدت در  مداخلهمدت در معرض ماهواره بودن،  مداخلهبودن، ملی در معرض رسانه 

 ـ جنسیت ـ مداخلهجنیست،  ـ تحصیلاتـ  مداخلهدرآمد،  مداخلهو  معرض ماهواره بودن
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 همچنین است. معنادار 05/0درآمد در سطح ـ جنسیت ـ تحصیلات ـ  مداخلهمد و آدر

آمده است  مداخلهبرای متغیر که در قالب متغیر  در هر چهار آزمون یداریمعنسطح 

به منظور افزایش مواسات  مداخله مثبت تأثیر دهندهنشاناین نتیجه  معنادار است؛ همچنین

 هدهندنشانتوان آماری یک و یا نزدیک یک است که  ذکرشدهدر تمامی اثرات . بوده است

 قدرت بالای آماری مدل است. 

توانیم در ستون های مستقل را میهای مستقل یا تعامل متغیرهر یک از متغیراندازه اثر 

، 011/0و بالغ  مداخله، 025/0 مداخلهنماییم. اندازه اثر برای  مشاهدهضریب مجذور اتا 

مدت در  مداخله، 010/0دینداری  مداخله، 0/ 009و سن  مداخله، 029/0کودک و  مداخله

 مداخله، 028/0مدت در معرض ماهواره بودن  مداخله، 007/0بودن ملی معرض رسانه 

ـ تحصیلات  ـ مداخله، 037/0درآمد  مداخله، 034/0شدت در معرض ماهواره بودن 

 ـ جنسیتـ تحصیلات ـ  مداخلهو  044/0درآمد ـ جنسیت ـ  مداخله، 024/0جنیست 

 بوده است.  013/0درآمد 

مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  ریتأثدرصد از واریانس  1/1

درصد  1/1به عبارتی  ؛و بالغ بوده است مداخلهجهت افزایش مواسات به واسطه اثر تعاملی 

تر این بدان معناست که افراد بالغ ؛مداخله از مجرای بالغ رخ داده است ریتأثاز واریانس 

 ریتأثفکری و عقلانی جامعه  هاین تقویت بنیبنابر ؛اندبیشتری از مداخله دریافت کرده ریتأث

توان از دهد. علاوه بر آن میمدیریت افکار عمومی در جهت افزایش مواسات را افزایش می

رفتار مواسات متقاعد نمود. های عقلایی افکار عمومی را در جهت افزایش مجرای استدلال

هایی که به افکار عمومی با هدف افزایش رفتار مواسات پیام هتر در مجموعبه عبارت دقیق

های فنی تبلیغاتی عناصر عقلایی فواید رفتار مواسات باید شود در کنار سایر جنبهتزریق می

 ارائه شود. 

ار افراد مورد آزمایش در مداخله پیرامون مدیریت افک ریتأثدرصد از واریانس  9/2

به عبارتی  ؛و کودک بوده است مداخلهجهت افزایش رفتار مواسات به واسطه اثر تعاملی 

این بدان معناست که  ؛مداخله از مجرای کودک رخ داده است ریتأثدرصد از واریانس  9/2

توان از مجرای تحریک احساسات افراد افکار عمومی را در جهت افزایش رفتار می

هایی که به افکار عمومی با هدف پیام هتر در مجموعمواسات متقاعد نمود. به عبارت دقیق
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های فنی تبلیغاتی عناصر حماسی شود در کنار سایر جنبهافزایش رفتار مواسات تزریق می

 نیز باید ارائه شود.

مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  ریتأثدرصد از واریانس  9/0

 9/0به عبارتی  ؛و سن بوده است مداخلهجهت افزایش رفتار مواسات واسطه اثر تعاملی 

مداخله از مجرای سن رخ داده است، این بدان معناست که سن  ریتأثدرصد از واریانس 

به عبارتی افراد با  ؛است مؤثرسات های حاوی افزایش رفتار موااز پیام یریرپذیتأثافراد در 

بسیار کمتری  ریتأثنمایند؛ نوجوانان و جوانان متفاوتی دریافت می یرهایتأثسنین مختلف 

گیری شخصیت اند. نوع تربیت و شکلاز مداخله به منظور افزایش مشارکت دریافت کرده

فردگرایی و  هروحی هکنندتیتقودر نسل جدید که بیشتر منطبق با سبک زندگی غربی 

لازم است مدیریت  رونیازا ؛منفعت فردی است موجب معناداری این ضریب شده است

فردگرایی  هافکار نوجوانان و جوانان که بیشتر در معرض اینترنت و ماهواره هستند و روحی

 در آنان تبدیل به وضع معمول شده است در اولویت قرار گیرند.  

پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  مداخله ریتأثدرصد از واریانس  یک

و دینداری بوده است، به عبارتی  مداخلهجهت افزایش رفتار مواسات واسطه اثر تعاملی 

این بدان معناست  ؛مداخله از مجرای دینداری رخ داده است ریتأثدرصد از واریانس  یک

 ؛است مؤثرش رفتار مواسات های حاوی افزایاز پیام یریرپذیتأثکه سطح دینداری افراد در 

نمایند؛ افراد با متفاوتی دریافت می یرهایتأثبه عبارتی افراد با سطوح دینداری متفاوت 

بسیار کمتری از مداخله به منظور افزایش مشارکت دریافت  ریتأثتر دینداری سطوح پایین

مسلمان تلقی اند. تربیت دینی که در آن مواسات امری جدی به عنوان وظیفه فردی کرده

های حاوی افزایش رفتار مواسات است. دلالت از پیام یریرپذیتأثگردد عامل مهمی در می

برای اقشار متفاوت از  یاجداگانههای آن است که لازم است برنامه مسئلهکاربردی این 

تر است و نظر سطوح دینداری تدوین نمود. مدیریت افکار افراد دیندارتر بسیار سهل

اهرمی در اولویت قرار گیرد. از طرف دیگر توجه به اقشاری که  هبه عنوان نقط تواندیم

نماید تا شبکه رفتار مواسات به تری هستند ضروری میدارای سطوح دینداری پایین

 عمل نماید.   یمؤثرصورت 
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مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  ریتأثدرصد از واریانس  7/0

و مدت در معرض رسانه ملی  مداخلهرفتار مواسات به واسطه اثر تعاملی جهت افزایش 

در  زمانمدتمداخله از مجرای  ریتأثدرصد از واریانس  7/0بودن، بوده است؛ به عبارتی 

این بدان معناست که افرادی که بیشتر در معرض  ؛معرض رسانه ملی بودن رخ داده است

یشتری گرفتند اگرچه ضریب اتا کوچک است اما ب ریتأثاند از مداخله رسانه ملی بوده

افراد را درباره رفتار  یریرپذیتأثفت رسانه ملی تا حد کمی توانسته است گ توانیم

 مواسات افزایش دهد. 

مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  ریتأثدرصد از واریانس  8/2

و مدت در معرض ماهواره بودن،  مداخلهجهت افزایش رفتار مواسات به واسطه اثر تعاملی 

در معرض  زمانمدتمداخله از مجرای  ریتأثدرصد از واریانس  8/2بوده است؛ به عبارتی 

ادی که بیشتر در معرض ماهواره این بدان معناست که افر ؛ماهواره بودن رخ داده است

 یکمتری گرفتند. مقایسه ضریب اتا در این بخش و ضریب اتا ریتأثاند از مداخله بوده

سبک  یمؤثرتردهد که ماهواره به صورت در معرض رسانه ملی بودن نشان می زمانمدت

ت عملی ترویج نموده است. دلال ،زندگی غربی را که تناسبی با شرایط دفاع اقتصادی ندارد

تر و متمرکزتر در آن است که لازم است رسانه ملی به صورت جدی مسئلهکاربردی این 

جهت ترویج رفتار مواسات که از عناصر مهم سبک زندگی اقتصادی در شرایط دفاع 

 اقتصادی تلاش نماید. 

مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد مورد آزمایش در  ریتأثدرصد از واریانس  4/3

و شدت در معرض ماهواره  مداخلهزایش رفتار مواسات به واسطه اثر تعاملی جهت اف

مداخله از مجرای شدت زمان در  ریتأثدرصد از واریانس  4/3بودن، بوده است؛ به عبارتی 

این بدان معناست که افرادی که با شدت بیشتری در  ؛معرض ماهواره بودن رخ داده است

دهد که کمتری گرفتند. این ضریب نشان می ریتأثاند از مداخله معرض ماهواره بوده

سبک زندگی مغایر با رفتار مواسات در ماهواره به صورت مداوم  دهندهجیترو هایرنامهب

اند افرادی که با شدت بیشتری در معرض ماهواره بوده یریرپذیتأثدر حال پخش است که 

   را کاهش داده است.
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مداخله پیرامون مدیریت افکار افراد  ریتأثقدار درصد از واریانس یعنی بیشترین م 7/3

و سطح درآمد  مداخلهمورد آزمایش در جهت افزایش رفتار مواسات به واسطه اثر تعاملی 

مداخله از مجرای سطح درآمد رخ داده  ریتأثدرصد از واریانس  7/3به عبارتی  ؛بوده است

متفاوتی از  ریتأثتلف است؛ این بدان معناست که افراد مختلف با سطوح درآمدی مخ

اند گرفته مداخلهکمتری از  ریتأثتر اند. افراد با سطوح درآمدی پاییندریافت نموده مداخله

مالی مانع از آن شده است تا افرادی که به  تنگنایرا چندان افزایش ندادند.  مشارکتشانو 

افزایش دهند. این تر درآمدی تعلق دارند مشارکتشان را به مانند افراد مرفه سطوح پایین

موضوع دلالت روشنی دارد؛ افرادی که به سطوح بالاتر درآمدی تعلق دارند گروه مناسب

تری به منظور مدیریت افکار عمومی در جهت افزایش رفتار مواسات هستند؛ به عبارتی 

بیشتری  ریتأثبا هزینه و زمان کمتر  چراکه ؛شدن هستنداین افراد در اولویت مدیریت

 نمایند.  میدریافت 

 در ذیل آمده است:است فردی دهنده اثرات میانجدول خروجی که نشان
 

 مواسات رفتار: اثرات میان فردی 2جدول 

  ضریب مجذور اتا معناداری Fآماره  متغیر

 0 معنابی 128/0 مدت در معرض رسانه ملی بودن

 0 معنابی 055/0 مدت در معرض اینترنت بودن

 021/0 معنادار 096/9 ماهواره بودنمدت در معرض 

 002/0 معنابی 684/0 شدت در معرض رسانه ملی بودن

 003/0 معنابی 064/1 شدت در معرض اینترنت

 013/0 معنادار 324/5 شدت در معرض ماهواره

 147/0 معنادار 870/71 بالغ

 005/0 معنابی 913/1 والد
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 0 معنادار 603/29 کودک

 011/0 معنادار 725/4 سن

 010/0 معنادار 056/4 دینداری

 020/0 معنابی 165/2 تحصیلات

 001/0 معنابی 309/0 جنسیت

 044/0 معنادار 761/4 درآمد

 003/0 معنابی 351/0 جنسیت - تحصیلات

 018/0 معنابی 970/0 درآمد - تحصیلات

 006/0 معنابی 613/0 درآمد - جنسیت

 007/0 معنادار 727/0 درآمد - جنسیت ـ تحصیلات

 پژوهش.منبع: محاسبات 

در  زمانمدتهای بالغ، کودک، ضرایب متغیر ،که از جدول فوق پیداستطورهمان

درآمد در سطح  ـ معرض ماهواره بودن، شدت در معرض ماهواره بودن، دینداری، سن

در معرض  زمانمدت، 066/0، برای کودک 147/0معنادار است. اندازه اثر برای بالغ  05/0

، سن درآمد 010/0، دینداری 013/0، شدت در معرض ماهواره بودن 021/0ماهواره بودن 

 بوده است. 044/0

های هاین بدان معناست که افرادی که به گرو ؛و معنادار بوده است 147/0اندازه اثر بالغ 

ی ای که داراند. افرادمتفاوتی از سطح بالغ تعلق دارند به میزان متفاوتی مشارکت داشته

رسد به نظر می .امکان و توان تحلیلی بیشتری هستند مشارکت بیشتری از خود نشان دادند

افراد به منافع مجموع افراد  تکتکاند که در یک زندگی اجتماعی منافع این افراد دریافته

تری تحلیل ضعیف هکه افرادی که دارای قو است یدر حالاین  ؛جامعه گره خورده است

 اند.ز درک این مفهوم عاجز بودههستند ا

این بدان معناست که افرادی که به  ؛و معنادار بوده است 066/0اندازه اثر کودک 

اند. افرادی ی متفاوتی از سطح کودک تعلق دارند به میزان متفاوتی مشارکت داشتههاروهگ
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 ن نتیجه باای .انداند مشارکت کمتری از خود نشان دادهبوده یتربزرگکه دارای کودک 

آن است  مسئلههای روانشناسی همخوانی دارد. دلالت کاربردی و عملی این نتایج و تحلیل

نیست مگر با  یافتنیدستاین مهم  .ای بالغ استگسترش شبکه مواسات جامعه هکه لازم

 در سطوح ابتدایی و راهنمایی.  خصوصبهتمرکز و صرف هزینه جدی در آموزش 

این بدان معناست  ؛و معنادار بوده است 021/0معرض ماهواره بودن اندازه اثر مدت در 

اند به میزان متفاوتی از متفاوتی در معرض ماهواره بوده یهازمانمدتکه افرادی که به 

اند اند. افرادی که به مدت بیشتری در معرض ماهواره بودهخود مشارکت نشان داده

این رسانه بودند از خود مشارکت نشان مشارکت کمتری از افرادی که کمتر در معرض 

دهد بر طبق نظریه کاشت سبک زندگی غربی که فردگرایی عنصر نشان می مسئلهدادند. این 

بر سبک زندگی این افراد اثر گذاشته است. دلالت  یمؤثرمحوری آن است به صورت 

ن با در معرض ماهواره بود زمانمدتعبارت است از آنکه کنترل  مسئلهکاربردی این 

کاهد. های مفید و جذاب از اثرات ترویج سبک زندگی غربی میتدوین و ارائه برنامه

در فوق را دارد  ذکرشدههای هایی که ویژگیارائه برنامه زمانمدتهمچنین با افزایش 

 ها کاست. از اثر شناختی این برنامه توانمی

این بدان معناست که افرادی که دارای  ؛و معنادار بوده است 010/0اندازه اثر دینداری 

اند. افرادی اند به میزان متفاوتی از خود مشارکت نشان دادهسطوح متفاوتی از دینداری بوده

که سطح دینداری کمتری داشتند مشارکت کمتری نسبت به افرادی که دارای سطح بالاتری 

که  یریتأثهای دینی و موزهاز دینداری بودند از خود مشارکت نشان دادند. این یافته با آ

دلالت عملی و  .گذارد سازگار استها از طریق والد و بالغ بر رفتار افراد میاین گزاره

توان آن است که با تلاش برای افزایش سطح دینداری افراد جامعه می مسئلهکاربردی این 

 رفتار مواسات را به میزان قابل توجهی افزایش داد.
افراد با سطوح  که این بدان معناست ؛و معنادار بوده است 044/0اندازه اثرِ درآمد 

 مسئلهدرآمدی متفاوت رفتار مشارکتی متفاوتی از خود نشان دادند. درک شهودی این 

آن است که ضمن تلاش برای افزایش  مسئلهاما دلالت کاربردی و عملی این  ؛روشن است

های بالاتر درآمدی به منظور بر دهکعدالت اقتصادی و درآمد سرانه، لازم است با تمرکز 

 گسترش رفتار مواسات را تقویت نمود.  هگسترش سبک زندگی ایرانی اسلامی شبک
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 هاگیری و پیشنهادنتیجه. 5

کلیدی سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت  یهامؤلفهرفتار مواسات یکی از 

جنگ  نیترنیسنگدر شرایط فعلی کشور که تحت  مؤلفهدفاع اقتصادی است؛ نقش این 

از سبک  مؤلفهدر این پژوهش این  رونیازا ؛اقتصادی است دارای اهمیت مضاعفی است

تحلیل  زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی نیز مورد بررسی و تجزیه و

 قرار گرفت.  

نتایج پژوهش نشان داد یکی از عوامل مهم در تطبیق با سبک زندگی اقتصادی ایرانی 

که با طوریمواسات سطح درآمدی بوده است؛ به مؤلفهاسلامی در جهت دفاع اقتصادی در 

افزایش سطح درآمدی میزان انطباق با الگوی مصرفی متناسب با سبک زندگی اقتصادی 

مواسات افزایش یافته است. همچنین  مؤلفهصادی در ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقت

با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی در  یریپذتطابقاستعداد 

مواسات رابطه مستقیمی با سطح درآمدی دارد. بر این اساس تخصیص منابع به  مؤلفه

 مؤلفهتصادی در منظور ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اق

این گروه از افراد  اولاً چراکه ؛مواسات در جهت تمرکز بر سطوح درآمدی بالاتر بهینه است

 تری برای انطباق بیشتر با این فضیلت هستند. توان همیاری را دارند و همچین افراد مستعد

ایرانی  معنادار بر انطباق با رفتار مصرفی متناسب با سبک زندگی اقتصادی ریتأثدینداری 

تر در به عبارتی افراد دیندار ؛مواسات داشته است مؤلفهاسلامی در جهت دفاع اقتصادی در 

تر افراد تری هستند. علاوه بر آن افراد دیندارتشکیل شبکه مواسات سربازان فعال

مستعدتری به منظور انطباق بیشتر با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع 

تری برای به عبارتی این گروه سربازان مستعد ؛مواسات هستند مؤلفهاقتصادی در 

به منظور انطباق بیشتر با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع  یریرپذیتأث

باشند. مواسات هستند و سربازان نیرومندی برای ترویج این فضیلت می مؤلفهاقتصادی در 

ر ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در بر این اساس در تخصیص منابع به منظو

توانند در  روند و میجهت دفاع اقتصادی این گروه از افراد نقاط اهرمی به شمار می

از ارتباطات اجتماعی به ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت  ایبکهش
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ارای سطوح دینداری دفاع اقتصادی کمک شایانی نمایند. از طرفی توجه به اقشاری که د

 نماید. ی هستند نیز ضروری میترینیپا

معناداری در میزان تطابق با سبک زندگی اقتصادی ایرانی  ریتأثابعاد شخصیتی نیز 

ادراک و استدلال قوی هاسلامی در جهت دفاع اقتصادی داشته است. افرادی که دارای قو

یرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی اند تطابق بیشتری با سبک زندگی اقتصادی اتری بوده

اند. انطباق سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی با مبانی داشته

تری تحلیل و استدلال و استنباط قوی هشود که افرادی که دارای قوعقلانی موجب می

قتصادی هستند انطباق بیشتری با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع ا

ای از اثرات اند که مواسات در شبکهدریافته یخوببهداشته باشند. این گروه از افراد 

 گردد. بازگشتی حتی در بُعد مادی به خودشان باز می

تری بودند به میزان بیشتری از ادراک و تحلیل قوی ههمچنین افرادی که دارای قو

تری از لزوم، این بدان معناست که این افراد فهم بهتر و دقیق ؛اندپذیرفته ریتأث مداخله

دارند.  مؤلفه مواساتاهمیت و مزایای انطباق با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در 

آن است که لازم است در مداخلاتی که به منظور  مسئلهدلالت عملی و کاربردی این 

گیرد بر ت دفاع اقتصادی صورت میترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جه

گردد. به عبارتی لازم است انتقال مفاهیم به منظور  دیتأکعناصر عقلایی این سبک زندگی 

های عقلانی صورت ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع در قالب

 پذیرد. 

ی با سبک همچنین افرادی که دارای هیجانات احساسی بیشتری بودند انطباق کمتر

آن است  مسئلهزندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی داشتند. علت این 

دارند. های زندگی غربی را شدن از سبکمتأثرتری برای های مساعدکه این افراد زمینه

علاوه بر آن افرادی که دارای هیجانات احساسی بیشتری بودند به میزان کمتری از مداخله 

 یرتأثرویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی به منظور ت

در  یخوببهها غربی از طریق رسانه شدهیقتزراین بدان معناست که سبک زندگی  ؛پذیرفتند

 دهد. مداخله را کاهش می یرتأثگیرد و بستر هیجانات احساسی صورت می
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در میزان انطباق آنان با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در  یریتأثجنسیت افراد 

علاوه بر آن زنان و مردان تفاوتی در  ؛مواسات نداشته است مؤلفهجهت دفاع اقتصادی در 

از مداخله به منظور ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع  یریرپذیتأث

آن است که لازم نیست  مسئلهربردی و عملی این اقتصادی از خود نشان ندادند. دلالت کا

به منظور ترویج سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت  دشدهیتولدر محتواهای 

 توجهی به جنسیت افراد شود.  مواسات مؤلفهدفاع اقتصادی در 

تحصیلات افراد در انطباق آنان با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع 

ادراک بهتری از  ترکردهلیتحصداشته است. افراد  معنادار ریتأثمواسات  مؤلفهی در اقتصاد

اند. بر این اساس تخصیص منابع برای ترویج سبک لزوم، اهمیت و فواید مواسات داشته

ای روی این گروه از افراد تخصیص بهینه مؤلفه مواساتزندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در 

 بیشتری نیز دارند.  یرگذاریتأثاین افراد توان  غالباً چراکه ؛خواهد بود

بر سبک زندگی اقتصادی  یریتأثشدت و مدت در معرض رادیو و تلویزیون ملی بودن 

دهد مواسات نداشته است. این نشان می مؤلفهایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی در 

دگی اقتصادی ایرانی اسلامی در ترویج سبک زن یمؤثرکه رسانه ملی نتوانسته است به نحو 

در که  است یدر حالمواسات ایفای نقش نماید؛ این  مؤلفهدر جهت دفاع اقتصادی در 

معناداری بر انطباق با سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در  ریتأثماهواره بودن معرض 

ه این بدان معناست که افرادی که ب ؛مواسات داشته است مؤلفهجهت دفاع اقتصادی در 

اند انطباق کمتری با سبک زندگی اقتصادی ایرانی مدت بیشتری در معرض ماهواره بوده

سبک زندگی  دهدیممواسات دارند. این نشان  مؤلفهاسلامی در جهت دفاع اقتصادی در 

از طریق ماهواره در افراد اثر گذاشته  یخوببهکردن مطلوبیت خود، غربی مبتنی بر حداکثر

معناداری بر کاهش انطباق با سبک زندگی  ریتأثاست. شدت در معرض ماهواره بودن نیز 

 مسئلهمواسات داشته است. این  مؤلفهاقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی در 

واره در حال دهد که ترویج سبک زندگی غربی به صورت متمرکزی از طریق ماهنشان می

اینترنت در سبک زندگی اقتصادی ایرانی اسلامی در جهت دفاع اقتصادی  ریتأثاجراست. 

بخشی از فضای مجازی به تشویق افراد به رفتار  ؛معنا بوده استمواسات بی مؤلفهدر 

پردازد و بخش دیگر با ترویج سبک زندگی غربی به کاهش این فضیلت مواسات می
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لزوم تولید محتوا  مسئلهاین  توان درباره اثر نهایی آن قضاوتی نمود.نمیبنابراین  ؛دامانجیم

 نماید. آشکار می افوق و ترویج آن در اینترنت ر ذکرشدههای در چارچوب

  هاشنهادیپ

ترین افراد برای ، مستعددهیدبیآسهای تخصیص بهینه منابع مستلزم شناخت بیشترین گروه

محتویات برای حمله است. بر این  نیمؤثرترها برای ارائه و ترین قالبمقابله، مناسب

پذیر های آسیبگردد محتواهای متنوعی تولید گردد و به تناسب با گروهاساس پیشنهاد می

گردد با بسط و گسترش این مطالعه که دارای و مستعد توزیع گردد. همچنین پیشنهاد می

 یمؤثرتررتقا و تخصیص منابع را به شکل های احتمالی است قوام نتایج مطالعه را اضعف

های دیگر به صورت گردد محتواهای دیگر در قالبصورت دهد. همچنین پیشنهاد می

 بودن به صورت انبوه توزیع گردد. رگذاریتأثآزمایشی آزمون گردد و در صورت 

 های آتیبرای پژوهش هاشنهادیپو  هاتیمحدود

ها و مقایسه نتایج آنها با تکرار آزمایش .یادی استاجرای آزمایش مستلزم هزینه و زمان ز

های اطمینان از قوام نتایج است. بر این اساس این محدودیت پژوهش یکدیگر یکی از راه

توانند مندان به این حوزه میبر این اساس علاقه .گرددهای دیگر مرتفع میبا تکرار آزمایش

تری دست به نتایج مطمئن تربزرگهای نمونههای دیگر و در ها در گروبا اجرای آزمایش

یابند. علاوه بر آن در این پژوهش یک نوع محتوا در یک نوع قالب مورد آزمون قرار 

های دیگر نتایج ارزشمندی را به دست ها با محتواهای دیگر در قالبتکرار آزمایش .گرفت

 خواهد داد.
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