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Abstract
Introduction: Conventional neoclassical economics models assume that produc-
ers are fully rational agents who aim to maximize profit, and their decisions are 
made solely based on complete information and cost-benefit analysis. However, 
extensive evidence from behavioral economics shows that the actual behavior of 
producers is influenced by various psychological and social factors, including be-
havioral preferences, cognitive limitations, non-financial goals, emotions, ethical 
rewards, experiential learning, and social norms. The present study aims to fill this 
theoretical gap by presenting a novel framework for analyzing producer behavior 
through the integration of behavioral economics and the value-based foundations 
of Islamic economics.
Research Objective: The main objective of this study is to present a novel model 
for analyzing producers’ decisions by integrating behavioral economics with the 
principles of Islamic economics.
Research Methodology: This research has employed a library-based method to 
examine the theoretical foundations of conventional economics, behavioral eco-
nomics, and Islamic economics. Then, through an integrative approach, a new 
conceptual model has been designed, and the behavior of the Muslim producer has 
been modeled using graphical analysis and mathematical definitions.
Research Findings: The results indicate that a Muslim producer, by accepting 
ethical costs and relying on spiritual motivations, forgoes part of short-term maxi-
mum profit and increases the level of production. In the proposed model, the new 
equilibrium point occurs at a higher production level and a lower price compared 
to the conventional model, and the supply curve shifts to the right.
Conclusion: The integration of behavioral economics with the ethical and val-
ue-based principles of Islam offers a more realistic and justice-oriented model of 
production. This framework can serve as a basis for designing production policies 
based on behavioral incentives and value-orientations.
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Extended Abstract
 Introduction 

Conventional production models in neoclassical economics are built 
upon the assumption of fully rational producers who act solely to maximize 
profit. In these models, producers are viewed as homo economicus—per-
fectly informed, logically consistent, and driven exclusively by self-interest 
and monetary gain. Decisions are made through precise cost-benefit calcu-
lations, with the goal of achieving optimal output where marginal revenue 
equals marginal cost (MR = MC). However, extensive empirical evidence 
from behavioral economics has challenged these idealized assumptions. Re-
al-world producers’ decisions are significantly influenced by cognitive lim-
itations, behavioral biases, non-financial goals, emotions, ethical rewards, 
experiential learning, and social norms . 

These psychological and social factors lead to deviations from pure profit 
maximization. Producers may accept lower profits to fulfill social respon-
sibilities, maintain ethical standards, or respond to cultural and religious 
values. In Muslim societies, where Islamic economic principles play a cen-
tral role, such behavioral dimensions gain even greater importance. Islamic 
economics emphasizes not only efficiency but also justice, social welfare, 
spiritual accountability, and ethical conduct in economic activities (Chapra, 
1992; Ezzati, 1389). 

Despite growing literature in behavioral economics and Islamic econom-
ics separately, there remains a significant gap in integrative frameworks that 
simultaneously address cognitive biases, behavioral preferences, and Islamic 
ethical constraints in production theory. The present study aims to fill this 
theoretical gap by proposing a novel hybrid model that integrates insights 
from behavioral economics with the value-based foundations of Islamic eco-
nomics. This framework seeks to provide a more realistic, human-centered, 
and justice-oriented understanding of producer behavior in Islamic contexts.
Research Methodology 

This research adopts an analytical-descriptive approach. It critically exam-
ines and synthesizes three major streams of literature: conventional neoclassi-
cal production theory, behavioral economics, and Islamic economics. Primary 
sources include foundational works in behavioral economics such as Thaler 
(2016) and Kahneman (2011), alongside key Islamic economics texts includ-
ing Chapra (1992), Ezzati (1389, 1393), Mirmoezi (1395), and others.

 The methodology involves a systematic review of existing theories, 
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identification of commonalities and contradictions between the approaches, 
and the development of a synthetic conceptual model. Special emphasis is 
placed on translating behavioral concepts (such as bounded rationality, loss 
aversion, and nudging) into the Islamic ethical framework, which prioritizes 
concepts like tawhid (unity of God), justice (adl), social responsibility, and 
accountability in the Hereafter. 

A new utility function for the Muslim producer is formulated by com-
bining economic profit with behavioral-ethical utility. Graphical models 
(including marginal revenue, marginal cost, and adjusted curves) and mathe-
matical equilibrium conditions are employed to illustrate the differences be-
tween conventional and Islamic-behavioral equilibria. The analysis remains 
qualitative and conceptual, laying the groundwork for future empirical and 
quantitative validation. 
Research Findings 

The core contribution of this study is the development of a new behavio-
ral-Islamic production model. The producer’s objective function is redefined 
as: U(q) = U(π(q), S(q)) 

where π(q) represents conventional economic profit, and S(q) captures the 
utility derived from behavioral and ethical factors, including non-financial goals, 
spiritual rewards, social responsibility, and adherence to Islamic principles. 

In this model, the equilibrium condition for the Muslim producer shifts 
from the conventional MR = MC to: MBR = MC* 

Here, MBR (marginally behaviorally-adjusted revenue) lies above the 
conventional MR curve due to positive ethical and spiritual motivations that 
encourage higher production. On the cost side, MC* (adjusted marginal cost) 
incorporates additional ethical expenditures Φ(q), such as fair wages, envi-
ronmental responsibility, charity, and quality improvements beyond legal 
requirements. The findings demonstrate that a Muslim producer, motivated 
by religious and ethical values, consciously forgoes part of short-term max-
imum profit. This leads to a new equilibrium characterized by higher output 
(q)* and lower market price compared to the conventional model. Conse-
quently, the supply curve in the Islamic-behavioral framework shifts right-
ward. This shift not only enhances social welfare through increased availa-
bility of goods at lower prices but also moves the market closer to perfect 
competition conditions while fully complying with Shariah requirements. 

Graphical analysis further illustrates two scenarios: one in imperfect com-
petition (where MBR intersects MC*) and another in price-taking markets 
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(where ethical cost adjustments lead to higher production even at constant 
market prices). These results highlight how integrating behavioral insights 
with Islamic values can reconcile profit-seeking behavior with social justice 
and long-term societal well-being. 

Conclusion 
Integrating behavioral economics insights with Islamic values creates a 

more realistic, human-centered, and justice-oriented production model. Un-
like the narrow profit-maximization paradigm of neoclassical economics, 
this hybrid framework recognizes producers as multi-dimensional agents 
whose decisions are shaped by cognitive realities, ethical commitments, and 
spiritual motivations. 

The proposed model demonstrates that when producers internalize Is-
lamic ethical principles—such as responsibility toward society, avoidance 
of exploitation, and pursuit of divine pleasure—they voluntarily increase 
production and accept certain costs that conventional theory would deem 
irrational. This behavior ultimately leads to greater economic efficiency, 
reduced prices, improved social welfare, and alignment with the goals of 
sustainable development and economic resilience (eqtesad-e moqavemati). 

This integrative approach has significant policy implications. Policymak-
ers in Islamic economies can design behaviorally-informed and value-based 
interventions—such as ethical nudges, moral incentives, and institutional 
mechanisms—that encourage producers to align private interests with pub-
lic welfare. Future research should focus on empirical testing of the model, 
quantitative simulation of welfare effects, and extension to other economic 
domains such as labor markets and investment decisions.

 Overall, the fusion of behavioral economics and Islamic principles offers 
a promising pathway toward more humane, ethical, and effective economic 
systems in Muslim societies.
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  تحلیل الگوی تولید

 از منظر اقتصاد رفتاری در چارچوب مبانی اسلامی
سیدرضا حسینی* )نویسنده مسئول(

Email: srhoseini@rihu.ac.ir دانشیار گروه اقتصاد، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه، قم، ایران.
الهه کشتکار

دانشجوی دکتری علوم اقتصادی )گرایش اقتصاد اسلامی(، دانشگاه قم، قم، ایران. 
Email: elahekeshtkar2024@gmail.com

چکیده
مقدمــه : الگوهــای متعــارف اقتصــاد نئوکلاســیک، تولیدکننــدگان بــه عنــوان عــاملان کاملًاً عقلانی 
بــا هــدف حداکثرســازی ســود فــرض می شــوند و تصمیمــات آنهــا صرفاًً بر پایــه اطلاعــات کامل و 
تحلیــل هزینه-فایــده شکل می گیــرد. اما شــواهد گســترده اقتصــاد رفتاری نشــان می دهــد که رفتار 
واقــعی تولیدکننــدگان تحــت تأثیــر عوامــل روان شــناختی و اجتمــاعی متعددی از جملــه ترجیحات 
رفتــاری، محدودیت هــای شــناختی، اهــداف غیرمــالی، هیجانــات، پاداش هــای اخلاقی، یادگیــری 
از تجربــه و هنجارهــای اجتمــاعی قــرار دارد. پژوهــش حاضــر بــا هــدف پــر کــردن ایــن شکاف 
نظــری، بــه دنبــال ارائــه الگویــی نویــن بــرای تحلیــل رفتــار تولیدکننــده بــا تلفیــق اقتصــاد رفتــاری و 

مبــانی ارزشی اقتصــاد اسلامی اســت.
ــل تصمیمــات  ــرای تحلی ــن ب ــه الگویــی نوی ــن پژوهــش، ارائ هــدف پژوهــش : هــدف اصــلی ای

ــانی اقتصــاد اسلامی اســت. ــاری و مب ــق اقتصــاد رفت ــا تلفی ــده ب تولیدکنن
روش شــناسی پژوهــش: در ایــن پژوهــش بــا اســتفاده از روش کتابخــانه‌ای بــه بــررسی مبــانی نظری 
اقتصــاد متعــارف، اقتصــاد رفتــاری و اقتصــاد اسلامی پرداختــه شــده اســت. ســپس بــا رویکــرد 
ــف  ــمی و تعاری ــل گرافی ــا اســتفاده از تحلی ــدی طــراحی شــده و ب ــومی جدی ــدل مفه ــقی، م تلفی

ریــاضی، رفتــار تولیدکننــده مســلمان مدل ســازی گردیــده اســت.
یافته‌هــا : نتایــج نشــان می دهــد تولیدکننــده مســلمان بــا پذیــرش هزینه‌کردهــای اخلاقی و اتــکا بــه 
انگیزه‌هــای معنــوی، از بخــشی از ســود حداکثــری کوتاه‌مــدت چشــم پوشی کــرده و ســطح تولیــد 
را افزایــش می دهــد. در مــدل پیشــنهادی، نقطــه تعــادل جدیــد در ســطح تولیــد بالاتــر و قیمــت 
پایین تــری نســبت بــه مــدل متعــارف قــرار دارد و منحــنی عرضه به ســمت راســت جابه‌جا می شــود.

نتیجه‌گیــری:  ادغــام اقتصــاد رفتــاری بــا اصــول اخلاقی و ارزشی اسلام، الگــوی واقع بینانه‌تــر و 
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

عدالت محورتــری از تولیــد ارائــه می دهــد. این چارچــوب می تواند مبنایی برای سیاســت گذاری های 
تولیــدی مبتــنی بــر مشــوق های رفتــاری و ارزش محــور در جوامــع اسلامی باشــد.

واژگان کلیدی
الگوی تولید، اقتصاد رفتاری، ترجیحات رفتاری، یادگیری رفتاری، هنجارهای اجتماعی، اهداف غیرمالی.

مقدمه

فراینــد تولیــد، به‌عنــوان یکی از اجــزای بنیادیــن در ســاختار اقتصــادی، نقــشی 
ــا  ــاه ایف ــدار و گســترش رف ــق رشــد پای ــه، تحق ــای جامع ــن نیازه ــدی در تأمی کلی
ــره‌وری و  ــا در به ــا نه‌تنه ــری آنه ــوه تصمیم گی ــدگان و نح ــار تولیدکنن ــد. رفت می کن
تخصیــص منابــع مؤثــر اســت، بلکــه در دســت یابی به‌اهــداف عدالــت اقتصــادی و 
اجتماعی نیز تأثیر بـسـزایی دارد )Yusof & Amin‚2007‚pp.12-18( . از این 
رو تحلیــل الگــوی تولیــد بــر مبنــای ارزش هــا و باورهــای فرهنگی-دیــنی می توانــد 
ابعــاد جدیــدی از واقعیت هــای رفتــاری اقتصــادی را آشکار کنــد. درحالی کــه 
نظریه‌هــای متعــارف اقتصــاد، تولیدکننــده را فــردی کاملًاً عقلایــی بــا هــدف صرفــاًً 
بیشینه‌ســازی ســود در نظــر می گیرنــد، شــواهد به‌دســت آمده از مطالعــات اقتصــاد 
رفتــاری نشــان داده اســت عوامــل غیرعقلایــی ماننــد عواطــف، گرایش هــای ذهــنی، 
ــد  ــز در تصمیم‌ســازی ها دخیل ان ســوگیری های شــناختی و فشــارهای اجتمــاعی نی

.)Bickel et al., 1995/ Thaler‚ 2016/ Abbas‚ 2020(
اقتصــاد رفتــاری بــر آن اســت بــا عبــور از پیش فــرض عقلانیــت کامــل، تصویری 
واقع گرایانه‌تــر از رفتــار اقتصــادی ارائــه دهــد؛ رفتــاری کــه تحــت تأثیــر زمینه‌هــای 
روانـشـناختی و اجتـمـاعی شکل می گـیـرد )Angner‚ 2020‚ pp.45-48(. بر این 
اســاس تصمیم گیــری تولیدکننــدگان نیــز صرفــاًً تابــع محاســبات اقتصــادی نیســت، 
بلکــه باورهــا، انگیزه‌هــای اخلاقی، هنجارهــای فرهنــگی و ملاحظــات ارزشی نیــز 
در آن نقش آفرین انــد. در ایــن میــان اقتصــاد اسلامی بــا تأکیــد بــر توحیــد، عدالــت، 
ــل  ــرای تحلی ــژه ب ــدی اقتصــادی، چشــم اندازی وی مســئولیت اجتمــاعی و هدف من

رفتــار اقتصــادی فراهــم می کنــد )عنان پــور و عسگــری، 1393/ عــزتی، 1389(.
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در نــگاه اسلامی رفتــار تولیدکننــده تنهــا به‌ســود مــادی محــدود نمی شــود، 
ــد می خــورد.  ــت اصــول اخلاقی پیون ــق و رعای ــت خل ــهی، رضای ــت ال ــا نی ــه ب بلک
بــاور به‌معــاد و مســئولیت در برابــر خداونــد، عقلانیــتی متفــاوت و متعــالی نســبت 
به‌نگــرش اقتصــاد نئوکلاســیک را پدیــد می آورد؛ عقلانیــتی کــه در آن، ارزیابــی ســود 
ــر و  ــزتی، 1393/ دادگ ــت )ع ــته اس ــروی وابس ــوی و اخ ــای دنی ــان به‌معیاره و زی
عــزتی، 1383(. در ایــن چارچــوب، تولیــد نه‌تنهــا وســیله‌ای بــرای کســب درآمــد، 
ــود  ــوب می ش ــرد محس ــوی ف ــد معن ــه و رش ــت به‌جامع ــرای خدم ــزاری ب ــه اب بلک

ــمکاران، 1392(. ــالاری و ه ــمی س )ابراهی
ــازه‌ای  ــانی اقتصــاد اسلامی، افق هــای ت ــا مب ــاری ب ــق رویکــرد اقتصــاد رفت تلفی
بــرای درک انگیزه‌هــا و الگوهــای رفتــاری تولیدکننــدگان در جوامــع مســلمان فراهــم 
می آورد. ایــن نــوع تحلیــل می توانــد به‌طــراحی سیاســت هایی منجــر شــود کــه ضمــن 
ارتقــای کارایــی اقتصــادی، ارزش هــای انســانی، اخلاقی و دیــنی را نیــز تقویــت کنــد 
ــق  ــوان به‌تحق ــه می ت ــور، 1393(. درنتیج ــری و عنان پ ــزی، 1395/ عسگ )میرمع
اهــداف توســعه پایــدار و تحکیــم بنیان هــای اقتصــاد مقاومــتی دســت یافــت 

.)Yani et al., 2022 /1399 ،عسگــری و هــمکاران(
مزیــت ویــژه ایــن پژوهــش در تمرکــز آن بــر »الگــوی رفتــاری تولیدکننــده« از 
منظــر اقتصــاد رفتــاری و اصــول اسلامی نهفتــه اســت؛ بــا وجــود گســترش ادبیــات 
اقتصــاد رفتــاری و نیــز پژوهش‌هــای مرتبــط بــا اقتصــاد اسلامی تــا کنــون چارچوبی 
ــر اســاس محدودیت هــای  ــده را به‌صــورت همزمــان ب ــار تولیدکنن منســجم کــه رفت
شــناختی، ترجیحــات رفتــاری و الزامــات ارزشی اسلام الگو ســازی کنــد، ارائــه 
نشــده اســت. ایــن مقالــه بــا تمرکــز بــر ایــن خلأ، تلاش می کنــد پیونــدی نظام منــد 
میــان نظریــه تولیــد، اقتصــاد رفتــاری و عقلانیــت اسلامی برقــرار کنــد. به‌عبــارتی 
پژوهــش حاضــر بــا تکیــه بــر چارچوبــی تلفیــقی، کوشــیده اســت رفتــار تولیدکننــده 
را در بســتر مفاهیــم دیــنی، روان‌شــناختی و فرهنــگی بازتعریــف کــرده، الگویــی نــو 
ــد زمینه‌ســاز  ــن رویکــرد می توان ــه دهــد. ای ــدی ارائ ــل تصمیمــات تولی ــرای تحلی ب



12

شم
 ش

ت و
س

ل بی
سا

14
05

یز 
پای

ه/ 
وس

صد
ره 

ما
 ش

کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

پیشــرفت نظــری در حــوزه اقتصــاد اسلامی و اقتصــاد رفتــاری و همچنیــن بهبــود 
ــد باشــد. سیاســت گذاری در عرصــه تولی

پیشینه پژوهش

ــدگان در شکل دهی به‌ســاختار و  ــار اقتصــادی تولیدکنن ــت رفت ــا توجــه به‌اهمی ب
ــا  ــد ب ــر تلاش کرده‌ان ــال های اخی ــونی در س ــای گوناگ ــاد، پژوهش ه ــی اقتص کارای
بهره‌گیــری از رویکردهــای رفتــاری، ابعــاد جدیــدی از فراینــد تولیــد را واکاوی 
کننــد. هرچنــد اغلــب مطالعــات پیشــین تمرکــز خــود را بــر الگوی مصــرف معطوف 
ــن  ــرای تبیی ــد مبنایــی ب ــررسی پیشــینه پژوهــش در ایــن حــوزه می توان داشــته‌اند، ب
خلأهــای موجــود و جــایگاه نوآورانــه ایــن تحقیــق در تحلیــل الگــوی تولیــد بــر پایــه 

ــانی اقتصــاد اسلامی فراهــم آورد. مب
خلیشــوه )Kholishoh()2025( به‌بــررسی چگونــگی تأثیــر اصــول اقتصــادی 
اسلامی بــر رفتــار تولیدکننــدگان در یک شــرکت تولیــدی پرداخــت و بیــان کــرد کــه 
ــد  ــار کســب ســود، به‌موازیــن اخلاقی و اصــول اسلامی مانن ــد در کن شــرکت ها بای
ــن به‌تحلیــل  ــد. پژوهــش همچنی عدالــت، شــفافیت و مســئولیت پذیری توجــه کنن
مزایــا و چالش هــای نــاشی از پیــروی از اصــول اسلامی در فراینــد تولیــد و مدیریــت 
تجــاری پرداخــت و نشــان داد رعایــت ایــن اصــول می توانــد به‌بهبــود بهــره‌وری و 

ارتقــای مســئولیت اجتمــاعی در شــرکت ها کــمک کنــد.
آدی و سیـسـیوان )Adi & Sisiawan( )2022( به‌مقایســه رفتار تولیدکنندگان 
در دو نظــام اقتصــادی اسلام و اقتصــاد متعــارف پرداختنــد. محققــان نشــان دادنــد 
در اقتصــاد اسلامی تولیدکننــدگان بایــد علاوه بــر توجــه به‌ســودآوری، به‌اصــول 
اخلاقی، عدالــت و رفــاه اجتمــاعی نیــز اهمیــت دهنــد. بــرخلاف اقتصــاد ســنتی کــه 
هــدف اصــلی آن حداکثرســازی ســود اســت، در اقتصــاد اسلامی تأکیــد بــر منافــع 
جامعــه و رعایــت موازیــن شــرعی اســت. پژوهــش همچنیــن تأثیــر ایــن تفاوت هــا 
را بــر رفتــار تولیدکننــدگان و نحــوه اســتفاده از منابــع در هــر دو سیســتم اقتصــادی 
بــررسی و بیــان کــرد در اقتصــاد اسلامی تولیدکننــدگان بایــد به‌دنبــال منافع بلندمدت 
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و پایــدار بــرای تمــامی ذی نفعــان باشــند.
ــت در دو نظــام اقتصــادی  ــررسی مفهــوم عقلانی ــاس )Abbas()2020( به‌ب عب
متعــارف و اسلامی پرداخــت و به‌تفاوت هــای اســاسی در تعریــف عقلانیــت در ایــن 
دو رویکــرد اشــاره و تأکیــد کــرد در اقتصــاد متعــارف، عقلانیــت معمــولًاً به‌معنــای 
حداکثرســازی منفعــت فــردی اســت؛ امــا در اقتصــاد اسلامی عقلانیــت به‌مــواردی 
فراتــر از ســود فــردی، ماننــد عدالــت اجتمــاعی، اخلاق و مســئولیت پذیری نیــز توجــه 
دارد. پزوهــش همچنیــن با اســتفاده از مفهــوم »عقلانیت غیرعــقلانی«، به‌رفتارهایی 
اشــاره می کنــد کــه در اقتصــاد متعــارف ممکــن اســت غیرعــقلانی به‌نظــر برســند، ولی 
در چارچــوب اقتصــاد اسلامی به‌عنــوان تصمیمــات عــقلانی و اخلاقی در نظــر گرفته 
ــد  ــن نتیجــه رســید کــه در اقتصــاد اسلامی، عقلانیــت بای می شــوند. درنهایــت به‌ای

به‌جنبه‌هــای اجتمــاعی و معنــوی زنــدگی نیــز توجــه داشــته باشــد.
ــشیخ )Shaikh( )2021( به‌بــررسی و ترکیــب مدل هــای مختلــف رفتــار 
تولیدکننــدگان در ایــن سیســتم اقتصــاد اسلامی پرداخــت و بــر اهمیــت تطابــق ایــن 
مدل هــا بــا اصــول اسلامی تأکیــد کــرد. محقــق بیــان کــرد در اقتصــاد اسلامی 
تولیدکننــدگان بایــد افــزون بــر توجــه به‌ســود، به‌عدالــت اجتمــاعی، اخلاق و 
ــود کــه  ــال آن ب ــق به‌دنب ــن تحقی ــز توجــه داشــته باشــند. ای مســئولیت اجتمــاعی نی
رویکــردی کلی بــرای تحلیــل رفتــار تولیدکننــدگان ارائــه دهــد کــه بتوانــد نیازهــای 

ــرد. ــر بگی ــان در نظ ــور همزم ــاعی و اخلاقی را به‌ط ــادی، اجتم اقتص
ــای  ــم نظریه‌ه ــد مفاهی هـمکاران )Yani et al( )2022( تلاش کردن ــانی و ـ ی
رفتــاری را کــه معمــولًاً در تحلیــل رفتار مصرف کننده اســتفاده شــدند، به‌حــوزه رفتار 
تولیدکننــده تعمیــم دهنــد. محققــان بــا تمرکــز بــر عوامــلی همچــون تصمیم گیــری 
در شــرایط عدم قطعیــت، ســوگیری های ذهــنی و محرک هــای روان شــناختی نشــان 
ــدگان  ــار تولیدکنن ــد در درک رفت ــدگان می توانن ــاری مصرف کنن ــد الگوهــای رفت دادن
نیــز مؤثــر باشــند. آنهــا تأکید کردند توجــه به‌ابعــاد روانی و اجتمــاعی در تصمیمات 
تولیــدی می توانــد به‌سیاســت گذاری ها و برنامه‌ریزی هایــی منجــر شــود کــه تطابــق 
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بیشــتری بــا واقعیت هــای رفتــاری دارنــد.
آنگــر )Angner( )2020( در کتــاب خــود اصــول و نظریه‌هــای اقتصاد رفتاری 
را به‌شکلی منظــم و قابــل فهــم ارائــه داد. ایــن کتــاب به‌بــررسی موضوعــاتی ماننــد 
ــسک و  ــری در شــرایط ری ــنی، تصمیم گی ــات ذه ــای شــناختی، تعصب محدودیت ه
ــا  ــر ب ــت. آنگ ــادی پرداخ ــای اقتص ــات در فراینده ــش احساس ــان، و نق عدم اطمین
اســتفاده از مثال هــا و مدل هــای مختلــف نشــان داد چگونــه عوامــل روان شــناختی 
می تواننــد بــر رفتارهــای اقتصــادی تأثیرگــذار باشــند و اهمیــت اقتصــاد رفتــاری را 
ــوان  ــاب به‌عن ــح داد. ایــن کت ــود سیاســت گذاری ها و ســاختار نهادهــا توضی در بهب
ــان  ــاری را به‌طــور همزم ــعی آمــوزشی، جنبه‌هــای نظــری و عمــلی اقتصــاد رفت منب

پوشــش داد.
حقیــقی )Hakiki( )2019( به‌بــررسی مدل هــای مختلــف رفتــار تولیدکنندگان 
در چارچــوب اصــول اقتصــادی اسلامی پرداخــت و بــر اســاس یک مطالعــه 
مــوردی در کارخانــه آب معــدنی کــه در ســال 2017 انجــام داد، نشــان داد در 
ــه  ــت، بلک ــود نیس ــب س ــا کس ــدگان تنه ــدف تولیدکنن ــادی اسلامی، ه ــام اقتص نظ
ــند.  ــته باش ــه داش ــز توج ــود نی ــاعی و اخلاقی خ ــئولیت های اجتم ــد به‌مس ــا بای آنه
وی بــر اهمیــت ارزش هــای اسلامی نظیــر انصــاف، صداقــت و عدالــت در فراینــد 
تصمیم گیری هــای اقتصــادی تأکیــد کــرد و ایــن مفاهیــم را به‌عنــوان عوامــلی مهــم 
بــرای دســت یابی به‌توســعه اقتصــادی پایــدار و متعــادل معــرفی کــرد. ایــن پژوهــش 
ــا رعایــت اصــول اسلامی  ــد ب ــد داشــت کــه شــرکت ها می توانن ــه تأکی ــن نکت ــر ای ب
ــز  ــدگی مــردم نی ــاه جامعــه و ارتقــای کیفیــت زن نه‌تنهــا به‌ســود برســند، بلکــه به‌رف

کــمک کننــد.
 )  Tafer, Boussahmine, & Bouanini( بوانیــنی  و  بوسه‌امیــن  تافــر، 
)2016( به‌بــررسی رابطــه میــان اقتصــاد رفتــاری، عقلانیت و اصــول اخلاقی اسلام 
ــر  ــراد از منظ ــادی اف ــار اقتص ــل رفت ــش به‌تحلی ــن پژوه ــان در ای ــد. محقق پرداختن
ــای  ــد تصمیم گیری ه ــت اخلاق اسلامی در فراین ــه، اهمی ــاری پرداخت ــاد رفت اقتص
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اقتصــادی را بــررسی کردنــد. آنهــا اشــاره کردنــد در حالی کــه در مدل هــای اقتصــادی 
غربــی تمرکــز بــر عقلانیــت و حداکثرســازی ســود اســت، اقتصــاد اسلامی بــر پایــه 
ــا شــده اســت.  ــت، انصــاف و مســئولیت اجتمــاعی بن ــد عدال اصــول اخلاقی مانن
ــع  ــر از مناف ــد فرات ــار اقتصــادی بای ــد داشــت کــه رفت ــه تأکی ــن نکت ــر ای پژوهــش ب
فــردی و ســود شــخصی باشــد و ارزش هــای اسلامی بایــد در ایــن تصمیمــات لحاظ 
شــوند. درنهایــت به‌اهمیــت اســتفاده از اخلاق اسلامی در تحلیل هــای اقتصــادی و 

بهبــود فرایندهــای تصمیم گیــری اقتصــادی اشــاره داشــتند.
ــای  ــداف بنگاه‌ه ــل اه ــن )Yusof & Amin( )2007( به‌تحلی ــف و امی یوس
اقتصــادی اسلامی  در چارچــوب  تولیدکننــدگان  رفتــار  و مدل هــای  اقتصــادی 
پرداختنــد. ایــن محققــان ابتــدا اهــداف بنگاه‌هــا را در ایــن سیســتم توضیــح دادنــد و 
آن را بــا مدل هــای اقتصــادی غربــی مقایســه کردنــد و توضیــح دادنــد درحالی کــه در 
اقتصــاد غربــی هدف اصلی بنگاه‌ها حداکثرســازی ســود اســت، در اقتصــاد اسلامی 
هــدف ایــن بنگاه‌هــا تأمیــن رفــاه جامعــه و خدمــت به‌انســان ها می باشــد. پژوهــش 
به‌بــررسی مدل هــای مختلــف رفتــار تولیدکننــدگان در ایــن سیســتم پرداختنــد و بــر 
ــد  ــئولیت پذیری در فراین ــاعی و مس ــت اجتم ــول اخلاقی، عدال ــت اص ــزوم رعای ل
تولیــد تأکیــد داشــتند و در پایــان به‌ارزیابــی مدل هــای مختلــف رفتــار تولیدکننــدگان 
در اقتصــاد اسلامی پرداختــه، تأکیــد کردنــد ایــن مدل هــا بایــد بــا اصــول شــریعت 

و ارزش هــای اسلامی هماهنــگ باشــند.
عسگــری، ابراهیــمی )1400( به‌بــررسی مفاهیــم اقتصــاد رفتــاری در قــرآن کریم 
پرداختنــد. آنهــا در پژوهــش خــود به‌ایــن نتیجــه رســیدند کــه قــرآن بــا ارائــه اصــول 
و ارزش هــای اخلاقی، به‌طــور غیرمســتقیم به‌تبییــن رفتارهــای اقتصــادی انســان ها 
پرداختــه اســت. آنهــا بــر ایــن بــاور بودنــد کــه آیــات قــرآن می تواننــد به‌درک بهتــر 
تصمیمــات اقتصــادی فــردی، انتخاب هــای مــالی و تعاملات اجتمــاعی کمک کنند. 
ــای  ــای اقتصــادی انســان ها در موقعیت ه ــزوم توجــه به‌رفتاره ــر ل ــن پژوهــش ب ای
ــا  ــد ب ــن رفتارهــا بای ــد داشــته و نشــان داد ای ــه تأکی ــر جامع ــر آن ب ــف و تأثی مختل
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

اصــولی چــون عدالــت، هــمکاری و خودمراقبــتی همراســتا باشــد.
شــعبانی و عربلــو )1398( به‌تحلیــل عواملی پرداختند کــه انگیزه‌ها و رفتارهای 
ــن  ــاور ای ــد. به‌ب ــاد اسلامی شکل می دهن ــوب اقتص ــان را در چارچ ــادی انس اقتص
محققــان در ایــن نظــام افــزون بــر انگیزه‌هــای مــادی، عوامــل معنــوی، فرهنــگی و 
اخلاقی نقــش اســاسی دارنــد. آنهــا تأکیــد کردنــد کــه اصــولی همچــون عدالــت، 
تعــاون و مســئولیت اجتمــاعی بایــد در تصمیمــات اقتصــادی افــراد و جوامــع مــورد 
ــرد. پژوهــش نشــان داد در اقتصــاد اسلامی، رفتارهــای اقتصــادی  ــرار گی توجــه ق
ــا توجــه به‌ارزش هــای اخلاقی و  ــد ب ــع فــردی نیســتند، بلکــه بای ــال مناف تنهــا به‌دنب

دیــنی، منافــع جمــعی و عدالــت اجتمــاعی را نیــز در نظــر بگیرنــد.
میرمعــزی )1395( به‌بــررسی رفتــار تولیدکننــدگان در چارچــوب اقتصــاد 
مقاومــتی پرداخــت و بــر اهمیــت تقویــت تــوان داخــلی و بهره‌بــرداری بهینــه از منابع 
تأکیــد داشــت. وی معتقــد بــود تولیدکننــدگان بایــد رفتــار خــود را به‌گــونه‌ای تنظیــم 
کننــد کــه به‌اســتقلال اقتصــادی کــمک کــرده و بتواننــد در برابــر تهدیــدات خــارجی 
ــد. پژوهــش اصــول اقتصــاد مقاومــتی را در بخــش تولیــد تحلیــل و  مقاومــت کنن
بیــان کــرد تولیدکننــدگان بایــد بــر افزایــش بهــره‌وری، کاهــش وابســتگی به‌واردات 
و توجــه به‌پایــداری اقتصــادی تمرکــز کننــد. علاوه‌برایــن میرمعــزی تأکیــد داشــت 
تولیدکننــدگان بایــد در راســتای منافــع شــخصی خــود، به‌مســئولیت های اجتمــاعی 
و مــلّّی نیــز توجــه داشــته باشــند تــا به‌تحقــق اهــداف اقتصــاد مقاومــتی کــمک کننــد.

عــزتی )1393( به‌تحلیــل رفتــار تولیدکننــدگان کــه به‌زنــدگی پس از مــرگ اعتقاد 
دارنــد، پرداخــت و از روش هــای ریــاضی و هنــدسی بــرای بــررسی نحــوه تأثیــر ایــن 
بــاور دیــنی بــر تصمیم گیری هــای اقتصــادی اســتفاده کــرد. وی به‌ایــن نتیجــه رســید 
تولیدکننــدگانی کــه به‌آخــرت ایمــان دارنــد، افــزون بر توجــه به‌ســودآوری، به‌جنبه‌های 
اخلاقی و اجتمــاعی ماننــد عدالــت، مســئولیت پذیری و انصــاف اهمیــت می دهنــد. 
ایــن پژوهــش مدل هــای رفتــاری تولیدکننــدگان را در قالــب اقتصــاد اسلامی 
ــا  ــر اولویت ه ــد ب ــرگ می توان ــس از م ــدگی پ ــان به‌زن ــرد و نشــان داد ایم ــررسی ک ب
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ــز  ــای تمرک ــا به‌ج ــه آنه ــذارد؛ به‌طوری ک ــر بگ ــراد تأثی ــادی اف ــای اقتص و انتخاب ه
بــر ســود کوتاه‌مــدت، به‌منافــع بلندمــدت و پایــدار کــه به‌رفــاه اجتمــاعی و اهــداف 

معنــوی کــمک می کنــد، توجــه دارنــد.
عنان پــور )1393( به‌بــررسی مفهــوم مطلوب گرایــی در رفتــار  عسگــری و 
تولیدکننــدگان در چارچــوب اقتصــاد اسلامی پرداختنــد و اســتدلال کردنــد کــه در 
اقتصــاد اسلامی، تولیدکننــدگان بایــد نه‌تنهــا به‌دنبال حداکثرکردن ســود خود باشــند، 
ــاعی و  ــت اجتم ــول اخلاقی، عدال ــا اص ــان ب ــای اقتصادی ش ــد فعالیت ه ــه بای بلک
منافــع عمــومی همســو باشــد. به‌ایــن ترتیــب مطلوب گرایــی در ایــن رویکــرد صرفــاًً 
به‌ســود فــردی محــدود نمی شــود، بلکــه شــامل رعایــت موازیــن شــرعی و تحقــق 
ــری کــرد کــه در  ــان منافــع فــردی و اجتمــاعی اســت. پژوهــش نتیجه‌گی تعــادل می
ــداف  ــم به‌اه ــه ه ــد ک ــونه‌ای باش ــد به‌گ ــدگان بای ــار تولیدکنن ــاد اسلامی، رفت اقتص

ــد. اقتصــادی و اجتمــاعی پایــدار و هــم به‌اصــول اسلامی توجــه کن
ابراهیــمی ســالاری، محمــدی و ویــسی )1391( به‌بــررسی تفاوت هــای مفهــوم 
عقلانیــت در دو رویکــرد اقتصــادی کلاســیک و اسلامی پرداختنــد و بــر ایــن نکتــه 
تأکیــد داشــتند کــه در اقتصــاد کلاســیک، عقلانیــت به‌حداکثرکــردن منافــع فــردی 
و بهــره‌وری منابــع محــدود محــدود می دشــود؛ درحالی کــه در اقتصــاد اسلامی، 
عقلانیــت مفهــومی گســترده‌تر و فراتــر از منافــع شــخصی دارد و به‌ملاحظــات 
اخلاقی، اجتمــاعی و عدالت محــور توجــه می کنــد. طبــق دیــدگاه اقتصــاد اسلامی، 
تصمیمــات اقتصــادی بایــد به‌گــونه‌ای اتخــاذ شــوند کــه نه‌تنهــا منافــع فــردی بلکــه 
منافــع جمــعی و رعایــت اصــول شــرعی و عدالــت اجتمــاعی را نیــز در نظــر بگیرند. 
پژوهــش نشــان داد در ایــن رویکــرد، بــرای رســیدن به‌تعــادل پایــدار در جامعــه، بایــد 

به‌ابعــاد مختلــف اقتصــادی و اجتمــاعی توجــه ویــژه‌ای داشــت.
ــت  ــاد اسلامی پرداخ ــدگان در اقتص ــار تولیدکنن ــل رفت ــزتی )1390( به‌تحلی ع
و ویژگی هــای خــاص ایــن رفتــار را نســبت به‌مدل هــای اقتصــادی کلاســیک و 
ــدگان  ــاد اسلامی تولیدکنن ــرد در اقتص ــان ک ــق بی ــرد. محق ــررسی ک ــیک ب نئوکلاس
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تنهــا به‌دنبــال حداکثرســازی ســود نیســتند، بلکــه بایــد اصــول اخلاقی، اجتمــاعی 
و دیــنی را نیــز در نظــر بگیرنــد؛ همچنیــن توضیــح داد در ایــن سیســتم اقتصــادی، 
تصمیمــات تولیــدی بایــد بــا رعایــت موازیــن شــرعی، عدالــت اجتمــاعی و منافــع 
عمــومی همــراه باشــد. پژوهــش به‌اهمیــت نقــش ارزش هــای اسلامی در هدایــت 
رفتــار اقتصــادی تولیدکننــدگان تأکیــد داشــت و نشــان  داد هدف از تولیــد در اقتصاد 
ــر اســاس اصــول اسلامی  ــدار و ب ــه به‌صــورت پای ــای جامع ــن نیازه اسلامی، تأمی

اســت.
میرمعــزی )1384( به‌تحلیــل رفتــار تولیدکننــدگان و تقاضــای نیــروی کار 
از دیــدگاه اقتصــاد اسلامی پرداخــت. در ایــن پژوهــش پژوهشگــر تلاش کــرد 
ــررسی  ــد و تقاضــای کار ب ــه تولی مدل هــای رایــج در اقتصــاد کلاســیک را در زمین
کــرده، آنهــا را بــا اصــول اقتصــادی اسلامی تطبیــق دهــد. بر اســاس ایــن پژوهش در 
اقتصــاد اسلامی تصمیمــات تولیدکننــدگان و تقاضــا بــرای کار تنهــا به‌عوامــلی مانند 
هزینه‌هــا و ســود وابســته نیســتند، بلکــه تحــت تأثیــر ارزش هــای اخلاقی، عدالــت 
ــن  ــه در ای ــد داشــت ک ــق تأکی ــد. محق ــرار دارن ــز ق ــومی نی ــع عم ــاعی و مناف اجتم
سیســتم، رفتــار تولیدکننــدگان بایــد بــا رعایــت مســئولیت های اجتمــاعی و حقــوق 
کارگــران و تولیدکننــدگان همــراه باشــد و درنهایــت نتیجــه گرفــت اقتصــاد اسلامی 
ــد و از  ــد و نیــروی کار کــمک کن ــان تولی ــاط می ــد به‌درک عمیق تــری از ارتب می توان

ــد. ــری نمای ــروز نابرابری هــا جلوگی ب
دادگــر و عــزتی )1383( در کتــاب خــود به‌تحلیــل مفهــوم عقلانیــت در 
چارچــوب اقتصــاد اسلامی پرداختنــد و بیــان کردنــد کــه در اقتصــاد اسلامی، 
ــول  ــود و اص ــدود نمی ش ــادی مح ــبات م ــردی و محاس ــود ف ــا به‌س ــت تنه عقلانی
اخلاقی، اجتمــاعی و دیــنی را در نظــر دارد. ایــن کتــاب تأکیــد داشــت تصمیمــات 
اقتصــادی بایــد بــا موازیــن اسلامی ماننــد عدالــت، تعــاون و مســئولیت اجتمــاعی 
هماهنــگ باشــد و عقلانیــت در ایــن سیســتم به‌دنبــال تحقــق منافــع فــردی و جمعی 
به‌طــور همزمــان اســت. علاوه‌برایــن بــر اهمیــت تأثیــر ارزش هــای اسلامی و اخلاق 
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در هدایــت تصمیمــات اقتصــادی و رســیدن به‌توســعه پایــدار تأکیــد شــده بــود.
رفتــار  به‌بــررسی  پژوهش هــای گوناگــونی  اخیــر  ســال های  در  به‌طــورکلی 
تولیدکننــده در چارچــوب اقتصــاد اسلامی و بــا رویکرد اقتصاد رفتــاری پرداخته‌اند. 
به‌تبییــن   )Yusof & Amin, 2007/ Hakiki, 2019( مطالــعات  ــبرخی 
اهــداف بنــگاه در نظــام اسلامی پرداخــته‌ و نشــان داده‌انــد کــه در ایــن چارچــوب، 
ــهی،  ــمی همچــون رضایــت ال ــده نیســت و مفاهی ســودآوری تنهــا هــدف تولیدکنن

ــد. ــوری دارن ــش مح ــول اخلاقی نق ــت اص ــاعی و رعای ــئولیت پذیری اجتم مس
بـا وجـود ایـن تلاش هـا بخـش عمـده ایـن پژوهش هـا یـا متمرکـز بـر مصـرف 
بوده‌اند یا عمدتاًً به‌سـطح نظری بسـنده کرده‌اند. درنتیجه خلأ مشـخصی در بررسی 
الگـوی رفتـاری تولیـد بـر مبنـای آموزه‌هـای اسلامی و مفاهیـم اقتصاد رفتـاری باقی 

مانـده اسـت؛ خلائی کـه پژوهـش حاضـر درصـدد پاسـخ گویی به‌آن اسـت.
بنابرایــن بــررسی پیشــینه نشــان می دهــد مطالعــات موجــود را می تــوان در 
ــگاه در  ــی کــه به‌اهــداف بن ــدی کــرد: نخســت، پژوهش های ســه دســته کلی طبقه‌بن
)Yusof & Amin, 2007/ Hakiki, 2019( . اقتــصاد اسلامی پرداخته‌اــند

دوم، مطالعــاتی کــه عقلانیــت و رفتــار اقتصــادی را از منظــر اخلاق اسلامی تحلیــل 
ــم  ــه مفاهی ــی ک ــوم، پژوهش های نـد )Ezzati, 2013/ Abbas, 2020(. س کرده‌اـ
اقتصــاد رفتــاری را بــدون پیونــد نهــادی بــا اقتصــاد اسلامی بــررسی کرده‌انــد 
)Thaler, 2016/ Angner, 2020(. وجــه تمایــز پژوهــش حاضــر، تلفیــق ایــن 

ــده اســت. ــار تولیدکنن ــان در قالــب تحلیــل رفت ســه جری
ــق  ــا تلفی ــیک ب ــاد نئوکلاس ــادی اقتص ــررسی انتق ــدد ب ــر در ص ــش حاض پژوه
نظام منــد مفاهیــم اقتصــاد رفتــاری و اصــول اقتصــاد اسلامی اســت. تمرکــز اصــلی 
مقالــه بــر تحلیــل نحوه تأثیــر عوامل رفتــاری، انگیزه‌هــای اخلاقی و محدودیت های 
نهــادی بــر تصمیمــات تولیدکننــدگان در چارچــوب اقتصــاد اسلامی اســت؛ از این رو 
بــا اســتفاده از ظرفیــت اقتصــاد رفتــاری و بهره‌گیــری از مبــانی اسلامی، تلاش شــده 
اســت چارچوبــی تحلیــلی ارائــه شــود کــه بتوانــد مبنــای طــراحی الگــوی تولیــد در 
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

اقتصــاد اسلامی قــرار گیــرد. درواقــع هــدف اصــلی ایــن پژوهــش، طــراحی الگویــی 
نویــن بــرای تبییــن رفتــار تولیدکننده بــر اســاس آموزه‌هــای اسلامی و مفاهیم اقتصاد 
رفتــاری اســت؛ به‌گــونه‌ای کــه بتوانــد چارچوبــی کاربــردی و مبتــنی بــر ارزش هــای 

دیــنی بــرای تحلیــل تصمیم هــای تولیــدی ارائــه دهــد.

مبانی نظری

مبانی ارزشی الگوی تولید در اقتصاد متعارف

در چارچـوب اقتصـاد متعـارف، الگـوی تولیـد بـر پایـه مجمـوعه‌ای از اصـول و 
ارزش های اقتصادی شکل می گیرد که به‌نظریه‌های کلاسیک و نئوکلاسیک وابسته‌اند. 
ایـن اصـول به‌عنـوان زیرسـاخت های اصلی تعیین کننـده چگونگی تخصیـص منابع و 
عملکـرد عوامـل تولیـد در جامعـه مطـرح می شـوند. یکی از مهم تریـن پایه‌هـای ایـن 
الگـو، مفهـوم عقلانیـت اقتصـادی اسـت کـه فـرض می کنـد بازیگـران اقتصـادی در 
فراینـد تولیـد، رفتـار منطـقی و بهینـه دارنـد و تصمیمـات خـود را بـر اسـاس تحلیـل 

دقیـق هزینه‌هـا و منافـع اتخـاذ می کننـد )شـریعتی، 1398، ص57-65(.
بــر اســاس ایــن دیــدگاه، تولیــد به‌معنــای فراینــد ترکیــب عوامــل تولیــد همچــون 
ــازده ممکــن به‌دســت  نیــروی کار، ســرمایه و زمیــن اســت؛ به‌طوری کــه بیشــترین ب
آیــد. ایــن عوامــل در اقتصــاد متعــارف، به‌عنــوان واحدهــای مســتقل در نظــر 
گرفتــه می شــوند کــه هــر کــدام دارای توانایــی تصمیم گیــری عقلایــی و دســترسی 
ــد )رحیم پــور، 1382،  ــا بهتریــن انتخاب هــا را انجــام دهن ــد ت به‌اطلاعــات کامل ان
ص89-97(. هــدف نهایــی ایــن فراینــد افزایــش ســود اقتصــادی و بهــره‌وری اســت 
و تلاش می شــود منابــع موجــود به‌شکل کارآمــد و بهینــه مورد اســتفاده قــرار بگیرند.

یکی از اصــول کلیــدی کــه الگــوی تولیــد را در اقتصــاد متعــارف تعریــف 
می کنــد، مبنــای ســودگرایی اســت. ایــن مبنــا به‌ایــن معناســت کــه کلیــه تصمیمــات 
مرتبــط بــا تولیــد و تخصیــص منابــع، بــر اســاس بیشــینه‌کردن منافــع مــالی و ســود 
ــوان یک  تـه میـشـود )Varian, 2014‚ p.157(. ســودگرایی به‌عن اقتـصـادی گرفـ
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نظریــه نتیجه‌گــرا، معیــار اصــلی بــرای ارزیابــی درســت یــا نادرســت بودن رفتارهــای 
ــند  ــونه‌ای باش ــد به‌گ ــد بای ــای تولی ــر فراینده ــمار می رود؛ به‌بیان دیگ ــدی به‌ش تولی
کــه بیشــترین لــذت و منفعــت مــالی بــرای تولیدکننــدگان را به‌همــراه داشــته باشــند. 
ایــن رویکــرد بــا فــرض اولویــت مطلــق ســود مــالی، از تبییــن انگیزه‌هــای اخلاقی، 
.)Altman, 2006, pp.45–52( اجتـمـاعی و نـهـادی تولیدکنـنـدگان ناتوان اـسـت

در ایـن الگـو هـر عامـل تولیـد به‌عنـوان یک واحـد مسـتقل و بـا انگیزه‌هـای 
شـخصی دیـده می شـود کـه در جهـت افزایـش منافع خود عمـل می کنـد. این مفهوم 
همـان »انسـان اقتصـادی« اسـت کـه فـرض می شـود هدف منـد، منطـقی و به‌دنبـال 
بیشـینه‌کردن سـود شخصی است. این انسـان اقتصادی از اطلاعات کامل برخوردار 
بـوده، توانایـی پیش بیـنی نتایـج احتمـالی تصمیمـات خـود را دارد و انتخاب هایـش 

مبتـنی بـر منافـع شـخصی صـورت می گیـرد )رجایـی، 1391، ص73-65(.
ــه اســت.  اقتصــاد متعــارف در حــوزه اخلاق اقتصــادی، نســبی گرایی را پذیرفت
ــاعی و  ــرایط اجتم ــع ش ــه تاب ــق بلک ــه مطل ــای اخلاقی ن ــاس هنجاره ــن اس ــر ای ب
قراردادهــای موجودنــد و هــدف اصــلی آن افزایــش رفــاه فردی از طریــق فعالیت های 
ــتر  ــدگان بیش ــن تولیدکنن ــریعتی، 1398، ص85-93(. بنابرای ــت )ش ــدی اس تولی
تمایــل دارنــد فعالیت هــای خــود را در چارچــوب قوانیــن و مقــرراتی کــه به‌نفعشــان 
اســت، انجــام دهنــد و اخلاق صرفــاًً زمــانی اهمیــت پیــدا می کنــد کــه به‌منافــع مــادی 

ــور، 1382، ص101-92(. ــد )رحیم پ ــا کــمک کن آنه
ــد  ــوژیکی تأکی ــی تکنول ــر کارای ــد اقتصــاد متعــارف ب ــن الگــوی تولی علاوه‌برای
ویــژه دارد و فنــاوری را به‌عنــوان عامــلی مهــم در بهبــود بهــره‌وری و کاهــش هزینه‌هــا 
در فراینــد تولیــد می بینــد )هاشــمی، 1395، ص102-110(. در ایــن نگــرش 
شــرکت ها و تولیدکننــدگان به‌طــور مــداوم تلاش می کننــد فرایندهــای تولیــد را بهینــه 
کننــد و بــا اســتفاده از فناوری هــای جدیــد، منابــع را به‌بهتریــن شکل ممکــن به‌کار 

گیرنــد تــا در بازارهــای رقابــتی بــاقی بماننــد.
درنهایــت نظــام بــازار آزاد و مکانیــزم قیمت هــا نقــش محــوری در تنظیــم 
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فراینــد تولیــد دارنــد. بــر اســاس ایــن نظــام، قیمت هــا به‌عنــوان ســیگنال هایی عمــل 
می کننــد کــه منابــع را به‌ســمت بخش هــای دارای بــازدهی بالاتــر هدایــت می کننــد 
و رقابــت ســالم به‌ایجــاد تعــادل بیــن عرضــه و تقاضــا کــمک می کنــد )هادوی نیــا، 
1398، ص45-55(. ایــن فــرض بــر ایــن اصــل اســتوار اســت کــه وجــود رقابــت، 
انگیــزه بهینه‌ســازی و اســتفاده کارآمــد از منابــع را افزایــش می دهــد و موانــع بــزرگ 

در مســیر تولیدکننــدگان باعــث کاهــش کارایــی می شــود.
بنابرایــن می تــوان گفــت الگــوی تولیــد در اقتصــاد متعــارف بــر پایــه عقلانیــت 
ــن  ــتی اســتوار اســت. در ای ــازار رقاب اقتصــادی، ســودگرایی، اطلاعــات کامــل و ب
الگــو هــدف اصــلی تولیدکننــدگان افزایــش ســود و بهــره‌وری اســت و اخلاق 
اقتصــادی نیــز در چارچــوب نســبی گرایی و صرفــاًً بــا توجــه به‌منافــع مــادی تعریــف 
می شــود؛ همچنیــن توجــه ویــژه‌ای به‌تکنولــوژی و نــوآوری در جهــت بهبــود کارایــی 
تولیــد وجــود دارد کــه همــه ایــن مــوارد در کنــار هــم چارچوبــی را شکل می دهنــد 
کــه تولیــد را بــه عنــوان فراینــدی عــقلانی، هدف منــد و مبتــنی بــر منافــع اقتصــادی 

تعریــف می کنــد.
در نظریه‌هــای رایــج تولیــد، بنــگاه اقتصــادی معمــولًاً به‌ عنــوان عامــلی عقلایــی 
در نظــر گرفتــه می شــود کــه بــا هــدف حداکثرســازی ســود و در چارچــوب 
محدودیت هــای فناورانــه اقــدام به‌تصمیم گیــری می کنــد. اگرچــه ایــن رویکــرد 
ــدگان در  ــار تولیدکنن ــن رفت ــا در تبیی ــد، ام ــم می کن ــلی منســجمی فراه ــزار تحلی اب
بــا  تأثیــر عوامــل غیرمــادی  شــرایط عدم قطعیــت، محدودیــت اطلاعــات و 
کاــستی هایی مواــجه اــست )Varian, 2014, p.312(. اقتصــاد رفتــاری بــا 
به‌چالش کشــیدن ایــن فرض هــا نشــان می دهــد تصمیمــات تولیــدی در عمــل 
ــان و  ــول زم ــه در ط ــارات شکل گرفت ــناختی، انتظ ــوگیری های ش ــر س ــت تأثی تح
ملاحظــات رفتــاری قــرار دارد. ایــن موضــوع در چارچــوب اقتصــاد اسلامی، 
بــا ورود مؤلفه‌هایــی نظیــر اخلاق اقتصــادی و مســئولیت اجتمــاعی، اهمیــت 

ــد. ــتری می یاب ــلی بیش تحلی
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شکل 1: مؤلفه‌های الگوی تولید در اقتصاد متعارف

    منبع: یافته‌های تحقیق

مبنای ارزشی الگوی تولید در اقتصاد رفتاری

از دیــدگاه اقتصــاد رفتــاری اغلــب  پــایه‌ای اقتصــاد متعــارف  فرضیه‌هــای 
غیرواقع بینانــه محســوب می شــوند؛ زیــرا اقتصــاد رفتــاری بــا تمرکــز بــر آزمایش های 
ــد  ــررسی می کن ــون را ب ــل اقتصــادی در شــرایط گوناگ ــعی عوام ــار واق ــمی، رفت عل
)کریــم زاده، ۱۳۹۸، ص5-15(. ایــن رشــته بــا بهره‌گیری از یافته‌های روا  ن شــناسی 
در تدویــن فرضیــات و سیاســت های اقتصــادی تلاش می کنــد فرایندهــای انگیــزشی 
و لذت گرایــی انســان ها را به‌صــورت ملمــوس و قابــل اندازه‌گیــری توضیــح دهــد 

ــمکاران، ۱۳۹۱، ص92-85(. ــلی و ه )متوس
اقتصــاد رفتــاری به‌عنــوان یکی از حوزه‌هــای نوظهــور علــم اقتصــاد، در واکنــش 
به‌فرض هــای ســخت گیرانه اقتصــاد نئوکلاســیک دربــاره عقلانیــت کامــل شکل 
ــا تأکیــد بــر محدودیت هــای شــناختی افــراد، نقــش  گرفتــه اســت. ایــن رویکــرد ب
عوامــل روان شــناختی و اثرگــذاری هنجارهــای اجتمــاعی تلاش دارد رفتــار واقــعی 
ــری اقتصــادی  ــن چارچــوب تصمیم گی ــح دهــد. در ای عــاملان اقتصــادی را توضی
فراینــدی پیچیــده تلــقی می شــود کــه تحــت تأثیــر خطاهــای شــناختی، ادراک ذهــنی 

.)Kahneman‚ 2011‚ p.23( قـرار دارد هـادی ـ شـرایط نـ و ـ
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

و  به‌روان شـناسی  می پـردازد کـه  نئوکلاسـیک  اقتصـاد  به‌نقـد  رفتـاری  اقتصـاد 
 /Mitchell‚ 1913( اسـت  کـرده  کم توجـهی  انسـان ها  ذهـنی  پیچیدگی هـای 
سـعیدی، ۱۴۰۰(. درمقابـل ایـن رویکـرد مبتـنی بـر اصـول روان‌شـناسی واقع بینانـه 
اسـت و می توانـد مدل هـای تولیـد را به‌شـیوه‌ای دقیق تـر و انسـانی تر تحلیـل کنـد 
)رهبـر و امیـری، 1392، ص150-156(. اقتصـاد رفتـاری انسـان را موجـودی 
سـودگرا و کاملًاً عـقلانی نمی دانـد؛ بلکـه معتقـد اسـت تصمیم گیری هـا تحت تأثیر 
پیچیدگی هـای روانی، اجتمـاعی و فرهنگی قرار دارنـد )حاجی ملادرویش، ۱۳۹۷(.

بــرخلاف اقتصــاد ســنتی کــه فــرض می کنــد تصمیم گیرنــدگان منفرد بــا اطلاعات 
کامــل به‌دنبــال بیشینه‌ســازی منافع انــد، اقتصــاد رفتــاری بــر تأثیر مشــاهدات تجربی 
و ســوگیری های ذهــنی تأکیــد دارد )رهبــر و امیــری، 1393، ص155-147(. 
از منظــر اقتصــاد رفتــاری، مفاهیــمی همچــون عقلانیــت محــدود، ناپایــداری 
ارائــه  اثــر نحــوه  و  از جملــه زیان گریــزی  رفتــاری  ترجیحــات، ســوگیری های 
ــار اقتصــادی، از ارکان  ــت دهی به‌رفت ــا در جه ــش نهاده ــن نق اطلاعــات و همچنی

.)Thaler‚ 2016‚ p.41( نـد شـمار می روـ یـل به‌ـ سـاسی تحلـ اـ
محدودیــت عقلانیــت کــه یکی از اصــول کلیــدی اقتصــاد رفتــاری اســت، به‌ایــن 
معناســت کــه افــراد به‌جــای بهینه‌ســازی کامــل، از قواعــد اکتشــافی یــا میانبرهــای 
Altman‚ 2006‚ pp.45-( ذـهـنی اـسـتفاده می کنـنـد ـتـا به‌رضاـیـت نـسـبی برـسـند

اجتمــاعی  هنجارهــای  نقــش  Dhami‚ 2016‚ pp.18-25 /52(. همچنیــن 
تولیــدی  فعالیت هــای  و  تصمیمــات  در شکل دهی  فرهنــگی  و چارچوب هــای 
بســیار مهــم اســت؛ چراکــه ایــن هنجارهــا چارچوبــی مشــترک و پذیرفته‌شــده بــرای 
رفتارهــای اقتصــادی فراهــم می آورنــد )رهبــر و امیــری، ۱۳۹۳، ص182-175(.

از ســوی دیگــر اقتصــاد رفتــاری توجــه ویــژه‌ای به‌تأثیــر باورهــا، ارزش هــا 
و انتظــارات در تصمیم گیری هــای تولیــدی دارد کــه ایــن مــوارد در مدل هــای 
اقتصــادی ســنتی نادیــده گرفتــه می شــوند )کاکائی و هــمکاران، ۱۴۰۰(. بــرخلاف 
فــرض ثابــت و ســازگاربودن ترجیحــات، اقتصــاد رفتــاری معتقــد اســت ترجیحات 
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در بســترهای فرهنــگی، تاریــخی و نهــادی شکل می گیرنــد و ممکــن اســت بــا تغییــر 
ایــن بســترها تغییــر کنند.رفتــار تولیدکننــدگان تحــت تأثیــر عادت‌هــا، تصمیم گیــری 
گــروهی، و محیــط اجتمــاعی قــرار دارد و از تکــرار رفتارهــای گذشــته و انتخــاب 
مســیرهای آســان ذهــنی تبعیــت می کنــد )رهبــر و امیــری، ۱۳۹۳؛ قویــدل، ۱۳۹۸(.

در چارچوب اقتصاد رفتاری، فرض عقلانیت مطلق تولیدکننده، جای خود را 
به‌تحلیلی واقع گرایانه‌تر می دهد که در آن، تصمیمات تولیدی تحت تأثیر مجموعه‌ای 
نئوکلاسیک که  نگاه  برخلاف  می گیرند.  قرار  اجتماعی  و  روان شناختی  عوامل  از 
تولیدکننده را صرفاًً به‌دنبال حداکثرسازی سود می داند، اقتصاد رفتاری نشان می دهد 
که عواملی نظیر ترجیحات رفتاری و اهداف غیرمالی ، یادگیری رفتاری و اثر تجربه 
، محدودیت های شناختی ، پاداش های غیرمادی و اخلاقی ، احساسات و هیجانات 
و تأثیر هنجارها و تعاملات اجتماعی می توانند نقش تعیین کننده‌ای در انتخاب های 
تولیدی ایفا کنند. برای مثال، تولیدکننده ممکن است به‌دلیل تجربه‌های تلخ قبلی، از 
سرمایه‌گذاری در فناوری های نو اجتناب کند یا تحت تأثیر فضای اجتماعی، اقدام 
به‌تولید کالایی خاص نماید. از این رو، تحلیل رفتار تولیدکننده در اقتصاد رفتاری، 
با درنظر گرفتن محدودیت های شناختی و ترجیحات رفتاری، شناخت دقیق تری از 

)Thaler‚ 2016‚ pp.41-45 ( عملکرد واقعی او فراهم می سازد
اقتصــاد رفتــاری معتقــد اســت کنتــرل فــردی محــدود اســت و تصمیمــات تحت 
تأثیــر شــرایط زمــانی و مکانی مختلف تغییــر می کند )عسگــری و ابراهیمی، ۱۳۹9، 
ص30-40(. همچنیــن به‌اهمیــت تفاوت هــای فــردی در ترجیحــات و انتخاب هــا 
ــقی  ــاب دقی ــت بازت ــن اس ــادی ممک ــای اقتص ــت رفتاره ــد اس ــاره دارد و معتق اش
ــان،  ــعیدی و فرهانی ــد )Altman‚ 2006‚ p/ س ــراد نباش ــعی اف ــات واق از ترجیح
ــن رویکــرد موجــودی  ــت انســان اقتصــادی در ای ۱۳۹۴، ص450-440(. درنهای
ــوادگی، دارای  ــاعی و خان ــط اجتم ــاس به‌محی ــدود، حس ــبه مح ــدرت محاس ــا ق ب
گرایــش به‌رضایــت نســبی و تمایــل به‌حفــظ وضعیــت موجــود معــرفی می شــود کــه 
ایــن مــوارد بایــد در مدل هــای تولیــد لحــاظ شــوند تــا رفتــار واقــعی تولیدکننــدگان 
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به‌درســتی بازنمایــی شــود. درنتیجــه تصمیمــات تولیدی نه‌تنهــا تابع قیمــت نهاده‌ها 
ــده نســبت به‌ریــسک، تجربه‌هــای  ــر از ادراک ذهــنی تولیدکنن ــاوری بلکــه متأث و فن
گذشــته و انتظــارات اجتمــاعی اوســت. نادیده‌گرفتــن ایــن عوامــل، منجــر به‌فاصلــه 
میــان پیش بینی هــای نظــری و رفتــار واقــعی تولیــد در اقتصادهــای اسلامی می شــود 

.)Simon, 1978, p.6/ Kahneman & Tversky 1979, p.270(

شکل 2: مؤلفه‌های الگوی تولید در اقتصاد رفتاری

منبع: یافته‌های تحقیق

الگوی تولید و نظریه تلنگر

رفتــار تولیدکننــدگان همــواره در چارچوب هــای نهــادی، فرهنــگی و اجتمــاعی 
خــاص شکل می گیــرد و نمی تــوان الگوهــای رفتــاری را مســتقل از ایــن بســترهای 
زمیــنه‌ای تحلیــل کــرد؛ ازایــن رو تحلیــل تصمیمــات تولیــدی نیازمنــد توجــه همزمان 
به‌بســتر نهــادی و ابزارهــای رفتــاری -به‌ویــژه نظریــه تلنگــر کــه بــر اصلاح محیــط 
تصمیم گـیـری تأکـیـد دارد- اـسـت )Cartwright, 2024, pp.63–70(. نظریــه 
تلنگــر در اقتصــاد رفتــاری بــا هــدف تغییــر رفتــار افــراد به‌گــونه‌ای اســت کــه هــم 
منافــع فــردی و هــم منافــع جامعــه را تأمیــن کنــد. ایــن نظریــه مســتقیماًً بــر محیــط 
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تصمیم گیــری تأثیــر می گــذارد و ســعی دارد راهکارهایــی ارائــه دهــد کــه ضمن حفظ 
آزادی هــای فــردی، کیفیــت تصمیمات را بهبود بخشــد. در چارچوب سیاســت های 
اقتصــاد رفتــاری مبتــنی بــر ایــن نظریــه، موقعیت هــا و فراینــد تصمیم گیــری افــراد 
بازتعریــف می شــوند تــا تصمیمــات تولیدکننــدگان بــا اهــداف کلان اقتصــادی 
همســو گــردد و تضــادی ایجــاد نشــود )حــاجی ملادرویــش، 1397، ص79-72(.

هـدف اصـلی نظریـه تلنگـر، اصلاح محیـط تصمیم گیـری اسـت؛ به‌گـونه‌ای کـه 
افـراد بتواننـد بـا اتکا به‌سـازوکارهای ذهنی و محیطی، تصمیمات بهتـری در فرایند 
تولیـد اتخـاذ کننـد که درنهایت به‌بهبـود کلی زندگی اقتصادی منجر شـود. ازآنجاکه 
هیـچ چارچوبـی برای انتخـاب و تصمیم گیری به‌صورت خنثی وجـود ندارد، معمار 
انتخاب وظیفه دارد با اسـتفاده از ابزارهای تلنگر، سـاختار تصمیمات را به‌گونه‌ای 
سـازمان دهی کنـد کـه رفتـار تولیدکننـدگان به‌سـمت بهینـه اجتمـاعی هدایـت شـود، 

بـدون آنکـه نیازی به‌اجبار یا فشـار باشـد )حسـینی و داودی پـور، 1404(.
ــادر اســت لنگرهــای  ــه تلنگــر، ق ــوان بخــشی از نظری ــدسی انتخــاب، به‌عن مهن
ذهــنی ایجــاد کنــد کــه ارزش هــا و معیارهــای مشــخصی را در ذهــن تولیدکننــدگان 
شکل دهــد و ایــن شــاخص ها راهنمــای تصمیمــات آنهــا باشــد. قالب بنــدی ذهــنی 
گاه قــرار دارنــد، تصمیمات  نیــز موجــب می شــود محرک هایــی کــه در ضمیــر ناخودآ
ــد. ایــن محرک هــا ممکــن اســت شــامل  ــدی را به‌ســمت خــاصی هدایــت کنن تولی
محرک هــای بصــری، شــنیداری، احســاسی و مفهــومی باشــند. همچنیــن شــیوه ارائه 
ــری  ــد نحــوه تصمیم گی ــدی دارد و می توان ــن قالب بن اطلاعــات نقــش مهــمی در ای

تولیدکننــدگان را تغییــر دهــد )حــاجی ملادرویــش، 1398، ص98-91(.
با قالب بندی تصمیمات تولیدکنندگان و ایجاد  انتخاب کسی است که  معمار 
تغییرات کوچک در انگیزه‌ها و فرضیات اولیه، موجب تغییر رفتار اقتصادی آنها 
می شود. این تغییرات، پیش بینی پذیری رفتارهای تولیدی را افزایش داده، می توانند 
انتظار بروز خطا و ساختاربندی  انتخاب ها، فراهم آوردن بازخورد،  با درک نقش 

.)Cartwright,2024( تصمیمات پیچیده، تلنگرهای مؤثری ایجاد کنند
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

اقتصــاد رفتــاری بــا تعریــف متغیرهــا به‌صــورت اجتمــاعی، امکان آن را بــرای 
سیاســت گذار فراهــم می کنــد کــه از طریــق تغییــر جریــان اجتمــاعی و تأثیرگــذاری 
ــد.  ــا کن ــادی را مهی ــت های اقتص ــت سیاس ــه موفقی ــدگان، زمین ــار تولیدکنن ــر رفت ب
به‌ایــن ترتیــب اصلاح نمادهــا و تأثیرگــذاری بــر ارزش هــا می توانــد به‌تحقــق الگــوی 

مطلــوب تولیــد کــمک کنــد )حســینی و داودی پــور، 1404(.
مدیریـت انتخاب هـا در حـوزه تولیـد، ابزاری اسـت که سیاسـت گذاران می توانند 
اسـت  ابـزار ممکـن  ایـن  اسـتفاده کننـد؛  تولیدکننـدگان  رفتـار  تنظیـم  بـرای  آن  از 
محدودکننـده باشـد و بـرخی گزینه‌هـا را حـذف کنـد یـا بـا ایجـاد انگیـزه مسـتقیم بر 
تصمیمـات اثـر بگـذارد. هـدف از معمـاری انتخـاب در زمینـه تولیـد، تأثیرگـذاری 
غیرمسـتقیم و بـدون هزینـه بـر تصمیمـات تولیدی اسـت که بـا اصولی ماننـد ایجاد 
مشـوق ها، پیونـد بیـن انتخـاب و رفـاه، بـررسی فرضیـات، فراهم کـردن بازخـورد 
و سـاختاربندی تصمیمـات صـورت می گیـرد. گزینـه پیش فـرض یکی از ابزارهـای 
قدرت منـد اسـت؛ به‌ویـژه در شـرایطی که تولیدکننـدگان قادر به‌اتخـاذ تصمیماتی که 

منجـر به‌رفـاه شـود، نیسـتند )حـاجی ملادرویـش، ۱۳۹۸، ص91-98(.
ــا محدودیت هــای ذهــنی در تصمیم گیری هــای  ــه ب ــژه در مواجه تلنگرهــا، به‌وی
ــش رو را  ــای پی ــت گزینه‌ه ــا ماهی ــن ابزاره ــب اند. ای ــیار مناس ــد، بس ــده تولی پیچی
و  تأثیرگــذار  می تواننــد  به‌کارگیــری،  در  بــا خلاقیــت  بلکــه  نمی دهنــد،  تغییــر 
کم هزینــه باشــند. وقــتی تولیدکننــدگان اطلاعــات کافی بــرای تصمیم گیــری ندارنــد، 
از لنگرهــای ذهــنی به‌عنــوان شــاخص تصمیــم اســتفاده می کننــد. ایــن لنگرهــا 
ــوان  ــد به‌عن ــد و می توانن ــه به‌ذهــن خطــور می کنن ــکاتی هســتند ک ــن ن ــولًاً اولی معم
تلنگــر عمــل کننــد؛ مــثلًاً گرایــش به‌زیان گریــزی در تولیدکننــدگان نــوعی تلنگر اســت 
کــه باعــث می شــود آنهــا ترجیــح دهنــد در وضعیــت موجــود بــاقی بماننــد و از تغییر 
پرهیــز کننــد. شــناخت ایــن لنگرهــای ذهــنی می توانــد به‌طــراحی راهکارهــای مؤثــر 

در قالــب تلنگــر منجــر شــود )همــان(.
از نـکات مهـم در ورود نظریـه تلنگـر به‌الگوهـای تولیـد، پذیـرش نـگاه قیم مآبـی 
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عمـلی  یـا  تصمیـم  می شـود کـه  به‌موقعیـتی گفتـه  قیم مآبـی  اسـت.  روان شـناختی 
علی رغـم میـل فـرد امـا بـا هـدف خیررسـاندن به‌  او صـورت می گیـرد. ایـن رویکـرد 
آزادی خواهانـه، اسـتفاده از تلنگـر را به‌عنـوان ابـزاری هنجـاری معـرفی می کنـد کـه 
هـدف آن ارتقـای رفـاه تولیدکننـدگان بـر اسـاس ارزیابی خودشـان اسـت. مخالفت 
اقتصاددانان کلاسـیک با این رویکرد ناشی از باورهای نادرسـتی بود، از جمله اینکه 
قیم مآبـی الزامـاًً اجبـاری اسـت، قابـل اجتنـاب اسـت و افـراد همیشـه انتخاب هـای 

بهتـری نسـبت به‌قیـم خـود دارنـد )سـامانی، گلبابـائی و برهـانی، ۱۴۰۱(.
بــا توجــه به‌ایــن مفاهیــم، بــرای طــراحی الگــوی تولیــد مبتــنی بــر نظریــه تلنگــر، 
ــا مســیر  ــد نظــام ارزشی و هنجارهــای جامعــه به‌وضــوح تعریــف شــود ت ــدا بای ابت
تصمیم گیــری تولیدکننــدگان روشــن گــردد. ســپس بــا اســتفاده از ابزارهــای تلنگــر، 
رفتارهــای تولیــدی در جهــت هنجارهــای مــورد نظــر هدایــت شــود. ایــن الگــو بــر 
مدیریــت انگیزه‌هــا، تنظیــم قواعــد رفتــاری، ســاماندهی تصمیمات و توجــه به‌مبانی 
ارزشی مبتــنی اســت تــا درنهایــت منجــر به‌بهبــود رفــاه اجتمــاعی و اقتصــادی شــود.

مقایسه مبانی و پیش نیازهای اقتصاد اسلامی با اقتصاد متعارف و اقتصاد رفتاری

اقتصــاد به‌عنــوان علــمی کــه رفتــار انســان ها را در شــرایط کمیابــی منابــع مطالعــه 
می کنــد، طی زمــان و بــا پیشــرفت دانــش بشــر، رویکردهــای مختلفی را به‌خــود دیده 
ــد از:  ــد، عبارت ان ــروز به‌طــور گســترده مطرح ان اســت. ســه رویکــرد اصــلی کــه ام
اقتصــاد اسلامی، اقتصــاد متعــارف و اقتصــاد رفتــاری. هــر یک از ایــن رویکردهــا بر 
اســاس اصــول و پیش فرض هــای خــاصی شکل گرفته‌انــد کــه باعــث تفاوت هــای 
اســاسی در نحــوه تحلیــل مســائل اقتصــادی و تصمیم گیری هــا شــده اســت. آشــنایی 
و مقایســه ایــن رویکردهــا به‌درک بهتــر ماهیــت رفتــار اقتصــادی انســان و همچنیــن 

بهبــود سیاســت گذاری های اقتصــادی کــمک شــایانی می کنــد.

۱. مبانی و پیش نیازهای اقتصاد اسلامی

اقتصــاد اسلامی ریشــه در آموزه‌هــای دیــنی و ارزش هــای اخلاقی اسلام دارد 
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

و فراتــر از صرفــاًً افزایــش ثــروت و تولیــد، بــر تحقــق عدالــت اجتمــاعی، تقویــت 
در   .))2007 ,Yusof & Amin می کنــد تأکیــد  اخلاق  رعایــت  و  معنویــت 
ــر عقــل و منطــق،  ــزون ب ــدگاه، انســان موجــودی چندوجــهی اســت کــه اف ــن دی ای
مســئولیت های دیــنی و اخلاقی خــود را نیــز در نظــر می گیــرد )عنان پــور و عسگــری، 
۱۳۹۳(. عقلانیــت اقتصــادی در ایــن نظــام »عقلانیــت توحیدی« خوانده می شــود؛ 
به‌این معناکــه تصمیمــات اقتصــادی بایــد هــم در راســتای منفعــت مــادی فــرد و هــم 

بــرای رضایــت الــهی و خیــر عمــومی باشــد )عــزتی، ۱۳۸۹(.
عدالــت  بــر  به‌تأکیــد  می تــوان  اسلامی  اقتصــاد  ویژگی هــای  مهم تریــن  از 
اقتصــادی، پرهیــز از ربــا و هرگونــه بهره‌کــشی، تشــویق به‌هــمکاری و انفــاق و 
 /2019 ‚Hakiki( اولویــت دادن منافــع جمــعی بــر منافــع فــردی اشــاره کــرد
عسگــری و عنان پــور، ۱۳۹۳(. همچنیــن ایــن نظــام اقتصــادی توجــه ویــژه‌ای 
ــه درآمــد و کاهــش فقــر دارد و هــدف اصــلی آن رشــد اقتصــادی  ــع عادلان به‌توزی
ــزی، ۱۳۹۵(. در اقتصــاد  ــومی اســت )میرمع ــر عم ــای خی ــا ارتق ــراه ب ــدار هم پای
اسلامی اخلاق و مســئولیت اجتمــاعی همــراه بــا کارایــی اقتصــادی اهمیــت ویژه‌ای 

ــوند. ــه ش ــده گرفت ــد نادی ــدام نبای ــد و هیچ ک دارن

۲. مبانی و پیش نیازهای اقتصاد متعارف

اقتصاد متعارف بر پایه فرض »انسان اقتصادی« یا »هومو اکونومیکوس« استوار 
است؛ موجودی که کاملًاً عقلانی، خودمحور و به‌دنبال حداکثرسازی منافع شخصی 
است )ابراهیمی سالاری و همکاران، ۱۳۹۲(. این انسان اقتصادی تصمیمات خود 
را بر اساس دسترسی به‌اطلاعات کامل و سازگار می گیرد و هدف او بهینه‌سازی نتایج 
مالی خود است. این رویکرد بازارها را بهترین مکانیزم تخصیص منابع می داند و بر 

.)Ezzati‚ 2015( حداقل مداخله دولت در اقتصاد تأکید دارد
و  اخلاقی  ابعاد  و  است  اولویت  در  فردی  منفعت  و  رقابت  نگرش،  این  در 
Abbas, 2020‚ pp.112-( می گیرند  قرار  توجه  مورد  کمتر  معمولًاً  اجتماعی 

118(. همچنین این رویکرد به‌تحلیل های اقتصادی صرفاًً با دیدگاه مالی و سودمندی 
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محدود می پردازد و نقش عوامل غیرمالی را در تصمیم گیری نادیده می گیرد.
۳. مبانی و پیش نیازهای اقتصاد رفتاری

اقتصاد رفتاری به‌عنوان تلفیقی از اقتصاد و روان شناسی، به‌مطالعه رفتار واقعی 
Thaler‚ 2016‚ pp.3-( انسان ها در فرایند تصمیم گیری های اقتصادی می پردازد

نشان  رفتاری  اقتصاد  متعارف،  اقتصاد  در  عقلانیت کامل  فرض  برخلاف   .)8
رفتاری،  تعصبات  تأثیر  تحت  و  دارند  شناختی  انسان ها محدودیت های  می دهد 
Cartwright, 2024‚ pp.65-( احساسات و هنجارهای اجتماعی قرار می گیرند

70(. مطالعات اقتصاد رفتاری بیان می کند که انسان ها همیشه تصمیمات بهینه 
و منطقی نمی گیرند و رفتارشان تحت تأثیر عوامل روانشناختی و اجتماعی است 
)Druckman, 2001‚ pp.1045-1048(. این رویکرد به‌طراحی سیاست ها و 
مداخلاتی چون »گام های ملایم تشویقی« می پردازد تا بتواند تصمیمات اقتصادی 

انسان ها را بهبود بخشد )حاجی ملادرویش، ۱۳۹۸(.
به طور کلی بر اساس مبانی عنوان شده می توان با معیار قراردادن اصول ارزشی، 
کارکردها و ویژگی ها نتایج مفاهیم اساسی انسان شناختی و معرفت شناختی را در هر 

سه دانش تبیین و توصیف نمود و این مقایسه را در جدول ذیل انجام داد:

جدول 1: مقایسه مبانی و پیش نیازهای اقتصاد متعارف، اسلامی و رفتاری

اقتصاد اسلامی اقتصاد رفتاری اقتصاد متعارف

ابعاد اجتماعی، اخلاق، معنویت 
و مسئولیت اجتماعی پایه و 

اساس اند.

ارزش ها تحت تأثیر 
رفتار و شناخت 

واقعی انسان و عوامل 
روانی قرار دارند..

محور اصلی بر منفعت 
فردی و حداکثرسازی 

سود مالی است.

اصول 
توجه ویژه به‌تقویت همکاری، ارزشی

انفاق و اولویت خیر جمعی بر 
منافع فردی

رفتار انسان در 
تصمیم گیری تحت 
تأثیر احساسات و 

هنجارهای اجتماعی 
است.

اهمیت کمی برای 
ارزش های اخلاقی و 

دینی قائل است.



32

شم
 ش

ت و
س

ل بی
سا

14
05

یز 
پای

ه/ 
وس

صد
ره 

ما
 ش

کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

تولید باید به‌رشد پایدار، عدالت 
توزیعی، کاهش فقر و ارتقا رفاه 

عمومی منجر شود.

بهبود فرایندهای 
تصمیم گیری 

اقتصادی با شناخت 
رفتار واقعی انسان 
و اصلاح خطاها و 

سوگیری ها

تولید بر اساس افزایش 
بهره‌وری و تخصیص 

بهینه منابع برای حداکثر 
سود

کارکردها
نقش فعال دولت در حمایت از 

اخلاق اقتصادی و تضمین عدالت 
اقتصادی

طراحی سیاست های 
تشویقی برای اصلاح 

رفتار اقتصادی 
و افزایش کارایی 

تصمیمات

نقش دولت محدود 
به‌تسهیل بازار و حفظ 

رقابت است.

انسان چندبعدی با عقلانیت 
توحیدی که در آن عقل و اخلاق و 

مسئولیت دینی تلفیق شده‌اند.

انسان با عقلانیت 
محدود، تحت تأثیر 
تعصبات شناختی و 

روانی است

انسان اقتصادی عقلانی، 
خودخواه و دارای 

اطلاعات کامل است
ویژگی ها

ویژگی های اصلی شامل پرهیز از 
ربا، تأکید بر همکاری و انفاق، و 
اولویت دادن منافع جامعه است.

توجه به‌ابعاد 
روان شناختی و 

اجتماعی در تحلیل و 
اصلاح تصمیمات

تصمیمات عمدتاًً 
مبتنی بر منطق مالی و 

فردگرایی است.

منبع: یافته‌های پژوهش

درنهایــت ترکیــب و تلفیق این رویکردها می تواند به‌توســعه اقتصادی انســانی تر، 
سیاســت گذاری های  زمینه‌ســاز  و  شــود  منجــر  واقع بینانه‌تــر  و  عدالت محورتــر 

موثرتــر و عادلانه‌تــر گــردد.

رویکرد اسلامی به‌یافته‌های اقتصاد رفتاری در الگوی تولید

بــررسی ویژگی هــای  بــر  بــا تمرکــز  اقتصــاد رفتــاری  اخیــر،  در ســال های 
روان شــناختی و رفتــاری انســان اقتصــادی، محدودیت هــای موجــود در نظریه‌هــای 
کلاســیک را کــه بــر مبنــای عقلانیــت کامــل و ســودمحوری فــردی شکل گرفته‌انــد، 
به‌چالــش کشــیده اســت. شــواهد ایــن حــوزه نشــان می دهــد رفتــار اقتصــادی انســان 
همــواره تابــع منطــق مطلــق و منفعت جویــی فــردی نیســت، بلکــه عوامــل مختلــفی 
چــون احساســات، نگرش هــا، باورهــای فرهنــگی و اجتمــاعی و خطاهــای شــناختی 
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ــش، ۱۳۹۸(. ــت )حاجی ملادروی ــذار اس ــری او اثرگ ــر تصمیم گی ب
ــدگان، امکان  ــار تولیدکنن ــل رفت ــژه در تحلی ــمی به‌وی ــاخه عل ــن ش ــای ای یافته‌ه
ــز انســان  ــد. در اقتصــاد اسلامی نی ــج را فراهــم کرده‌ان بازنگــری در نظریه‌هــای رای
صرفــاًً موجــودی ســودطلب تلــقی نمی شــود. تولیدکننــده مســلمان، افــزون بــر 
اهــداف اقتصــادی، به‌مســئولیت های اخلاقی، اجتمــاعی و شــرعی خــود توجــه 
دارد. تصمیمــات او بــا معیارهایــی چــون رعایــت عدالــت اقتصــادی، اجتنــاب از 
ــر و  ــود )دادگ ــری می ش ــهی جهت گی ــت ال ــرعی و نی ــوه ش ــت وج ــراف، پرداخ اس

عــزتی، ۱۳۸۳/ عــزتی، ۱۳۸۹(.
بدین ترتیــب الگــوی رفتــاری تولیدکننــده در اقتصــاد اسلامی، در مقایســه با مدل 
نئوکلاســیکی، پیچیــدگی بیشــتری دارد و به‌بُُعــد معنــوی و اخلاقی نیــز توجــه می کند. 
در ایــن نــگاه، رضایــت خداونــد و پــاداش اخــروی از جملــه عوامــل تأثیرگــذار بــر 
کنــش اقتصــادی فردنــد )میرمعــزی، ۱۳۹۵، ص85-78(. بنابرایــن مفاهیــمی 
چــون محدودیــت در عقلانیــت، تأثیرپذیــری از شــرایط بیــرونی و انگیزه‌هــای 
غیرمــادی کــه در اقتصــاد رفتــاری مطرح انــد، بــا اصول اقتصــاد اسلامی همراســتایی 

ــد. ــهی دارن قابل توج
ابزارهایـی ماننـد »سـقلمه« کـه در اقتصـاد رفتـاری بـرای هدایت رفتار انسـان ها 
بـدون الـزام قانونی پیشـنهاد می شـود، در اقتصاد اسلامی نیـز می توانند برای تقویت 
کنش هـای مطلـوب دیـنی و اقتصـادی به‌کار رونـد )حاجی ملادرویـش، ۱۳۹۸(. 
همچنیـن مفاهیـمی همچـون نیـت عمل، قضـاوت اجتماعی و پذیـرش هنجارهای 
گروهی که در اقتصاد رفتاری به‌رسـمیت شـناخته شـده‌اند، در آموزه‌های اسلامی نیز 

از جـایگاه بالایـی برخوردارنـد )سـامانی و هـمکاران، 1401، ص10-3(.
در پژوهش هــای متعــدد داخــلی نیــز ایــن پیونــد مــورد بــررسی گردیــده اســت. 
عنان پــور و عسگــری )۱۳۹۳( الگویــی بــرای رفتــار تولیدکننــده مســلمان پیشــنهاد 
ــع  ــریعت و مناف ــزام به‌احکام ش ــت ارزشی، الت ــور عقلانی ــه مح ــر س ــه ب ــد ک داده‌ان
جمــعی بنــا شــده اســت. همچنیــن یوســفی و امیــن )۲۰۰۷( تأکیــد کرده‌انــد 
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ــاد و  ــاد به‌مع ــدا، اعتق ــان به‌خ ــر از ایم ــر اسلام، متأث ــادی از منظ ــار اقتص ــه رفت ک
ــرا و منــذر قحــف،  تعهــد به‌عدالــت اجتمــاعی اســت. از دیــدگاه محمــد عمــر چپ
دو اندیشــمند برجســته اقتصــاد اسلامی، انگیزه‌هــای اجتمــاعی انســان اقتصــادی 
چندبعــدی و فراتــر از حداکثرســازی ســود فــردی اســت و بــا ارزش هــای اخلاقی، 

ــاه جمــعی همســو می شــود. ــت اجتمــاعی و رف عدال
چپـرا اسـتدلال می کنـد کـه برای تحقق رفـاه واقعی )فلاح و حیـات طیبه(، نظام 
 ،)correct motivation( اقتصـادی بایـد از طریـق مکانیزم هـای اصلاح انگیـزه
بازسـازی اجتمـاعی_ اقتصـادی و نقـش دولـت، رفتـار انسـان را به‌سـمت تعـادل 
میـان منافـع فـردی و عدالـت اجتمـاعی هدایـت کنـد؛ جایـی کـه ابزارهایـی ماننـد 
زکات، انفـاق و توزیـع عادلانـه درآمد، انگیزه‌های اجتمـاعی برای کاهش نابرابری و 

.)Chapra, 1992, pp.33-56( تقویـت همبسـتگی را تقویـت می کننـد
اقتصادی اش  انگیزه‌های  که  می داند  چندبعدی  موجودی  را  انسان  نیز  قحف 
نه‌تنها ابزارگرایانه بلکه تحت تأثیر جامعه‌پذیری و ارزش های اسلامی مانند ایثارگری 
و مسئولیت جمعی قرار دارد و اقتصاد اسلامی باید رفتار انسانی را آن گونه که هست، 

.)Kahf, 2003, pp.20-35( با جنبه‌های نیک خواهانه و اجتماعی تحلیل کند
ایــن دیدگاه‌هــا انســان اقتصــادی را موجــودی معــرفی می کننــد کــه انگیزه‌هــای 
اجتمــاعی اش بــا اهــداف معنــوی و جمــعی پیونــد خــورده و رشــد اقتصــادی را بــا 

ــد. عدالــت و توســعه اخلاقی هماهنــگ می کن
درنتیجــه می تــوان چنیــن جمع بنــدی کــرد کــه اقتصــاد رفتــاری بــا ارائــه تبییــنی 
علــمی و واقع بینانه‌تــر، قابلیــت تبییــن مؤثرتــر رفتــار تولیدکننــده در اقتصــاد اسلامی 
را فراهــم می نمایــد. ترکیــب ایــن یافته‌هــا بــا مبــانی شــریعت می توانــد به‌شکل گیــری 
ــاد اسلامی  ــدی در اقتص ــت های تولی ــراحی سیاس ــرای ط ــد ب ــن و کارآم ــدلی نوی م

منجــر شــود )شــعبانی و عربلــو، ۱۳۹۸/ دادگــر و عــزتی، 1383(.

مؤلفه‌های الگوی تولید در اقتصاد رفتاری با رویکرد اسلامی

ــای  ــا و مدل ه ــرد اسلامی تلاش می شــود نظریه‌ه ــا رویک ــاری ب در اقتصــاد رفت
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رفتــاری اقتصــادی بــا آموزه‌هــای دیــنی و اخلاقی اسلام تلفیــق شــده و مــدلی جامــع 
از رفتــار تولیدکننــده ارائــه شــود. در ایــن مــدل، تولیدکننــده به‌عنــوان فــردی فراتــر از 
یک عامــل صرفــاًً اقتصــادی دیــده می شــود کــه افــزون بر اهــداف مــالی، به‌ارزش های 
معنــوی و اجتمــاعی نیــز پایبنــد اســت. بــر اســاس مطالعــات انجام شــده، ایــن الگــو 
از چنــد مؤلفــه کلیــدی تشکیــل شــده اســت کــه شــامل ترجیحــات رفتــاری و اهداف 
غیرمــالی، یادگیــری و تأثیــر تجربــه، محدودیت هــای شــناختی، پاداش هــای معنــوی 
و اخلاقی، هیجانــات و احساســات و نقــش هنجارهــا و تعــاملات اجتمــاعی اســت 

کــه در ادامــه به‌بــررسی هــر یک می پردازیــم.

۱. ترجیحات رفتاری و اهداف غیرمالی

در اقتصــاد ســنتی، هــدف اصــلی تولیدکننــدگان کســب ســود مــالی بیشــتر اســت؛ 
امــا در الگــوی رفتــاری اسلامی، اهــداف گســترده‌تری مطــرح می شــود. تولیدکنندگان 
ــظ  ــت، حف ــق عدال ــد، تحق ــت خداون ــال رضای ــع اقتصــادی، به‌دنب ــر مناف علاوه ب
کراـمـت انـسـانی و پایبـنـدی به‌اـصـول اخلاقی اـنـد )Yusof & Amin‚2007(. ایــن 
اهــداف معنــوی و اجتمــاعی، چارچوبــی اخلاقی به‌رفتارهــای اقتصــادی می دهنــد 
کــه درنهایــت تولیدکننــده را به‌ســمت تصمیم گیری هــای مســئولانه‌تر و منصفانه‌تــر 

ــور و عسگــری، 1393، ص118-112(. ــد )عنان پ هدایــت می کن
ازایــن رو ترجیحــات اقتصــادی تولیدکننــده در ایــن رویکــرد تنهــا محدود به‌ســود 
مــالی نیســت و معیارهــای معنــوی و اجتمــاعی نیــز در انتخاب هــای وی نقش مهمی 
ــان،  ــوق کارکن ــت حق ــدگان به‌رعای ــود تولیدکنن ــث می ش ــوع باع ــن موض ــد. ای دارن
حفــظ محیــط زیســت و توســعه پایــدار توجــه ویــژه داشــته باشــند. درحقیقــت ســود 
در اقتصــاد اسلامی شــامل ابعــاد مــالی و معنــوی اســت کــه در کنــار هــم مدنظــر قرار 

می گیرنــد )عــزتی، ۱۳۸۹، ص5-10(.

۲. یادگیری رفتاری و تأثیر تجربه

یکی از مؤلفه‌هــای مهــم دیگــر، فراینــد یادگیــری رفتــاری اســت کــه رفتارهــای 
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

تولیدکننــده را در طــول زمــان شکل می دهــد. تجربه‌هــای گذشــته و بازخوردهایــی که 
از تصمیمــات اقتصــادی گرفتــه می شــود، موجــب اصلاح رفتارهــای آینــده خواهــد 
ـشـد )Hakiki‚ 2019(. در مــدل رفتــاری اسلامی، ایــن یادگیــری نه‌تنهــا بــر مبنــای 
تجربــه اقتصــادی بلکــه تحــت تأثیــر آموزش هــای دیــنی و فرهنــگی قــرار دارد. 
ــز از خطــا باعــث می شــود  ــر تکــرار رفتارهــای صالــح و پرهی تأکیــد دیــن اسلام ب
تولیدکننــدگان بــا افزایــش دانــش و شــناخت خــود، تصمیمــات بهتــر و اخلاقی تــری 

بگیرنــد )ابراهیــمی ســالاری و هــمکاران، ۱۳۹۲(.
یادگیـری در ایـن چارچـوب به‌صـورت رشـد تدریـجی رفتارهـای اقتصـادی و 
معنـوی تعریـف می شـود که با گذشـت زمان و کسـب تجربه‌های جدیـد، تولیدکننده 
به‌سـمت رفتارهـای بهینه‌تـر سـوق پیـدا می کنـد )میرمعـزی، ۱۳۸۳، ص48-41(.

۳. محدودیت های شناختی

محدودیت هــای شــناختی به‌ضعف هــا و ناتوانی هــای ذهــنی انســان در پــردازش 
 Cartwright‚( دارد اــشاره  کاــمل اطـلاـعات و تصمیم گــیری کاملًاً ــعقلانی 
2024(، در اقتصــاد رفتــاری اسلامی، ایــن محدودیت هــا از طریــق آموزه‌هــای 
دیــنی و اخلاقی قابــل کنترل انــد. تولیدکننــدگان بــا آگاهی از ایــن نواقــص ذهــنی و 
تقویــت خودکنتــرلی و تقــوا می تواننــد تصمیمــات بهتــری بگیرنــد و از رفتارهــای 
ــد )منظــور و طاهــری، ۱۳۹۲، ص40-35(. ــز کنن ــه و غیرمنطــقی پرهی عجولان

ایــن خودکنتــرلی کــه در نتیجــه تقــوا و مراقبــت ایجــاد می شــود، باعــث می گــردد 
ــری  ــار عقلانی ت ــرده و رفت ــدار دوری ک ــانی و ناپای ــات هیج ــده از تصمیم تولیدکنن
اتخــاذ نمایــد )دادگــر و عــزتی، ۱۳۸۳(. بنابرایــن محدودیت هــای شــناختی در ایــن 

رویکــرد بــا بهره‌گیــری از فضایــل اخلاقی و دیــنی قابــل مدیریت انــد.

۴. پاداش های معنوی و اخلاقی

پاداش هــای  مــادی،  پاداش هــای  بــر  افــزون  اسلامی،  رفتــاری  الگــوی  در 
غیرمــادی و معنــوی نقــش اســاسی دارنــد. تولیدکننــدگان علاوه بــر کســب منفعــت 
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ــز هســتند کــه  ــهی و پاداش هــای اخــروی نی اقتصــادی، در پــی کســب رضایــت ال
ــای رفتارهــای اخلاقی در فعالیت هــای اقتصــادی  ــوی موجــب ارتق ــزه ق ــن انگی ای
می شــود )عسگــری و عنان پــور، ۱۳۹۳/ عــزتی، ۱۳۸۹(. ایــن نــوع پاداش هــا 
شــامل آرامــش وجــدان، احتــرام اجتمــاعی و افزایــش ارزش هــای اخلاقی اســت کــه 

ــت دارد. ــر مثب ــا تأثی ــت تصمیم گیری ه ــر کیفی ب
ایــن انگیزه‌هــای معنــوی، تولیدکننــدگان را در برابــر وســوسه‌هایی ماننــد تقلــب، 
رباخــواری یــا تولیــد کالاهــای نامرغــوب مقــاوم می کنــد و آنهــا را به‌ســمت تولیــد 
مســئولانه و عدالت محــور هدایــت می کنــد )ابراهیــمی ســالاری و هــمکاران، 
۱۳۹۲(. بدین ترتیــب ایــن پاداش هــای غیرمــادی به‌ارتقــای کیفیــت تولیــد و حفــظ 

ــدگان کــمک کــرده، زمینه‌ســاز پایــداری اقتصــادی اســت. حقــوق مصرف کنن

۵. احساسات و هیجانات

احساسـات و هیجانـات، بخـش مهـمی از رفتـار اقتصـادی انسـان را تشکیـل 
می دهنـد کـه در اقتصـاد رفتاری به‌طور گسـترده مورد توجه‌اند )هسـتی و داودی پور، 
۱۴۰۴(. ایـن مؤلفه‌هـا شـامل تـرس، امیـد، اضطـراب و رضایـت بـوده کـه نقـش 
مهـمی در تصمیمـات تولیدکننـدگان دارنـد. در رویکـرد اسلامی ایـن احساسـات بـا 
تمرکـز بـر فضایـل اخلاقی مانند صبر، توکل و شکرگزاری کنترل و هدایت می شـوند 
)عسگری و همکاران، ۱۳۹۹(. برای نمونه تولیدکننده مسـلمان در شـرایط دشـوار 
اقتصـادی بـا صبـر و تـوکل، از اتخـاذ تصمیمـات عجولانـه خـودداری و بـا امیـد 
به‌آینـده بهتـر تصمیمات سـنجیده‌تری اتخـاذ می کند. این مدیریـت هیجانات باعث 

کاهـش رفتارهـای پرخطـر و بی ثبـاتی در حـوزه تولید می شـود.

۶. تأثیر هنجارها و تعاملات اجتماعی

ــاری اسلامی، اهمیــت ویــژه‌ای اســت  یکی از ویژگی هــای برجســته الگــوی رفت
ــه اسلامی  ــگ و جامع ــود. فرهن ــاعی داده می ش ــاملات اجتم ــا و تع ــه به‌هنجاره ک
بــا ارزش هــای خــاص خــود، رفتارهــای اقتصــادی تولیدکننــدگان را شکل می دهــد 
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و آنهــا را به‌رعایــت عدالــت و هــمکاری تشــویق می کنــد )شــعبانی و عربلــو، 
۱۳۹۸، ص27-30(. هنجارهــای دیــنی و اجتمــاعی نقــش بازدارنــده در برابــر 
ــن الگــو  ــط اجتمــاعی در ای ــد. رواب ــا می کنن ــان آور ایف ــر اخلاقی و زی رفتارهــای غی
فراتــر از مبــادلات مــالی اســت و شــامل حمایــت، همــدلی و مســئولیت اجتمــاعی 
نیــز می شــود. تولیدکننــدگان به‌عنــوان اعضــای جامعــه اسلامی موظف انــد به‌منافــع 
عمــومی و کــمک به‌یکدیگــر اهمیــت دهنــد کــه این مســئله باعث تقویت همبســتگی 
ــینی و  ــزی، ۱۳۹۵/ حس ــردد )میرمع ــب وکار می گ ــط کس ــود محی ــاعی و بهب اجتم

داودی پــور، ۱۴۰۴(.
ــی عمــل  ــوان ناظــران و راهنماهای ــنی و اجتمــاعی به‌عن ــن نهادهــای دی همچنی
می کننــد تــا تولیدکننــدگان در چارچــوب ارزش هــای اسلامی رفتــار کننــد و از 

انحرافــات جلوگیــری شــود )عنان پــور و عسگــری، ۱۳۹۳(.
در میــان اندیشــمندان معاصــر اقتصــاد اسلامی، دیدگاه‌هایــی وجــود دارد 
کــه رفتــار اقتصــادی را صرفــاًً بــر مبنــای انگیزه‌هــای مــادی تبییــن نمی کننــد. 
ــادی،  ــزه و ســاختارهای نه ــت، انگی ــش نی ــر نق ــد ب ــا تأکی ــران ب ــرخی پژوهشگ ب
کنــش اقتصــادی را پدیــده‌ای چندبعــدی می داننــد. در ایــن راســتا آرای موســویان 
و  اخلاق  اقتصــاد،  میــان  پیونــد  بــر  تأکیــد  بــا   )1400( صــدر  و   )1389(
مســئولیت اجتمــاعی، زمینــه مناســبی بــرای همگرایــی بــا مباحــث اقتصــاد رفتــاری 
ــد  فراهــم می آورد. شــهید صــدر انســان اقتصــادی را موجــودی چندبعــدی می دان
کــه انگیزه‌هایــش نه‌تنهــا مــادی بلکــه تحــت تأثیــر ارزش هــای اسلامی ماننــد 
ــتدلال  ــرار دارد. وی اس ــعی ق ــئولیت جم ــراف و مس ــاعی، عدم اس ــت اجتم عدال
می کنــد کــه نظــام اقتصــادی اسلامی بایــد انگیزه‌هــای انســانی را به‌ســمت تعــادل 
میــان منافــع فــردی و رفــاه جامعــه -بــا ابزارهایــی ماننــد زکات و انفــاق- 
نـگ ـشـود لـت و توـسـعه اخلاقی هماهـ بـا عداـ تـا رـشـد اقتـصـادی ـ نـد ـ یـت کـ  هداـ

)صدر، ۱۳۶۷، ج۱، ص300-250(.
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مدل پیشنهادی تولیدکننده مسلمان با رویکرد اقتصاد رفتاری

ــر  ــدی در نظ ــلی چندبع ــوان عام ــلمان به‌عن ــده مس ــش، تولیدکنن ــن پژوه در ای
گرفتــه شــده اســت کــه تصمیمــات او تنهــا بــر مبنــای ســود مــادی شکل نمی گیــرد، 
ــاعی و  ــای اجتم ــای اسلامی، انگیزه‌ه ــوعه‌ای از ارزش ه ــر مجم ــت تأثی ــه تح بلک
محرک هــای رفتــاری قــرار دارد. بــر ایــن اســاس فراینــد تولیــد نــه صرفــاًً به‌عنــوان 
ــا مســئولیت پذیری اجتمــاعی و  ــوان کنــشی همــراه ب ــتی اقتصــادی بلکــه به‌عن فعالی

ــقی می شــود. اخلاقی تل
الگــوی پیشــنهادی ارائه‌شــده در ایــن مقالــه برگرفتــه به‌صــورت مســتقیم از یک 
ــاد  ــث اقتص ــان مباح ــلی می ــق تحلی ــه تلفی ــه نتیج ــت، بلک ــخص نیس ــه مش مطالع
ــو،  ــن الگ ــراحی ای ــد ط ــت. در فراین ــاد اسلامی اس ــری اقتص ــانی نظ ــاری و مب رفت
ــومی و  ــی مفه ــت چارچوب ــده اس ــود تلاش ش ــات موج ــری از ادبی ــن بهره‌گی ضم

متناســب بــا ویژگی هــای اقتصــاد اسلامی تدویــن شــود.
ــار، تابــع مطلوبیــت تولیدکننــده مســلمان به‌صــورت زیــر  بــرای تبییــن ایــن رفت

تعریــف می شــود:
U (q) = U (π (q), S (q))

در ایـن رابطـه، )π (q بیانگـر سـود اقتصـادی اسـت و )S (q سـطح مطلوبیـت 
ناشی از عوامل رفتاری و اخلاقی می باشـد که از مؤلفه‌های زیر تشکیل شـده اسـت: 
ترجیحـات رفتـاری و اهـداف غیرمالی؛ هنجارها و تعاملات اجتماعی؛ احساسـات 

و هیجانـات؛ پاداش هـای غیرمـادی؛ محدودیت هـای شـناختی و اثر تجربه.
بــا توجــه بــه آنکــه ایــن مؤلفه‌هــا به‌طــور مثبــت بــر ســطح تولیــد اثــر می گذارنــد، 

شــرط تعــادل تولیدکننــده مســلمان به‌شکل زیــر بازنویــسی می شــود:

( ) ( ) ( ) = +MBR q MR q MBS q

( ) ( ) ( ) ( )* * * * = = +MC q MBR q MR q MBS q  
)MR(؛ درآمد نهایی

)MBR(؛ منحــنی درآمــد نهایــی تعدیل شــده بــا مؤلفه‌هــای رفتــاری کــه بالاتــر 
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کشتکار حسینی و الهه سیدرضا

از MR قــرار دارد.
)MC(؛ هزینه نهایی

؛ مطلوبیت نهایی ناشی از پاداش های غیرمادی است. ( )  dsMBS q
dq

=

ایــن رابطــه نشــان می دهــد تولیدکننــده مســلمان در نقــطه‌ای تولیــد می کنــد کــه 
درآمــد نهایــی تعدیل شــده بــا انگیزه‌هــای رفتــاری بــا هزینــه نهایــی برابــر می شــود. 
ایــن نقطــه در مقایســه بــا تعادل مرســوم، ســطح تولید بالاتــری دارد، زیــرا مطلوبیت 

. * )mq q> رفتــاری درآمــد مؤثــر را افزایــش می دهــد )
در خصــوص هزینــه نهایــی نیــز چــون بخــشی از منابــع به‌انجــام مســئولیت های 
ــش  ــر افزای ــورت زی ــی به‌ص ــه نهای ــد، هزین ــاص می یاب ــاعی اختص ــرعی و اجتم ش

می یابــد:
MC* (q)=MC (q)+Φ (q)

کــه )Φ ′ (q بیانگــر هزینــه نهایــی نــاشی از رعایــت مســئولیت های اخلاقی و 
دیــنی اســت.

ــل  ــل تعام ــلمان حاص ــده مس ــات تولیدکنن ــد تصمیم ــان می ده ــدل نش ــن م ای
اهــداف مــادی بــا ارزش هــای اخلاقی و اجتمــاعی اســت و می توانــد ضمــن ارتقــای 

ــز منجــر شــود. ــاه عمــومی نی بهــره‌وری، به‌افزایــش رف
نمودار 1: بازار غیررقابتی با مؤلفه‌های رفتاری

منحنی تقاضا )D( با شیب منفی،  •

 ،D زیر )MR( منحنی درآمد نهایی •

 ،Uبه‌شکل )MC ( منحنی هزینه نهایی •

نقطــه تعــادل تولیدکننــده مرســوم از تقاطــع MR وMC به‌دســت می آیــد  •

ــده مســلمان از تقاطــع MBR و ــادل تولیدکنن ــه تع ــه نقط mq ، درحالی ک ــد ) د  آی
.)q*( حاصــل می شــود *MC
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نمودار 2: مدل قیمت پذیر با لحاظ هزینه‌کرد های اخلاقی

MC 

AC 

D(q) 

MR 
MBR 

𝑃𝑃∗ 

P 

q 

MC, AC ,P 

MC 

AC 

𝐌𝐌𝐌𝐌∗ 

P 

q 
Q₁ Q* 𝑄𝑄�

𝑞𝑞� 𝑞𝑞∗ 

𝑃𝑃𝑚𝑚 
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در ایــن نمــودار محــور افــقی مقــدار تولیــد )q( و محــور عمــودی قیمت/هزینــه 
اســت و منحنی هــای زیــر قــرار دارنــد:

ــد  ــش تولی ــا افزای ــدا ب ــولی:)MC( شکل U دارد، ابت ــی معم ــه نهای هزین •

کاهــش می یابــد، ســپس به‌دلیــل افزایــش هزینه‌هــا بــالا می رود.
هزینــه متوســط )AC(: میانگیــن هزینــه تولیــد هــر واحــد اســت، قبــل از  •

نقطــه حداقــل، بــالای MC قــرار دارد و پــس از نقطــه حداقــل، زیــر MC قــراردارد 
)کــف آن نقطــه حداقــل مقیــاس کارآمــد اســت(.

قیمــت )P(: بــرای تولیدکننــده یک خــط افــقی اســت کــه نشــان می دهــد او  •

قیمــت را از بــازار می گیــرد و نمی توانــد آن را تغییــر دهــد )ویــژگی بــازار رقابــتی( یــا 
اینکــه او نمی خواهــد افزایش دهنــده قیمــت باشــد، هــر چنــد به‌دلیــل غیررقابتی بــودن 

بــازار تــا حــدودی قــادر بــه ایــن کار باشــد.
ــاری-اسلامی در  ــه رفت ــان نکت ــن هم ــده )*MC(: ای ــی تعدیل ش ــه نهای هزین
ــرف  ــود را ص ــع خ ــشی از مناب ــده بخ ــون تولیدکنن ــت؛ چ ــی اس ــه نهای ــع هزین تاب
ــرعی،  ــول ش ــت اص ــروی کار، رعای ــازاری به‌نی ــتمزد ب ــتر از دس ــای بیش پرداخت ه
کنتــرل آلــودگی یــا مســئولیت اجتمــاعی می کنــد، به‌ازای هــر واحــد تولیــد، هزیــنه‌ 

اضــافی )Φ′ (q را پرداخــت می کنــد:

( ) ( ) ( )*   = = + ′ΦMC P MC q q 	
بنابرایــن: در حالی کــه قیمــت بــازار همــان مقــدار ثابــت P می مانــد، ولی افزایــش 
داوطلبانــه هزینه‌هــا باعــث می شــود ســود تولیدکننــده مســلمان کمتــر از ســود 
حداکثــری ممکــن باشــد. او ایــن کاهــش ســود را آگاهانــه و بــرای کســب مطلوبیــت 

ــرد. ــای اسلامی می پذی ــت ارزش ه ــادی و رعای غیرم
Q₁ : تولید متعارف، شرط) MC=P(  نقطه تقاطع منحنی MC با قیمت بازار.

ــه  ــنی هزین ــع منح ــه تقاط MC) * نقط  )P ــرط = ــلمان، ش ــده مس *Q : تولیدکنن
نهایــی تعدیل شــده )شــامل هزینه‌کرد هــای اخلاقی( بــا قیمــت بــازار.

بــا ایــن حــال بــرای تولیدکننــده مســلمان همــواره ایــن امکان وجــود دارد کــه بــه 
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خاطــر ایفــای مســئولیت اجتمــاعی از ســود مــورد انتظــار خــود بکاهــد و تــا آنجــا کــه 
هزینــه هــای تولیــد اجــازه می دهــد مقادیــری بیشــتر از Q₁ هــم تولیــد کنــد، یعــنی 

.P=AC تــا جایــی کــه
ــای  ــوان انگیزه‌ه ــم می ت ــتی ه ــازار رقاب ــتی در ب ــد ح ــان می ده ــودار نش ــن نم ای

ــد. ــم بزن ــازار را به‌ه ــادل ب ــه تع ــدون اینک ــرد ب ــدل ک ــالی را وارد م غیرم

منحنی عرضه در بازار اسلامی در مقایسه با اقتصاد متعارف

در اقتصــاد متعــارف، منحــنی عرضــه نشــان دهنده رابطــه مســتقیم بیــن قیمــت و 
مقــدار تولیــد اســت و مبنای آن حداکثرســازی ســود مالی اســت. در ایــن چارچوب، 
تولیدکننــده زمــانی تولیــد خــود را افزایــش می دهــد کــه قیمــت بالاتر از هزینــه نهایی 

باشــد و بنابرایــن انگیــزه عرضــه صرفــاًً بــر پایــه منافــع مــادی شکل می گیرد.
ــده فراتــر  ــزه تولیدکنن ــاری، انگی ــر اقتصــاد رفت ــنی ب امــا در رویکــرد اسلامیِِ مبت
ــاعی و  ــل اخلاقی، اجتم ــوعه‌ای از عوام ــر مجم ــت تأثی ــوده و تح ــالی ب ــود م از س
معنــوی قــرار دارد. مؤلفه‌هایــی ماننــد مســئولیت پذیری اجتمــاعی، عدالــت، اهداف 
ــب  ــده را ترغی ــنی، تولیدکنن ــر هنجارهــای دی ــوی و تأثی ــالی، پاداش هــای معن غیرم
ــد و  ــارف، تولی ــوی متع ــبت به‌الگ ــابه نس ــای مش ــطح قیمت ه ــتی در س ــد ح می کن

عرضــه بیشــتری داشــته باشــد.
بــه همیــن دلیــل منحــنی عرضــه در اقتصــاد اسلامی به‌ازای هــر قیمــتی در ســمت 
راســت منحــنی عرضــه متعــارف خواهــد بــود. ایــن امــر بیانگــر آن اســت کــه مقــدار 
ــادلی و  ــر به‌کاهــش قیمــت تع ــن ام ــازار اسلامی بیشــتر اســت و همی عرضــه در ب
ــازار اسلامی را  ارتقــای رفــاه اجتمــاعی منجــر می شــود. درنتیجــه ایــن وضعیــت ب
ــادی و  ــت اقتص ــق عدال ــد و امکان تحق ــر می کن ــل نزدیک ت ــت کام ــرایط رقاب به‌ش

توســعه پایــدار را افزایــش می دهــد.

نتیجه‌گیری

بــرخلاف اقتصــاد کلاســیک کــه عقلانیــت کامــل و ســودجویی فــردی را مبنــای 
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تصمیم گیــری می دانــد، رویکــرد اقتصــاد رفتــاری انســان را موجــودی چندبعــدی بــا 
ــد. در اقتصــاد  ــوی و تعهــدات اخلاقی می دان ــت محــدود، انگیزه‌هــای معن عقلانی
ــه  ــت، بلک ــالی نیس ــود م ــب س ــدود به‌کس ــا مح ــده تنه ــداف تولیدکنن اسلامی، اه
شــامل اهــدافی چــون رضایــت خداونــد، عدالــت، هــمکاری و حفــظ کرامــت 
ــاد  ــول اقتص ــد اص ــان داد پیون ــش نش ــن پژوه ــای ای ــود. یافته‌ه ــز می ش ــانی نی انس
ــد از  ــی جدی ــری الگوی ــاری زمینه‌ســاز شکل گی ــای اقتصــاد رفت ــا مؤلفه‌ه اسلامی ب
رفتــار تولیدکننــده اســت کــه در آن، تصمیمــات صرفــاًً براســاس ســود مــالی اتخــاذ 
نمی شــوند، بلکــه تحــت تأثیــر انگیزه‌هــای اخلاقی، معنــوی و اجتمــاعی قــرار دارند. 
در ایــن الگــو تولیدکننــده به‌عنــوان کنشگــری چندبعــدی بــا ترجیحــات ترکیبــی عمل 
می کنــد کــه در کنــار ســود، به‌عدالــت، رضایــت الــهی، کرامــت انســانی و خدمــت 
به‌جامعــه نیــز می اندیشــد. بــر اســاس مــدل استخراج شــده، گنجانــدن مؤلفه‌هایــی 
چــون اهــداف غیرمــالی، هیجانــات، یادگیــری از تجربــه، محدودیت هــای شــناختی 
ــده بخــشی از ســود خــود  و نقــش هنجارهــای اجتمــاعی باعــث می شــود تولیدکنن
ــر قیمــت را کاهــش داده،  ــن ام ــد کــه ای ــد بیشــتری عرضــه کن ــدا کــرده و تولی را ف
ــد  ــد تولی ــن امــر نشــان دهنده کارآمدترشــدن فراین ــد کــه ای ــاه عمــومی می افزای به‌رف
در چارچــوب اقتصــاد رفتــاری بــا رویکــرد اسلامی اســت. بنابرایــن ترکیــب اصــول 
اقتصــاد رفتــاری بــا مبــانی اقتصــاد اسلامی می توانــد به‌توســعه سیاســت هایی منجــر 
شــود کــه انســانی تر، عادلانه‌تــر و کارآمدتــر باشــند. ایــن رویکــرد فرصــت مناســبی 
بــرای بازتعریــف مدل هــای اقتصــادی رایــج فراهــم کــرده و به‌بهبــود کیفیــت 
تصمیم گیری هــای اقتصــادی در جامعــه اسلامی یــاری رســانده، بســتر توســعه 

ــد. ــم می کن ــور را فراه ــدار و عدالت مح پای

پیشنهادها

با توجه به‌یافته‌های این پژوهش پیشنهاد می شود:
ــار  ــاری و اخلاقی را در کن ــاخص های رفت ــادی، ش ــت گذاران اقتص سیاس 	-
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شــاخص های مــالی در ارزیابــی بنگاه‌هــا لحــاظ کننــد.
نهادهــای آمــوزشی و دیــنی برنامه‌هایــی بــرای تقویــت انگیزه‌هــای اخلاقی  	-

ــد. ــراحی کنن ــدگان ط ــان تولیدکنن ــاعی در می ــئولیت اجتم و مس
ــر  ــار آن ب ــررسی آث ــن مــدل و ب ــده به‌شبیه‌ســازی کــمی ای پژوهش هــای آین 	-

رفــاه اجتمــاعی و توزیــع درآمــد بپردازنــد.
مــدل رفتــاری اسلامی در حوزه‌هــای دیگــر اقتصــاد ماننــد بــازار کار و بازار  	-

ســرمایه نیــز توســعه یافتــه و آزمــون تجربــی شــود.
ــاری اسلامی را  ــل الگــوی رفت ــد مســیر توســعه و تکمی ــن پیشــنهادها می توان ای
ــد. همــوار ســاخته و به‌کاربســت آن در نظــام سیاســت گذاری اقتصــادی کــمک کن

حامی مالی

بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله هیچ گونه حامی مالی ندارد.

سهم نویسندگان در پژوهش

ــته‌اند و  ــارکت داش ــه مش ــگارش مقال ــرا و ن ــراحی، اج ــندگان در ط ــام نویس تم
ــد. ــد می کنن ــه را تأیی ــی مقال ــوای نهای محت

تضاد منافع

ــا ایــن  ــاط ب ــه تضــاد منافــعی در ارتب ــد کــه هیچ گون نویســندگان تصریــح می کنن
مقالــه وجــود نــدارد.
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